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A poco más de 200  días para el 3 de abril de 2010, fecha final establecida para  la total  

digitalización definitiva de todo el territorio español, el nivel de cobertura de la TDT ya 

supera el 96%. El desarrollo ordenado de los apagados de los municipi os incluidos 

en la Fase I del Plan Nacional de Transición a la TDT ha sido la principal razón de los 

fuertes incrementos  en los datos de equipamiento y de audiencia en los meses de 

verano de 2009. Com ienza el ónuevo cursoô con m§s de 21 millones de receptores TDT 

vendidos desde 2005, un share  de TDT del 43,4% y la consecuente erosión de la 

cuota de pantalla analógica que alcanza un nuevo mínimo de 35,5% del consumo total 

de televisión.  

DESTACADOS 

 La cobertura teórica de la señal digital terrestre ya supera el 96% de la población española. 

 A lo largo del verano se han producido los primeros apagados analógicos definitivos en la 

mayoría de las demarcaciones de la Fase I. 

 Según datos de FENITEL, a cierre del primer semestre, el 73,7% de los edificios con antena 

colectiva en España estaban ya adaptados para recibir la TDT correctamente. 

 En julio 2009, se bate el récord de terminales TDT vendidos: 1.146.000 equipos, que sitúan la 

cifra total acumulada por encima de los 21 millones. 

 Los sintonizadores externos de TDT destacan singularmente en las ventas de junio-julio. 

 El final del verano llega con una penetración de TDT en los hogares españoles del  67,3%. 

 En julio 2009, la audiencia digital terrestre superó por primera vez a la audiencia de la señal 

analógica. 

 En agosto 2009, la cuota de pantalla TDT alcanza el 43,4%, tras crecer más de 8 puntos en 

los meses de verano. 

 En el mes de agosto, la Comunidad de Canarias alcanza la cuota de pantalla más alta (58,3%) 

y el crecimiento más destacado tiene lugar en Aragón que pasa a ocupar el segundo lugar. 

  El Gobierno autoriza el 13 de agosto las emisiones de pago en TDT. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES  

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España.  

Consumo medio 

diario de TDT

(Agosto 09) 

114 minutos 

Contacto medio 

diario con TDT

(Agosto 09) 

14,32 millones 

Cuota de pantalla 

TDT

(Agosto 09)

43,4 %

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 

hogares 

conectados a la 

TDT

(Agosto 09)

67,3%
Fuente: Sofres

Individuos 

conectados

TDT

(Mayo 09)

66,5%
Fuente: AIMC*

Hogares 

conectados 

TDT

(Mayo 09)

62,7 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 

con TDT

(Julio 09)

150.413 

Televisores 

vendidos con 

TDT

(Julio 09)

445.319

98,8%

Descodificadores 

TDT externos 

vendidos 

(Julio 09)

512.786

Sintonizadores 

TDT vendidos en 

España

(Mar 03 ïJul 09)

21.034.682

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 

cobertura

(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 

cobertura TDT 

canales nacionales

(Julio 09)

96,3%
Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Penetración

Italia

(Mayo 09)

39,2 %
Fuente: DGTVi

Penetración 

Francia

(Abril 09)

38,0%
Fuente: CSA

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 

avance TDT)

Coste medio 

descodificadores 

externos

(Julio 09) 

34,70 ú

Edificios con 

antena colectiva 

preparada  a la 

TDT

(2.Trimestre ó09)

73,7%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Penetración 

Reino Unido

(Marzo 09)

70,2%
Fuente: Ofcom

 

 

http://www.impulsatdt.es/home/observatorio
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COBERTURA DE LA TDT  

 

Más del 96% de la población española dispone de cobertura TDT  

La situación de la cobertura TDT a finales de julio, según las últimas informaciones 

facilitadas por Abertis Telecom, es la siguiente: 

-La cobertura RGE (múltiplex de los canales públicos que poseen capacidad de 

desconexión regional) alcanza el 96,90% de la población española , que en 

términos absolutos representa 43.325.096 habitantes . De acuerdo con esta 

información, sólo queda pendiente una ampliación de 1,1% para que la cobertura de 

los múltiplex digitales nacionales públicos alcance el nivel mínimo establecido por el 

Plan Nacional de Transición en abril de 2010: 98%.  

-La cobertura SFN (múltiplex asignados a los radiodifusores privados) es del 

96,27%, es decir , 43.043.234 personas . Esto significa que los compromisos 

asumidos por los operadores de televisión privada han superado ya el 96%, l 

establecido por el Plan Nacional de Transición para abril de 2010. 

Con respecto al último dato disponible, publicado a mediados de mayo -95,09%-, la 

cobertura se ha incrementado en ambos casos en más de un punto porcentual en apenas 

dos meses. 

Sin Cobertura; 3,73%

Con Cobertura; 
96,27%

Población con Cobertura TDT

Fuente: Abertis Telecom
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Hay que recordar que, de acuerdo con el Plan Nacional de Transición a la TDT, el 

apagado en cada uno de los Proyectos Técnicos no puede hacerse efectivo hasta 

que la cobertura digital sea igual o similar a la analógica existente, que es superior a 

la exigida por el Plan Técnico Nacional para los operadores privados y públicos. 

Para dar cumplimiento a esta exigencia, las diferentes administraciones, bajo la 

coordinación y estímulo de la SETSI han asumido actuaciones de ampliación y 

extensión de cobertura con el fin de igualarla a la existente en analógico. 
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EVOLUCIÓN DE LA ADAPTACIÓN DE ANTENAS  

 

El 73,7% de los edificios con antena colectiva están preparados para la TDT  

La última actualización de los datos sobre el proceso de adaptación de antenas a la TDT, 

facilitados por FENITEL, indica que en el segundo trimestre de  2009 se realizaron 56.000 

nuevas adaptaciones  -unas 10.600 más que en el trimestre anterior-. 

Parece lógico que esta ligera aceleración del ritmo de revisión y adecuación de 

instalaciones -que no alcanzaba una magnitud tan elevada desde el último trimestre de 

2007- se relacione con la inminencia de los apagados en los municipios y demarcaciones 

afectados por la Fase I, así como con las campañas de comunicación asociadas a estos 

primeros apagados. 

 

56,6 59,3
64,7 66,5

59,3 56,2 52,7 50,5
45,0 47,7 45,4

56,0

3T2006 4T2006 1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009

Número de Intervenciones Trimestrales (miles)
(Contabilizando instalaciones ICT)

Fuente: Fenitel  

En consecuencia, la cifra total de edificios con la antena colectiva adaptada a los 

requerimientos de la TDT asciende a 777.600 que, sumados a los 145.700 edificios nuevos 

que ya cumplen con la normativa de infraestructuras comunes, arroja un porcentaje de 

óadaptaci·nô o ópreparaci·nô del 73,7%, dato que se cerca a las tres cuartas partes del 

total de edificios con antena colectiva en España. 

A lo largo del último año móvil la tasa de adaptación de antenas ha crecido desde el 58,2% 

del primer semestre de 2008 hasta el 73,7% actual, lo que supone un incremento neto 

interanual de 15,5 puntos . 
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Los edificios de vecinos que aún están pendientes de realizar la adaptación son, e n 

junio de 2009, un total de 329.400 . 

26,4%
31,3%

36,7%
42,1%

47,0%
51,7% 54,2%

58,2%
61,8%

65,6%
69,2%

73,7%

3T2006 4T2006 1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009

% de edificios con antena colectiva preparada para la recepción de la TDT

Fuente: Fenitel  

Como ya hemos comentado en otras ocasiones, las intervenciones de antenas que quedan 

aún pendientes suelen ser las de mayor complejidad técnica. En esta línea, el estudio que 

prepara FENITEL para Impulsa TDT, estima que desde inicios de 2009 se mantiene en el 

25% el dato de las adaptaciones de antenas realizadas que han requerido cambiar el 

cableado de todo el edificio. La persistencia de este dato podría ser una posible causa de la 

demora en la adaptación de los edificios pendientes dada la magnitud de dicha intervención 

y, por lo tanto, los costes que ésta podría implicar. 

Desde comienzos de 2009, se ha incluido en dicho estudio un nuevo apartado para conocer 

el número de meses promedio transcurridos desde la entrega de un presupuesto solicitado 

por una comunidad de vecinos hasta la aprobación de su ejecución. Los resultados 

obtenidos muestran que durante el primer trimestre del año, el plazo transcurrido se redujo 

de forma significativa (desde 2,4 hasta 1,6 meses), seguramente como consecuencia de la 

cercanía de la fecha de apagado en la Fase I. Sin embargo, el dato arrojado en julio 

indicaba un aumento en el plazo transcurrido (desde 1,6 hasta 2,1 meses), posiblemente 

debido a que las comunidades de vecinos pendientes de adaptación, al estar incluidas en 

las Fases de apagado posteriores, es decir, Fase II el 31 de diciembre y Fase III el 3 de 

abril de 2010, aún no tenían la imperiosa necesidad de iniciar la intervención antes de las 

vacaciones de verano. 
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES  

 

La penetración de la TDT alcanza el 65,5% de los hogares en julio y el 67,3% en 

agosto  

 

36,9% 38,8% 41,0% 42,3% 43,7%
47,3% 48,5% 50,7%

53,6%
58,7%

61,5%
65,5% 67,3%
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10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

ago08 sep08 oct 08 nov 08 dic 08 ene09 feb09 mar08 abr09 may09 jun 09 jul 09 ago09

Penetración de la TDT en España

Fuente: Sofres
 

En los meses de verano la penetración de la TDT según el indicador de Sofres ha seguido 

aumentando. Aunque este año no contaba con el aliciente de los acontecimientos 

deportivos del verano pasado, los ciudadanos no han descuidado sus óobligacionesô y han 

mantenido el ritmo de adopción de la nueva televisión digital. Al igual que en la adaptación 

de antenas, la explicación del apagado analógico en la Fase I contribuye a explicar una 

parte significativa del notable ósaltoô experimentado por la penetraci·n. 
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76,1%

74,2%

72,6%

69,5%

69,1%

66%

64,1%

61,7%

57,5%

57,9%

57,3%

59%

45,9%

78,7%

74,3%

73,5%

72,6%

70,4%

67,9%

65,4%

62,4%

61,5%

61,4%

61,3%

60,1%

49,2%

Canarias

Madrid

Cataluña

Aragón

Murcia

Andalucía

Comunidad Valenciana

Galicia

Asturias

Castilla-La Mancha

Resto

Baleares

País Vasco

Penetración de la TDT por Comunidad Autónoma

jul-09 ago-09

Fuente: SofresFuente: SofresFuente: SofresFuente: Sofres

 

Según reflejan los datos de TNS, la región con mayor penetración es Canarias,  ya que el 

78,7% de los hogares disponen ya  de TDT. Las Comunidades que concentran las urbes 

más pobladas, también destacan por tener a la mayoría de sus hogares digitalizados, así,  

la Comunidad de Madrid, seguida de Cataluña rozan una penetración que alcanza a tres de 

cada cuatro hogares. Las regiones de Murcia y Aragón se sitúan por encima del 70% de 

penetración.  

Entre las comunidades autónomas con menor penetración se encuentra el País Vasco con 

una penetración TDT en hogares del  49.2%. La explicación más plausible a esta situación 

es la fuerte implantación del cable en este territorio. El resto de comunidades superan el 

60% de penetración.  
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EVOLUCIÓN DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT 

 

Récord de ventas de equipos TDT en julio  

Según los datos del pánel detallista de GfK, en junio los ciudadanos compraron 842.000 

nuevos equipos de TDT, una cifra que, a pesar de ser ligeramente inferior a la de mayo, 

supera en un 17% las ventas medias de los últimos 12 meses y, por lo tanto, confirma la 

tendencia en el ritmo de equipamiento TDT de los hogares españoles. Por su parte, en el 

mes de julio  las ventas despuntaron hasta alcanzar la cantidad de 1.146.000 unidades , lo 

que representa un nuevo récord mensual en la historia de la migración hacia la TDT en 

España. 

Los datos de ventas en julio superan incluso a los de enero de 2009, el mes hasta ahora 

más sobresaliente por el volumen de terminales TDT adquiridos: entonces se 

comercializaron 1.129.000 equipos. 
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En el acumulado histórico, se ha sobrepasado ya la cifra de 21 millones de sintonizadores  

digitales en el ámbito de la muestra del panel Gfk, de los cuales, el 27,6% del total han sido 

adquiridos durante los siete primeros meses del ejercicio 2009. 

Por comunidades autónomas, Andalucía sobresale como el territorio con mayor número de 

nuevas adquisiciones: más de 216.000 equipos TDT corresponden a este territorio. Destaca 
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también la posición de Aragón  que, a pesar de su relativamente reducida población, 

aparece en el quinto lugar del ránking mensual de ventas en julio. Esto también se había 

contemplado en las ventas del mes de junio, que con 67.351 dispositivos vendidos  

incrementaron el promedio de ventas mensuales en la región a unas 29.000 unidades. El 

apagado definitivo de Zaragoza y su área de influencia explica seguramente esta 

circunstancia. 

 

 

216.184

204.172

174.630

126.752

65.192

57.385

53.443

47.113

46.014

39.377

36.150

27.290

18.389
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Ventas de sintonizadores por Comunidad Autónoma ( Jul '09)
(no incluye ventas por internet)

Fuente: Gfk
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Notable a umento de las ventas de descodificadores externos  

Aunque todos los tipos de equipamiento TDT se benefician de los extraordinarios resultados 

de julio, destaca especialmente el comportamiento de los equipos externos o no integrados. 

En junio se vendieron 385.000 descodif icadores  TDT, una cifra que superaba a las 

registradas durante el último periodo navideño, pero en julio volvió a batirse el récord  y 

las ócajasô para la televisi·n digital terrestre superaron el medio mill·n de equipos (512.800): 

es decir, entre ambos meses los terminales exteriores acumulan prácticamente 900.000 

nuevas unidades. 

La compra de equipamiento TDT destinado a las segundas residencias durante las 

vacaciones estivales, as² como las adquisiciones óde ¼ltima horaô para dar continuidad a los 

televisores analógicos de los hogares en las zonas afectadas por Fase I del apagado, 

explican probablemente este comportamiento de las ventas de los receptores no integrados. 

215 163 175 201 164
369 368

180 233 219
326 385

513

420
330 372

475
429

649
756

396
390 397

559 457
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1.145
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Ventas mensuales de sintonizadores TDT según tipología (miles de unidades)

No integrados IntegradosFuente: GfkFuente: Gfk

 

Si bien en los dos primeros meses del verano los descodificadores TDT han sido la 

modalidad de equipamiento que más ha crecido, los televisores integrados siguen siendo 

mayoritarios en la distribución de las ventas generales: 457.200 unidades en junio y otras 

632.700 en julio, es decir, cerca de 1,1 millones en ambos meses. 

Entre los equipos TDT, los televisores de pantalla plana siguen siendo el equipamiento 

mayoritario de acceso a la TDT, aunque destaca en especial el comportamiento de las 

ventas de sintonizadores con DVD, que se disparan en julio por encima de las 150.000 

unidades, cuando sus cifras habituales durante la primera mitad del año oscilaban entre los 

70-80.000 equipos mensuales. Como en el caso de los descodificadores externos, los 

receptores TDT con DVD han alcanzado en julio cifras de ventas que pueden considerarse 

similares a las del periodo navideño. 
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Jul 08 Ago 08 Sep 08 Oct 08 Nov 08 Dic 08 Ene 09 Feb 09 Mar 09 Abr 09 May 09 Jun 09 Jul 09

TV 311.198 236.093 265.986 358.357 328.417 445.068 524.246 299.475 291.403 301.963 443.355 359.334 455.319

DVD 80.264 73.705 81.429 83.457 72.132 165.787 185.558 74.316 74.989 72.458 88.626 78.835 150.413

PC 28.548 19.842 24.145 32.692 28.106 37.926 46.087 22.174 23.848 22.157 26.736 18.999 26.928 

Para terminar este apartado, no podemos olvidarnos de las ventas de televisores 

analógicos que en España se sigue manteniendo aunque en un nivel cada vez más 

pequeño. El pasado mes de julio, a pesar de los anuncios y el ruido ocasionado por los 

apagados reales de los municipios afectados por la Fase I del Proceso de Transición a la 

TDT, fueron adquiridos 5.360 televisores cuya vida sólo podrá tener continuidad a través de 

la conexión a un descodificador de TDT. Con este dato ya son más de 75.000 equipos 

audiovisuales analógicos, y por tanto con fecha de caducidad inminente, vendidos desde 

enero de 2009. Reiteramos nuestra llamada al sentido común de instituciones, 

comerciantes y consumidores para el cese de esta práctica, que si ya ha sido absurda 

desde hace al menos un par de años, ahora se nos antoja incomprensible. 
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AUDIENCIA DE LA TDT  

 

La audiencia TDT supera a la analógica  en julio  

En julio 2009, la audiencia de la TDT super ó por primera vez a la televisión analógica  

en el ámbito nacional.  En dicho mes, la cuota de pantalla de la TDT fue del 40,2% del 

consumo total, mientras el óshareô de la televisi·n anal·gica descendió hasta el 38,9%. El 

20,9% restante procede principalmente de las plataformas multicanal de pago. El histórico 

resultado de la audiencia de la TDT en julio se produce tras un incremento mensual de 

4,9 puntos , un avance que no se conocía hasta entonces. 

 

En el mes de agosto, cuando el consumo estacional de televisión desciende hasta sus 

mínimos anuales, el share de la TDT tiene un nuevo incremento de 3,2  puntos y se sitúa al 

finalizar el mes en el 43,4%. El aumento acumulado en los dos meses veraniegos es por 

tanto de 8,1 puntos de cuota de pantalla, y el incremento interanual es de más del 26%. 

Este importante avance revela el imparable crecimiento que la TDT está experimentado en 

los hogares españoles y el mayor uso efectivo de las emisiones digitales versus las 

analógicas 
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Evolución de la cuota de pantalla de la TDT en España

Fuente: Sofres  

Si la TDT ha sido la indiscutible protagonista en verano debido a su crecimiento, la señal 

analógica lo ha sido por el retroceso de su consumo. La cuota analógica en los últimos 30 

días ha caído hasta el 35,5%, fijando un nuevo mínimo histórico para este tipo de señal 

cuya extinción ya ha comenzado en los municipios incluidos en la Fase I y continuará de 

forma progresiva hasta llegar al final del proceso de migración tecnológica en abril de 2010.  
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El share de la señal analógica comienza a mostrar una óbrechaô significativa entre su cuota 

de pantalla y la de la TDT,  cuyas emisiones en agosto ya consiguen 7,9 puntos más de 

share que la antigua señal. 

Sin duda, los óapagadosô definitivos en un buen n¼mero de las demarcaciones de la Fase I 

han contribuido a este incremento de la audiencia de TDT.  
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Fuente: Sofres
 

Canarias es el ámbito de mayor consumo TDT e n agosto  y Aragón el que más ha 

mejorado en el último mes   

Como hemos visto, uno de los resultados más importantes en términos de audiencia este 

verano ha sido la superación del consumo digital frente al consumo analógico. En esta 

línea, el análisis territorial muestra que ya son varias las Comunidades Autónomas en las 

que el trasvase de audiencia a la nueva tecnología ha sido especialmente intenso.  

Las dos provincias que integran la Comunidad de Canarias, promedian un share en agosto 

del 55,3 %, es decir, más de la mitad del consumo televisivo ya se realiza con TDT, 

mientras que el consumo analógico ha quedado reducido al 21,2% de cuota de pantalla en 

la región.  

Los últimos datos de audiencia de Aragón ofrecen una lectura reveladora, ya que es la 

región donde el aumento del consumo TDT ha sido más elevado. Si en junio la cuota era 

del 36,9%, dos meses más tarde  es ya del 55,3%, es decir, el share se ha incrementado en 

18,4 puntos. Además, otro record, deja a las emisiones analógicas bajo mínimos con tan 

sólo un 17,1% de participación siendo en la actualidad el ámbito descrito por TNS con 

menor consumo analógico.  
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Según los datos procedentes del panel de audímetros de TNS, Castilla La Mancha es la 

Comunidad que mantiene el mayor uso de las emisiones analógicas (50,6% frente al 34,2% 

digital). En Asturias y País Vasco el consumo TDT se mantiene por debajo del 30%, sin 

duda por la fuerte presencia del cable en los hogares de estas comunidades. 
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Todos los canales ógeneralistasô captan cada vez m§s espectadores con TDT  

 

Las cadenas ógeneralistasô más jóvenes en sus emisiones analógicas son las que están 

viviendo con mayor velocidad el cambio de la composición de su audiencia en pro de 

espectadores digitales.  

La Sexta sigue siendo el único canal con mayor participación de usuarios TDT. El 49,3% de 

su audiencia proviene del mando  digital.  

Como se observa en el siguiente gráfico, Cuatro es la cadena que más se asemeja a este 

resultado, el porcentaje de audiencia analógica es del 44% y la audiencia que accede al 

canal a través de TDT es ya del 41.3% 

Los espectadores digitales tambi®n figuran cada vez m§s entre los canales ótradicionalesô: 

mientras la FORTA mantenía en junio un porcentaje de audiencia analógica del 59,8%, en 

agosto ha pasado al 50,4%, es decir, más de un 9% de su audiencia ahora se conecta con 

la señal TDT. 
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Otros de los parámetros que nos indican el incesante avance de la TDT es el que mide el 

contacto medio diario. El número de visitas es una variable con una fuerte variabilidad 

estacional, por lo que es normal que en agosto sea inferior a otros meses, como ha ocurrido 

ya en años precedentes.  

Sin embargo, si es posible apreciar la evolución de la variable en los últimos 12 meses a 

través de una perspectiva longitudinal. Si en agosto de 2008 el contacto medio diario de 
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personas  con la TDT durante más de un minuto se situaba en 6.321.000, actualmente la 

cifra ha ascendido hasta los 14.321.000 espectadores que pasean por las emisiones 

digitales, es decir, un 64% más que hace un año.  
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 Ago 08 Sep 08 Oct 08 Nov 08 Dic 08 Ene 09 Feb 09 Mar 09 Abr 09 May 09 Jun 09 Jul 09 Ago 09

TDT 6.321 7.708 8.714 9.544 9.839 10.941 12.043 12.322 12.383 13.941 15.208 15.030 14.321

Cable 4.732 5.730 5.848 5.723 5.503 5.559 5.817 5.734 5.503 5.764 5.738 5.102 4.552

Sat. analógico 585 628 630 585 568 668 640 601 622 565 568 550 456

Sat. digital 2.159 2.569 2.593 2.541 2.511 2.632 2.626 2.526 2.409 2.473 2.356 2.103 1.892 

 

Emisiones  más vistas en verano  

El ranking de preferencias de los espectadores en el mes de julio presentó un alto 

predomino de la ficción: 8 de los 10 programas más vistos fueron de este género. 

Los últimos capítulos de temporada de dos series de producción propia de Antena 3, óEl 

Internadoô y óLos Hombres de Pacoô, se situaron como los más destacados. Otras dos series 

norteamericanas de Telecinco, óC.S.I.ô y óLifeô consiguieron la tercera y cuarta posición del 

ranking. Todas ellas superaron la cifra de un millón medio de espectadores. 

Las series más destacadas de TVE 1 en la clasificación de julio fueron fruto de la 

combinación de productos ya conocidos: óLa Se¶oraô, con nuevas apuestas del canal 

público para la temporada veraniega, la serie espa¶ola óLos Misterios de Lauraô y la 

internacional óEl Coche Fant§sticoô -un remake de un clásico televisivo de los 70. 

El deporte desapareció prácticamente de las primeras posiciones del ránking y sólo contó 

con la presencia del gran premio de EE.UU. de motociclismo (en TVE 1). El informativo óA3 
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Noticias 1ô fue, junto con las carreras de motos, el único programa de no-ficción que logró 

entrar en el ótop tenô de julio. 

 

RANKING DE EMISIONES DE CANALES EN SIMULCAST. JULIO 09

Programa Canal Emisiones Miles Share

EL INTERNADO A3 (DT) 1 1.325 8,4

LOS HOMBRES DE PACO A3 (DT) 3 1.153 8,0

C.S.I T5 (DT) 5 1.048 7,2

LIFE T5 (DT) 3 1.025 7,6

MOTOCICLISMO: GP EEUU TVE1 (DT) 1 962 7,0

LOS MISTERIOS DE LAURA TVE1 (DT) 1 951 6,6

LA SEÑORA TVE1 (DT) 2 911 5,8

LA PELÍCULA DE LA SEMANA TVE1 (DT) 3 894 6,6

EL COCHE FANTÁSTICO TVE1 (DT) 7 890 6,5

ANTENA 3 NOTICIAS 1 A3 (DT) 31 877 7,4  

 

En el mes de agosto, en cambio, las preferencias del público se han alterado y se han 

centrado en los eventos deportivos. El fútbol y la Fórmula 1 han copado las emisiones con 

más audiencia entre los usuarios de TDT.  

La final de la Supercopa entre el Barcelona y el Athletic ha sido el evento con mayor 

número de espectadores, 1.819.000 en su emisión digital.  

Los torneos de pre temporada han sido los programas con mayor seguimiento, entre los 

m§s destacados figuran  óTrofeo Bernabeuô o óTrofeo Joan Gamperô. 

Entre las citas con el deporte rey, aparece en el ranking el previo y el post del Gran 

Premium de Europa de Fórmula 1, vistos por más de un millón de individuos.  

 

RANKING DE EMISIONES DE CANALES EN SIMULCAST. AGOSTO 09

Programa Canal Emisiones Miles Share

FUTBOL:SUPERCOPA TVE1 (DT) 2 1.819 15,1

FUTBOL:TROFEO S.BERNABEU LA SEXTA (DT) 1 1.432 10,4

FUTBOL:AMISTOSO TVE1 (DT) 1 1.362 12,2

PRORROGA FUTBOL:SUP.EUR TVE1 (DT) 1 1.350 10,5

FUTBOL:TROFEO JOAN GAMPER LA SEXTA (DT) 1 1.166 9,7

POST FUTBOL:SUPERCOPA TVE1 (DT) 2 1.108 10,4

FUTBOL:SUPERCOPA EURO TVE1 (DT) 1 1.103 10,6

PREVIO FUTBOL:SUPERCOPA TVE1 (DT) 2 1.101 10,3

POST FORMULA 1:G.P.EUROPA LA SEXTA (DT) 1 1.077 11,0

POST FUTBOL:TROFEO S.BERNABEU LA SEXTA (DT) 1 974 8,5  

 



INFORME MENSUAL ï SEPTIEMBRE 2009 

Página | 20  

 

En lo que atañe a los canales temáticos, parece que los niños han tomado el mando de la 

TDT en los meses de vacaciones veraniegas y han monopolizado prácticamente el ránking 

de emisiones más vistas. Una vez m§s, óLos  Simpsonô de Antena.Neox ha sido el espacio 

más apreciado por la audiencia, con un promedio de 284.000 espectadores para sus 74 

emisiones mensuales en julio y con una audiencia media de 202.000 en las 72 de agosto. 

Las series infantiles y los dibujos animados de Disney Channel y Clan TVE han colonizado 

el resto de la clasificación. Mientras en el mes de julio,  el único programa diferenciado 

fueron las transmisiones del Tour de Francia en Teledeporte, en agosto, el evento deportivo 

más llamativo de la lista Top 10, lo han protagonizado los penaltis del partido: Juventus-

Aston Villa, emitido en el canal temático Gol TV (antes Hogar 10). Otra excepción a los 

programas de índole infantil han sido las repeticiones de óAidaô, emitidas en el canal FDF-

T5, que también han sabido hacerse un hueco entre los espacios con más audiencia, 

contando con una media de 173.000 espectadores en sus 10 emisiones.  

RANKING DE EMISIONES DE CANALES TEMÁTICOS. JULIO 09

Programa Canal Emisiones Miles Share

LOS SIMPSONS ANTENA. NEOX (DT) 74 284 2,6

STAR WARS: LAS GUERRAS CLON ANTENA. NEOX (DT) 5 233 2,2

TOUR DE FRANCIA TELEDEPORTE (DT) 21 208 2,1

TARZAN DIBUJOS DISNEY CHANNEL (DT) 23 189 2,1

ALADDIN DISNEY CHANNEL (DT) 23 181 2,6

BRANDY Y MR. WHISKERS DISNEY CHANNEL (DT) 58 178 2,6

JOHNNY TEST DISNEY CHANNEL (DT) 23 174 2,3

AMERICAN DRAGON: JAKE LONG DISNEY CHANNEL (DT) 23 172 2,0

BOB ESPONJA CLAN TV (DT) 112 172 1,6

PHINEAS Y FERB DISNEY CHANNEL (DT) 100 166 2,0   

 

RANKING DE EMISIONES DE CANALES TEMÁTICOS. AGOSTO 09

Programa Canal Emisiones Miles Share

LOS SIMPSONS ANTENA.NEOX (DT) 72 202 2,1

JONAS DISNEY CHANNEL (DT) 2 186 2,1

PENALTIS FUTBOL:AMISTOSO HOGAR 10 (DT) 1 180 2,2

AIDA FDF-T5 (DT) 10 173 1,5

TARZAN-DIBUJOS DISNEY CHANNEL (DT) 20 172 2,1

PLAYLIST JONAS DISNEY CHANNEL (DT) 9 171 2,0

BRANDY Y MR.WHISKERS DISNEY CHANNEL (DT) 56 170 2,6

ALADDIN DISNEY CHANNEL (DT) 21 164 2,5

AMERICAN DRAGON:JAKE LONG DISNEY CHANNEL (DT) 21 164 1,9

PHINEAS Y FERB DISNEY CHANNEL (DT) 95 163 2,2  
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  

 

Aprobación de la normativa que permite dar el servicio de TDT de pago  

El pasado 13 de agosto fue aprobado por el Consejo de Ministros el Real Decreto-Ley por el 

que se regula, para las concesiones privadas de ámbito estatal, la prestación del servicio de 

televisión digital terrestre de pago mediante acceso condicional. 

Según dicho texto, los operadores privados concesionarios de canales de TDT de ámbito 

estatal podrán solicitar la explotación total o parcial en modalidad de pago mediante acceso 

condicional de uno de los canales digitales de los que son titulares (que actualmente son 

tres canales para cada uno de los tres operadores privados con mayor antigüedad y dos 

canales para los otros tres operadores de concesiones más recientes). 

La norma establece que los sistemas de acceso condicional que se utilicen para que los 

ciudadanos puedan acceder a  TDT de pago deberán basarse en un estándar tecnológico 

abierto, de forma que todo receptor TDT preparado para este tipo de emisión descodifique 

la señal proveniente de cualquier operador que difunda contenidos de pago. 

Al cierre de esta edición, uno de los operadores, La Sexta, ha cambiado la marca de su 

canal Hogar 10 por la de Gol TV y ha comenzado la comercialización de una oferta de 

pago. 

Es importante destacar que TODOS los receptores de TDT vendidos con antelación, podrán 

seguir disfrutando de los contenidos que, en abierto, ofrecen los operadores de televisión. 

Sólo para aquellos que quieran acceder a contenidos de pago, es preciso adquirir o bien un 

descodificador preparado para acceso condicional o bien un módulo CAM (Conditional 

Access Module)  para su inserción en la ranura PCMCIA del televisor compatible. 
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El proceso de cese de emisiones analógicas en los municipios de la Fase I  

Los Proyectos Técnicos de la Fase I que se han apagado durante el verano han sido: 

 

Cantabria Este San Juan Bautista 

Teruel  Monte Yerga 

La Muela Madrid Norte 

Lanzarote Tudela 

Cuenca Oviedo 

Mataró Ricote 

Ripoll Utiel 

Ceuta Santa Eufemia 

Melilla Huelva 

Fregenal de la Sierra La Isleta 

Monte Toro Pozo de las Nieves 

 

Con esto ya son 4.307.668 los habitantes que pueden ver únicamente la TDT. 
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Durante el próximo otoño se dará continuidad a los apagados en los municipios incluidos en 

los Proyectos Técnicos de la Fase I que aún no han tenido lugar. 

Las fechas fijadas son: 

6 de octubre de 2009  

PT   CC AA Provincias  Principales poblaciones  

Villamuriel de Cerrato Castilla y León 

 

Palencia 

Valladolid 

Palencia 

Dueñas 

Venta de Baños 

 

13 de octubre de 2009  

PT  CC AA Provincias  Principales poblaciones  

Zamora Norte  Castilla y León Zamora Puebla de Sanabria 

Soria Este  Castilla y León Soria Ólvega 

Ágreda 

20 de octubre de 2009  

PT  CC AA Provincias  Principales poblaciones  

Zamora  Castilla y Leon Zamora 

Valladolid 

 

Zamora 

Benavente 

Toro 

Navacerrada (Segovia) 

 

Castilla y León Segovia Segovia 

El Espinar 

San Ildefonso 
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30 de octubre de 2009  

PT  CC AA Provincias  Principales poblaciones  

Vitoria  País Vasco Álava Vitoria 

Llodio 

Salvatierra 

31 de octubre de 2009  

PT  CC AA Provincias  Principales poblaciones  

Almonaster La Real  

 

Andalucía Huelva Cortegana 

Cabezas Rubias 

Minas de Riotinto 

La Palma del Condado 

Rociana del Condado 

Baza Andalucía 

 

Granada 

 

Baza 

Huéscar 

Puebla de Don Fadrique 

Cuevas de Almanzora Andalucía 

 

Almería Cuevas de Almanzora 

Huercal-Overa 

Mojácar 

Vélez-Blanco 

Vélez Rubio 

Vera 

Solamente quedan pendientes de confirmar las fechas de apagado de: 

1. Castilla y León - Orense Este. 

2. Galicia - Santiago. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES  

 

Tras un verano especialmente pródigo en noticias relacionadas con la televisión, en 

general, y con la TDT, en particular, comienza septiembre con una situación que hace 

pensar que el proceso de transición ya está muy cerca de completarse, no sólo por parte de 

los operadores sino también por parte de los ciudadanos, cuyo esfuerzo en equipamiento y 

consumo de TDT es muy relevante.  

Los datos de los principales indicadores sitúan a España en una posición muy favorable 

respecto a la consolidación de la TDT. Si comparamos el nivel en que se encuentran 

actualmente, es decir, a cierre del pasado mes de agosto, frente a los datos del verano de 

2008, se confirma la aceptación y asimilación de la nueva tecnología por parte de todos los 

agentes implicados en el proceso: 

¶ La ampliación de la cobertura teórica ha superado el 96%, lo que supone un 7,75% 

más de población respecto a la existente hace un año, y más de 43,3 millones de 

residentes en España con señal digital terrestre para poder acceder a los 

contenidos TDT. 

¶ Más de 194.000 edificios han adaptado sus antenas a la señal digital terrestre 

desde el segundo trimestre de 2008 y el indicador de óantenizaci·nô se sitúa en un  

total de 923.400 edificios preparados para la TDT. 

¶ Más de 11 millones de hogares españoles ya están conectados a la nueva 

tecnología, es decir, unos 5 millones más de hogares se han digitalizado desde 

agosto de 2008. Es posible estimar que más del 70% del parque de televisores esta 

preparado para recibir TDT. 

¶ Más de 9 millones de receptores de TDT han sido adquiridos desde julio de 2008 

para la adaptación de los hogares españoles. De ellos, el 47% corresponde a 

televisores con TDT integrado. 

¶ El incremento de la cuota de pantalla TDT en un año ha sido de 26,3 puntos 

porcentuales, situándose ya en el 43,4% del total de consumo de televisión y 

superando en 7,9 puntos al consumo analógico. El incremento respecto a agosto de 

2008 se traduce en 8 millones de espectadores más que han contactado al día, al 

menos un minuto, con la TDT.  
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El inicio de los apagados analógicos parece ser la principal razón de este significativo 

incremento de los indicadores del proceso de transición en España durante los meses de 

verano, pues los ceses de las señales analógicas ya se han hecho efectivos en la mayoría 

de los municipios incluidos en los Proyectos Técnicos de la Fase I, iniciados el pasado 27 

de junio.  

Esto, sin duda, ha agilizado la aprobación de presupuestos de óantenizaci·nô por parte de 

algunas comunidades de vecinos, así como la digitalización completa del equipamiento 

audiovisual de los hogares, como son los televisores secundarios o bien de segundas 

residencias. 

Otras acciones que han conseguido ser un estímulo en la aceleración del proceso han sido: 

¶ Las ayudas ofrecidas por los gobiernos autonómicos, especialmente para la 

adaptación de antenas así como para equipamiento de hogares. 

¶ Las promociones lanzadas al mercado, que cada vez son más frecuentes. Este 

verano, además de las ya conocidas promociones realizadas por grupos de 

comunicación y/o grandes distribuidores, se han detectado otras campañas, no 

menos potentes, como la lanzada por una compañía de telefonía móvil con un 

mensaje que decía ñMuy pronto acaba la Televisión como la conocesò. En ella se 

ofrecía a los clientes de dicha compañía la posibilidad de adquirir un descodificador 

TDT en condiciones favorables a través de una cartilla virtual a rellenar mediante el 

envío de 10 sms. 

Según investigaciones en curso realizadas por Impulsa TDT, podemos afirmar que los óNo 

Usuarios de TDTô están cada vez más concentrados y, por lo tanto, se pueden tipificar con 

mayor facilidad respecto a lo que ocurría hace un año: hogares pequeños, de status socio-

económico bajo y personas mayores. Sin embargo, lo más destacado es que la gran 

mayoría dice tener intención de adaptarse a la nueva tecnología antes de abril de 2010. 

Es por ello que nos siguen preocupando dos hechos que mes a mes hemos venido 

comentando en los últimos informes emitidos y que afectan directamente a la adaptación de 

estos hogares para que puedan seguir disfrutando de las ventajas de la televisión: 

1. La proliferaci·n de instaladores de antenas ópiratasô. Cuando una compa¶²a realiza 

un trabajo de instalación, la comunidad de vecinos o, en su caso, la vivienda 

particular tiene que recibir, además de la correspondiente factura del servicio 

prestado, un ejemplar del boletín de instalación que certifique que dicha 
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intervención ha sido efectuada por una empresa autorizada y también un protocolo 

de pruebas como garantía de que la instalación funciona correctamente. Para ello 

es muy importante que antes de solicitar el presupuesto a un instalador se 

compruebe si está autorizado por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio 

(http://www.impulsatdt.es/consumidores/instalacion/busca-instaladores/). 

2.  Con la aprobación del Real Decreto-Ley que regula la prestación del servicio de 

TDT de pago mediante acceso condicional, se ha generado una injustificada 

inquietud sobre los receptores de TDT vendidos hasta ahora y su validez. Tal y 

como ya se comentado en entregas anteriores, la Televisión Digital Terrestre es la 

nueva forma de recibir la señal televisiva. Dicha tecnología es necesaria y no es 

retrocompatible con la señal analógica, razón por la que para poder ver la televisión 

es imprescindible adaptar los sistemas de recepción y los televisores. La función 

principal de los llamados descodificadores TDT sigue siendo la misma que ha 

regido desde 2005: descodificar la señal digital terrestre para que se puedan ver los 

contenidos televisivos en TDT (bien de forma integrada en los equipos 

audiovisuales, bien a través de dispositivos externos como son los descodificadores 

TDT). Gracias a esta forma de difusión de la señal, la oferta de los canales TDT 

puestos a disposición de los espectadores ha sido ampliada y permite la recepción 

de 20 canales de ámbito nacional y entre 4 y 8 de ámbito autonómico y local. La 

recepción de la oferta TDT en abierto, con los equipos hasta ahora adquiridos, es 

totalmente compatible con la introducción de canales de pago, y solamente los 

usuarios que deseen hacer uso de dicha opción, en los términos y condiciones 

acordados con los operadores que hagan dicha oferta, requerirán equipamiento con 

prestaciones accesorias a las utilizadas hasta ahora. Como ya se ha señalado, 

actualmente solo existe un único canal cuyos contenidos exijan un descodificador 

diferente o bien  un módulo de acceso condicional. 

Por lo que se refiere a la adaptación a la TDT de los hogares, la preferencia por parte de los 

españoles es la renovación del televisor principal con un televisor nuevo de pantalla plana 

con TDT integrado. De acuerdo a la normativa actualmente en vigor, la mayoría de los 

televisores vendidos en España están pre-equipados para la TDT de pago pues llevan por 

defecto un ñcommon interfaceи para la incorporación de un módulo externo (PCMCIA) en el 

que es posible insertar una tarjeta que permita acceder a contenidos de pago. En efecto: el 

Real Decreto 2296/2004 de 10 de diciembre, por el que se aprueba el reglamento de 

http://www.impulsatdt.es/consumidores/instalacion/busca-instaladores/
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comunicaciones electrónicas, acceso a las redes y numeración, establece en su disposición 

adicional segunda sobre Interoperabilidad de los equipos de consumo utilizados para la 

televisi·n digital que ñlos aparatos digitales de televisi·n dotados de una pantalla de 

visualización integral de una diagonal visible superior a 30 centímetros comercializados 

para su venta o alquiler deberán estar provistos, al menos, de una conexión de interfaz 

abierta, normalizada por una organización europea de normalización reconocida o conforme 

con la norma adoptada por esta o con las especificaciones adoptadas por la industria, y 

poder transferir todos los elementos de una señal de televisión digital, incluida la 

informaci·n relativa a servicios interactivos y de acceso condicionalò. No obstante, sería 

deseable establecer un procedimiento de homologación que garantice a los usuarios el 

correcto funcionamiento de los equipos audiovisuales bajo diversos sistemas de acceso 

condicional. 

Por otra parte ya están disponibles en el mercado algunos set-top boxes para acceder a 

contenidos de pago, los cuales coexistirán con los descodificadores TDT de prestaciones 

básicas que son los que se han vendido con carácter mayoritario en España y que permiten 

acceder a los contenidos de la TDT en abierto. 

También se seguirán comercializando otros descodificadores con funcionalidades 

adicionales como MHP para la interactividad, disco duro para poder grabar contenidos, dos 

sintonizadores (para grabar un programa mientras se ve otro canal), etc. 
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