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El 3 de abril de 2009 se ha presentado ante los med ios de comunicacion el Anuario
TDT 2008, en el que se analiza la evolucién del pro ceso de transicibn en Espafia
durante el pasado ejercicio. A un afo del cese defi  nitivo de emisiones analodgicas, los
principales indicadores del proceso sitian a Espafa por encima de los 17 millones de
receptores TDT vendidos (el 10%, en los dos primero s meses de 2009) mientras que
la cuota de pantalla TDT se ha incrementado en 5,4  puntos en el primer trimestre de

este afilo con la incorporacion de dos millones y me dio de nuevos espectadores.
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A continuacion, se presentan la evolucién y comportamiento de los principales indicadores
asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle en la informacion
relativa a los mismos, puede consultarse la péagina web del Observatorio TDT

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos méas destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafia.
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COBERTURA DE LATDT

Nuevo incremento de la cobertura TDT

Durante el primer trimestre de 2009 se ha registrado un nuevo incremento de la cobertura
de la TDT en Espafia, que actualmente llega ya al 93,58% de su poblacién . Esta cifra
refleja tanto el cumplimiento de las obligaciones de los radiodifusores como las extensiones
de cobertura que en los &mbitos locales se han hecho efectivos gracias al esfuerzo conjunto

de la Administracion General del Estado Y la Comunidades Autébnomas.

La cifra actual de cobertura de la TDT beneficia a més de 43.1 millones de personas

residentes en Espafia

EVOLUCION DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT

576.343 nuevos sintonizadores de TDT en febrero de 2009

Desde el punto de vista de la comercializacion de equipos de recepcion de TDT, el mes de
febrero se caracteriza por un cierto retorno de las ventas a los ritmos habituales, después

de los extraordinarios resultados de los meses navidefios, en cada uno de los cuales se
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superé ampliamente la cifra de un millon de unidades vendidas. En la situacibn econémica
actual de ‘crisis’ podria haberse entendido una caida que influyera negativamente en el
ritmo medio de equipamiento de los hogares espafioles, sin embargo, la motivacion de los

consumidores para adaptarse a la nueva tecnologia audiovisual se mantiene.

Segun los datos del panel detallista de GfK, en febrero de 2009 los ciudadanos adquirieron
mas de 576.000 nuevos equipos de TDT, es decir, un 48,7% menos que en el mes
precedente, el cual ostenta hasta ahora el récord absoluto de compras mensuales con un
total superior a los 1,1 millones de sintonizadores TDT, pero un 23% mas que el mismo mes

del afio anterior.

El retroceso relativo de las ventas en el mes de febrero tras la aceleracion del consumo
tipica de los meses de navidad es una caracteristica que ya se habia observado en afos
anteriores. Aun asi, la comparacion interanual de febrero de 2009 con el mismo periodo del

pasado ejercicio arroja un saldo positivo de més de 100.000 nuevos equipos de TDT.

Evolucién del acumulado de ventas y desglose mensua | de Sintonizadores TDT
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Por otra parte, la cifra de sintonizadores TDT vendidos en febrero es ligeramente superior al
promedio del afio 2008, si se exceptian los meses extremos de enero y diciembre, con una

media que se situa alrededor de las 539.000 unidades.

Al terminar el mes de febrero, la cifra acumulada de equipos digitales vendidos en Espafia
controlada por el panel de Gfk, se acerca a los 17 millones de unidades. De ellos, unos 7,6
millones de dispositivos -el 45,1% del total- han sido comercializados en el ultimo afio

natural comprendido entre marzo de 2008 y febrero de 2009.
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Evolucién de ventas dos Gltimos afios méviles de sin tonizadores TDT (miles de unidades)
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Los televisores con TDT integrada se mantienen como soporte principal de la

implantacion de la TDT

Los televisores con TDT integrada representan en febrero un total de 299.480 aparatos, un

42,9% menos que en el histérico primer mes del afio.

De entre esos equipos, la gran mayoria -un total de 283.301 unidades- corresponde a
televisores con pantalla plana, por lo que en los primeros tramos de 2009 se mantiene la
tendencia que sitla a este tipo de sintonizadores de TDT como los principales soportes del

proceso de digitalizacion de la television en los hogares espafioles.

En el dltimo afio movil las cifras acumuladas de ventas de televisores con TDT y pantalla

plana se acercan a los 3,7 millones de unidades.
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Ventas dos ultimos afios moviles de Televisores con pantalla plana(miles de unidades)
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Los sintonizadores externos de TDT suman otras 180. 000 unidades

Como hemos comentado anteriormente, los diferentes tipos de sintonizadores externos de
TDT retornan también en febrero a los niveles que pueden considerarse ‘normales’. En
conjunto, se han comercializado en el mes analizado un total de 180.000 dispositivos
externos TDT, una cifra que es practicamente la mitad que en los meses anteriores, pero se
alinea con los resultados obtenidos a lo largo del otofio de 2008. Asi, en noviembre de 2008
los distintos canales de venta acumularon 164.000 descodificadores, como se puede ver a

continuacion en el grafico.

Ventas mensuales de descodificadores externos TDT ( miles de unidades)
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Con relacién al mismo mes del afio anterior, la comparacion también resulta positiva para
los datos actuales: en febrero de 2009 las ventas de equipos externos han sido superiores

en 39.000 unidades a las de entonces.

Los precios medios de este tipo de dispositivos han aumentado muy ligeramente durante el
mes de febrero con relacion a los dos meses anteriores. En la actualidad el precio promedio
de los sintonizadores externos de TDT se situa en los 37,85 euros, es decir, 4,27 euros

menos que hace un afo.

Otro minimo para los televisores analégicos

Los televisores analégicos vendidos en febrero de 2009 se anotan un nuevo minimo
historico: en esta ocasion han sido ‘s6lo’ 14.000 unidades. A pesar de la pérdida del valor
de uso que sufrirdn este tipo de dispositivos en los proximos meses, durante los ultimos
doce meses, inexplicablemente, se han comercializado casi 470.000 televisores sin
capacidad de recibir directamente la sefial TDT. Una vez mas, a pesar del caracter
minoritario de la cuestidon, hacemos una llamada de atencion tanto a los minoristas como a

las instituciones competentes en Consumo, para erradicar definitivamente estos equipos.

Ventas de Televisores ultimos meses (miles de unida  des)
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La adquisicion de este tipo de televisor no deja de preocupar a Impulsa TDT, aunque su
continua reduccion parece conducir a su extincion natural. Ya ha comenzado la imparable
cuenta atrds hacia la nueva tecnologia digital terrestre como opcion Unica en las emisiones
de television y es importante que todos los espafioles sean conscientes de la inmediata

caducidad de estos televisores residuales.
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PENETRACION DE LA TDT EN LOS HOGARES

Mas de la mitad de los hogares espafoles han instal adola TDT

Segun la informacion de audiencia de TNS obtenida diariamente a partir de un panel de
audimetros ubicados en 3.845 hogares espafioles, la penetracion de la TDT en los hogares

espafoles en marzo de 2009 supera la cifra del 50% y se establece en el 50,7%.

El incremento del indicador de penetracion de la TDT con respecto al mes anterior ha sido
muy significativo: durante el mes de marzo, un 2,2% de los hogares se han integrado en el
proceso de digitalizacidon de la television. Si se observa la serie historica de datos, sélo en
dos ocasiones se habia producido un aumento tan notable: en enero de 2009 -con la
adhesion a la TDT de un 3,6% de nuevos hogares- y en octubre de 2008, cuando el

incremento porcentual fue también de 2,2 puntos.

Catalufia con el 61,9% de los hogares de la Comunidad con acceso a la TDT y Madrid con
un 61,1% mantienen el ‘liderazgo’ por territorios, con cifras de implantacion que superan en
unos once puntos el promedio nacional. Canarias se sitla a continuacion con un 55,9% y un
notable avance mensual superior a los dos puntos. Las Comunidades de Valencia y Murcia
traspasan en marzo la barrera de la mitad del universo de hogares, como ya habia hecho

Andalucia el mes previo.

Asturias y Aragon aparecen en marzo como las Comunidades con mayor crecimiento
mensual, con un 4,1% mas que en febrero. Ambos son territorios que estan directamente
afectados por el cese de emisiones analdgicas de la Fase |, por lo que parece probable que
la inminencia de su fecha limite, el 30 de junio de 2009, esté generando una aceleraciéon en

el ritmo de adaptacién de los hogares.
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Contacto medio diario por medio de distribucién (mi les de individuos)
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AUDIENCIA DE LA TDT

Marco general

Desde el punto de vista de las audiencias, el mes de marzo de 2009 se ha caracterizado
por un nuevo incremento del tiempo dedicado por los ciudadanos a ver la televisiéon. El
tiempo medio de consumo por individuo y dia ha sido de 235 minutos, nueve menos que en
el mes precedente, pero un minuto mas que en el mismo mes de marzo del afio anterior. Se
mantiene, por tanto, la tendencia hacia el incremento de la audiencia de television que se
observa desde 2007, en buena medida relacionado con la implantacion progresiva de la
TDT.

Con pocas variaciones en el reparto de las audiencias entre las principales opciones
televisivas, uno de los rasgos mas notables es la consolidacion del grupo de canales
tematicos en el segundo lugar del ranking general, con una cuota conjunta del 15,7% que

solo es superada por TVE 1 (17,0%).

El fatbol y la ficcion vuelven a ser los contenidos mas destacados en el ranking general de
emisiones del mes: las competiciones internacionales de fatbol encabezan de nuevo la
clasificacién de las emisiones con mayor audiencia, si bien en marzo se detectan algunas
novedades: la aparicién en buenas posiciones del ranking de algunos productos de ficcion
espafiola de reciente estreno como ‘Aguila Roja’ o ‘Doctor Mateo’ (e incluidas algunas tv-
movies como ‘Marisol’) y la presencia de programas que no pertenecen a los géneros
dominantes, como el espacio de contenido politico ‘Tengo una Pregunta para Usted’ o el

humoristico ‘La Hora de José Mota'.
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12.3 millones diarios de usuarios TDT

El contacto medio diario con los programas y servicios de la TDT se ha establecido en

marzo en 12,3 millones de individuos, unos 280.000 mas que en el mes anterior.

En los tres primeros meses de 2009, casi 2,5 millones de personas se han incorporado a la
TDT. En otros términos, algo méas del 20% de los actuales usuarios de la TDT son ‘nuevos’,
pues tienen como maximo una antigiedad de tres meses en el consumo de la television

digital terrestre.

Share del 27,3% para la TDT en marzo

La cuota de pantalla de la TDT ha experimentado en marzo un nuevo crecimiento
destacado de 1,3 puntos con relacién al mes precedente, lo cual sitia el share de este

medio de distribucion en el 27,3% de la audiencia total de television en Espafia.
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En el primer trimestre de 2009 la audiencia de la TDT ha crecido en 5,4 puntos netos de
share. Es decir, como en el caso del contacto, cerca del 20% de la audiencia actual de la

TDT tiene su origen en los tres primeros meses del afio en curso.

Minimo histérico de la distribucion analégica

Dado que la audiencia de television procedente del resto de las plataformas multicanal -
mayoritariamente, los sistemas de pago- se ha mantenido estable en marzo, con una cuota

del 20,9%, la TDT ha contribuido de nuevo en solitario al proceso de sustitucion del
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visionado analodgico por el digital: el sistema televisivo tradicional ha establecido un nuevo

récord histérico ‘negativo’ del 51,8%.

Cuota de pantalla por medio de distribucion
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Los efectos de la TDT sobre la sustitucién o ‘erosion’ de la distribucién analdgica se
aprecian igualmente cuando se observa la audiencia de los canales de television segun su

origen.

De acuerdo a los datos correspondientes al mes de marzo de 2009, aproximadamente el
19-21% de la audiencia de los operadores publicos (nacionales y autonémicos) procede ya
de la sefial digital terrestre. Dicho porcentaje aumenta hasta el 24-27% en el caso de los
canales comerciales de ambito nacional, y llega hasta el 35,8% (mas de un tercio) en el
excepcional caso de La Sexta -que apoya en la distribucion digital terrestre una seccion

importante de su cobertura neta-.
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Cuota de pantalla segun tipo de distribucion (Marzo 2009)
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TDT: programas de mayor audiencia en marzo

La emision mas vista de marzo a través de TDT fue el partido de futbol de la Liga de
Campeones entre Liverpool y Real Madrid (Antena 3), con una audiencia media superior a
los 2 millones de espectadores y una cuota neta en TDT del 10,8% (en sus cifras totales,

ese partido se acercé a los 8 millones de personas).

El resto de encuentros futbolisticos destacados del mes, ofrecidos por TVE 1 (seleccién
espafiola) y La Sexta (Copa y liga espafiola) se sitian en promedios cercanos o superiores

al millén y medio de seguidores en el sistema digital.

Las preferencias principales son, por tanto, muy parecidas en los ambitos analdgico y digital
de la televisién, con un pequefio matiz: los partidos ofrecidos en La Sexta funcionan
comparativamente mejor en la TDT que en el conjunto del mercado, dada la ‘dependencia’

antes sefialada de La Sexta con respecto a la distribucion TDT.

Como en el mercado televisivo general, las preguntas de los ciudadanos al lider de la
oposicion en ‘Tengo una Pregunta para Usted’ se sitian a continuacion: 1,2 millones de

espectadores vieron este programa de TVE 1 a través de la TDT.

Las preferencias de la audiencia con relacién a la ficcibn tampoco muestran grandes
diferencias en el entorno digital: ‘C.S.I," y ‘Life’, de Telecinco (esta Ultima con mas de 1
millén de espectadores medios), son las mas destacadas entre las series extranjeras. Por lo
que atafie a la ficcién nacional, los puestos de privilegio son para ‘Aguila Roja’, Doctor
Mateo’ y la biopic ‘Marisol’.
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LOS DIEZ PROGRAMAS MAS VISTOS EN MARZ0O-2008 (CANALE S SIMULCAST)

Programa Canal Miles medios Cuota
FUTBOL LIGA DE CAMPEONES: LIVERPOOL-R.MADRID A3 (DT) 2.066 10,8
FUTBOL MUNDIAL CLASIFICACION: ESPANA-TURQUIA TVEL (DT) 1.738 10,1
FUTBOL COPA DEL REY: AT.BILBAO-SEVILLA LA SEXTA (DT) 1.384 8,5
TENGO UNA PREGUNTA PARA USTED: M. RAJOY TVEL (DT) 1.223 6,1
LIFE T5 (DT) 1.111 5,8
AGUILA ROJA TVEL (DT) 1.036 5,7
DOCTOR MATEO A3 (DT) 977 4,9
CS.l. T5 (DT) 890 6,4
FUTBOL LIGA ESPANOLA LA SEXTA (DT) 876 6,4
MARISOL A3 (DT) 865 4,5

En el territorio de los canales teméticos, Antena.Neox se hace con las dos primeras
posiciones de la clasificacion de programas que corresponden, en marzo, a ‘Los Simpson’ -
serie cuya audiencia maxima ha superado en esta mensualidad el medio millén de

espectadores- y otra serie de animacion, ‘Star Wars'.

Con la excepcion de ‘Los Simpson’, las emisiones mas destacadas del ranking mensual
alcanzan audiencias comprendidas entre los 250.000 y los 300.000 espectadores. Como es
habitual, Disney Channel aporta varios espacios al ‘top 10’, en concreto las series para
adolescentes ‘Cambio de Clase’, ‘Hannah Montana’ y ‘Los Magos de Waverly Place’. Y el

otro canal infantil de referencia, Clan TVE, contribuye con ‘Los Cazadores'.

LOS DIEZ PROGRAMAS MAS VISTOS EN MARZO-2008 (CANALE S TEMATICOS)

Programa Canal Miles (maximo) Cuota
LOS SIMPSON ANTENA.NEOX (DT) 522 1,7
STAR WARS - LAS GUERRAS CLON ANTENA.NEOX (DT) 294 1,4
TENIS MASTERS SERIES TELEDEPORTE (DT) 289 0,8
CAMBIO DE CLASE DISNEY CHANNEL (DT) 279 0,8
EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA (DT) 274 1,0
HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL (DT) 270 1,0
LOS CAZADORK CLAN TVE (DT) 266 1,0
LOS MAGOS DE WAVERLY PLACE DISNEY CHANNEL (DT) 259 1,2
SHIN-CHAN ANTENA.NEOX (DT) 255 1,2
GYMKHANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL (DT) 253 1,5

Las excepciones de contenidos no relacionadas con las programaciones no infantiles ni
juveniles son dos: los ‘Master Series’ de tenis en Teledeporte y el espacio de debate sobre
la actualidad ‘El Gato al Agua’, una produccién del canal Intereconomia que en marzo ha

alcanzado un maximo de 274.000 espectadores.
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PRESENTACION DEL ANUARIO TDT 2008

El 3 de abril ha sido la fecha escogida nuevamente para presentar a los medios el Anuario
TDT 2008 publicado por Impulsa TDT. Este recoge y analiza en profundidad el progreso de
los principales indicadores asi como los hechos relevantes acontecidos en 2008 y
relacionados con este proceso de transicion tecnolégico que esta protagonizando el sector

audiovisual.

En la rueda de prensa se contd con la presencia y participacion de personas de gran

relevancia como embajadores de este proceso de transicion a la TDT:

Eladio Gutiérrez Montes, presidente de Impulsa TDT, hizo hincapié en el gran esfuerzo que
estan haciendo los radiodifusores, a pesar de la dificil coyuntura econémica que se esta
atravesando, tanto desde el punto de vista de ampliacién de la red de distribucién de la
sefial como de la comunicacién. Ademas anuncié que el lanzamiento de la préxima
campafa publicitaria de la TDT, enfocada a advertir a todos los espafioles la necesidad
urgente de adaptar sus hogares ante la inminente fecha definitiva para el cese de emisiones

de la Fase I, el 30 de junio de 2009, tendr& lugar el préximo 13 de abril.

Manuel Campo Vidal, Presidente de la Academia de la Television, quien también ha
participado en el Anuario TDT 2008 con la redaccion de un articulo de opinion titulado “TDT,
la nueva revolucion de la television”, aprovech6 su intervencion en dicho evento para
reiterar el compromiso de la Academia con el proceso de transicion e insistio en la
necesidad de cooperacion entre todos los sectores implicados. Ademas definio la nueva
tecnologia como la entrada en un nuevo escenario del mundo audiovisual que traera

oportunidades para nuevos formatos asi como nuevas lineas de negocios.

Eduardo Garcia Matilla, presidente de Corporacién Multimedia y quien también firma un
articulo de opinion en el Anuario TDT 2008, comentd las enormes incertidumbres que
supone este proceso de transicion, que definié como la transformaciéon mas radical que se
ha vivido en la historia audiovisual, tanto por la naturaleza no retrocompatible del cambio asi
como, y muy especialmente, por la aceleracion del proceso de una forma tan eficiente.
Insistié en la consolidacién de una tendencia creciente del consumo de televisién, a pesar
de la migracion hacia otros medios de colectivos tan importantes como los mas jévenes, y
en la necesidad de prestar especial atenciébn a aquellos targets que presentan mayor

dificultad de acceso, como son las personas mayores y los habitantes de zonas rurales.
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Por ultimo, José Antonio Quintela Goncalves, Director de la Oficina Nacional de Transicion
a la TDT, proporcion6 datos procedentes del Observatorio Nacional de las
Telecomunicaciones y la Sociedad de la Informacion sobre los principales indicadores en
los 90 Proyectos de Transicion (PT), es decir, las demarcaciones geograficas en base a las
que se ha programado el apagado y encendido digital. Estos datos estan basados en un
estudio ad hoc de 22.000 encuestas entre los habitantes de estos 90 PT (muestra y
metodologia diferente a la utilizada por TNS Sofres en su péanel periddico). Segun dicha
informacioén, ya serian dos tercios los hogares espafioles con conexion a la TDT, con un

parque de equipos proximo a los 18 millones.

En cuanto a los Proyectos de Transicion de la Fase |, el estudio muestra un ritmo de
adaptacion satisfactorio para llegar con éxito a la fecha definitiva para el cese de emisiones
el proximo 30 de junio. Los datos recogidos en la primera quincena de marzo indican que en
los municipios comprendidos en esta fase, el conocimiento de TDT es del 97% de la
poblacion y que el 69,3% de los hogares ya disponen de acceso a la TDT, con un

crecimiento muy significativo en el Gltimo mes analizado.

Para finalizar su exposicion, el Director de la Oficina Nacional de Transicion a la TDT
comunicé que en las préximas semanas se pondra en marcha un conjunto de acciones que

consistiran en:

Rétulos con avisos textuales insertados en la programacion analdgica.
- Implantacion de puntos informativos en los municipios incluidos en la Fase I.

- Puesta en marcha de planes de apoyo a colectivos con riesgo de exclusion a través
de programas de Voluntariado. En los préximos dias se comenzara un piloto en las

localidades de Segovia y de Mataré.
- Puesta en marcha de programas dirigidos a los Alcaldes.

Tal y como refleja el informe anual presentado por Impulsa TDT, los hechos mas destacados
ocurridos en el proceso de transicion migratorio en Espafa durante 2008 y mencionados en

el encuentro fueron:

- Aceleracion del ritmo de crecimiento de los principales indicadores: nivel de
equipamiento, penetracion de la TDT en los hogares espafioles y cuota de pantalla

de la nueva tecnologia.
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- Cese de las emisiones analdgicas en el proyecto piloto de Soria el 23 de julio de
2008, que se produjo con éxito en Soria capital y otras 161 localidades de dicha

provincia.

- Superacion de los objetivos de cobertura técnica marcados para el afio 2008. El 31
de diciembre de dicho afio la cobertura de la sefial digital terrestre alcanzaba el
92,38% de la poblacibn, mas de 2 puntos por encima de las obligaciones

establecidas por el Plan Técnico Nacional de la Television Digital Terrestre.
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES

Segun la informacién analizada en este informe mensual de abril 2009, los datos derivados
del panel de audimetros de TNS Sofres indican que, finalizado el primer trimestre de 2009,
a un afio de la fecha para el cese definitivo de las emisiones analdgicas en Espafia, el 3 de
abril de 2010, y a menos de 90 dias para la finalizacion de la Fase |, el proceso de
transicion ya supone un avance significativo con més de la mitad de los hogares espafioles
adaptados a la TDT accediendo a los contenidos televisivos a través de la nueva sefial
digital terrestre. De las 17 comunidades autdnomas que componen el territorio espafiol,
actualmente son seis las que ya superan el 50% de penetracién de la TDT en sus hogares y
dos de ellas, Cataluiia y Madrid, sobrepasan incluso el 60%. Esto nos permite afirmar que,
estableciendo como criterio de comparacion los hogares exclusivos TDT, Espafa se sitla
en una de las mejores posiciones respecto a otros paises europeos como Alemania,
Francia, Italia y Reino Unido, pues en este Ultimo, aunque el indicador esta por encima, su
infraestructura es diferente y casi la mitad de los hogares que acceden a los contenidos

TDT lo hacen a través de la plataforma satelital Sky.

Penetracion de la TDT en Europa

Fuentes: T-Systems(Alemania), TNT Groupment (Francia), DGTVi (ltalia), Freeview (Reino Unido) y Sofres(Espafia)

Sin embargo y como venimos diciendo de forma repetida en los informes mensuales
anteriores, en Espafia la transicion a la Television Digital Terrestre esta programada de

forma progresiva en tres fases, dos de las cuales tendran lugar de manera inminente:

- El 30 de junio, en menos de 90 dias, se producira el “apagado” de la Fase | que
afecta a 1.286 municipios de toda Espafia, lo que supone unos 5 millones de

espectadores. Como ya se indica en otra parte de este informe, en las proximas
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semanas se pondrd en marcha un sistema de avisos de texto insertados en la
programacion analégica en trance de extincion, a través de la instalacién de
rotuladoras, iniciativa de los radiodifusores que ya fue probada con gran éxito en el

proyecto piloto de Soria.

- Posteriormente, en la Fase Il, el 31 de diciembre serdn casi 9 millones los
ciudadanos adicionales de toda Espafia que tendran que estar adaptados a la TDT

para poder seguir disfrutando de la television en abierto.

Ante el apremio de estos dos "apagados”, desde Impulsa TDT hemos hecho hincapié
especialmente en la adaptacion de los hogares, pero no debe olvidarse que este proceso
serd obligatorio también para todos los establecimientos que prestan servicio de
alojamiento, como hoteles, hospitales y residencias, en los que se tienen que cumplir
igualmente los tres requisitos para poder recibir adecuadamente la sefial digital terrestre:
gue haya cobertura técnica en la zona en la que estan situados, que hayan realizado la
instalacion de la antena del edificio asi como que adapten todos los equipos audiovisuales
(mediante la adquisiciébn de televisores con TDT integrado o bien la instalacion de

sintonizadores TDT externos, es decir, descodificadores o DVD’s integrados).

Hace unos dias, la publicacién de un reciente informe de una reputada organizacion, que
analiza a 133 paises de todo el mundo, remarcaba la lenta penetracion de la TDT en los
hoteles esparfioles. Parece obvio sefialar que los espafioles que hayan hecho la adaptacién
en sus hogares, demandaran con urgencia la misma oferta televisiva en sus lugares de ocio
0 alojamiento ocasional, por lo que se presenta como urgente la actuacion del sector

hostelero para eliminar esta diferencia y mantener su competitividad

Un establecimiento con una infraestructura disefiada para prestar servicio de alojamiento de
caracter publico requiere intervenciones mucho mas complejas que las que se hacen en las
comunidades de vecinos. Para la correcta recepcion de la sefial digital terrestre hay que
adaptar la antena colectiva y el cableado que distribuye la sefial por todas las habitaciones
en las que se va a poner un televisor. Ademas, en cada una de ellas, es necesario ajustar la

‘toma’ de contacto.

Adicionalmente hay que considerar la potencial necesidad de cambiar el cableado en la
mayoria de estas instalaciones, ya que éste tiene una duracion optima de 10 afios. Si esto no
se hace de manera adecuada, se generarian mermas graves de calidad debido a que las

televisiones de gran pantalla amplifican los efectos negativos en la distribucion de la sefial.
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Como ya hemos sefialado en ocasiones anteriores, el tiempo minimo para la realizacién de
estas intervenciones es de varias semanas, por lo que los edificios ubicados en las zonas

incluidas dentro de la Fase | ya cuentan con tiempo muy limitado.

En definitiva, el éxito en el cumplimiento de las fechas fijadas para el cese progresivo de las
emisiones analdgicas en Espafia requiere la participacién activa de todos los agentes
implicados: operadores de redes, instaladores de antenas, fabricantes, radiodifusores,
gobiernos regionales, administracion central, etc. El esfuerzo que todos ellos estan
realizando de forma centralizada queda reflejado en la intensificacibn de noticias sobre
acciones e iniciativas que se estan poniendo en marcha con un caracter cada vez mas

inmediato.

En los dltimos meses, las CC.AA. han puesto en marcha nuevas y meritorias practicas para
impulsar y apoyar la transicion a la TDT, como la puesta en marcha de acciones tacticas de
diferente naturaleza para apoyar econdémicamente la adaptaciébn de las antenas y la
renovacion del equipamiento en los hogares en general y la actuacion proactiva en el
aumento de las extensiones de cobertura de caracter regional y local para asegurar la sefial
digital terrestre al mayor nimero posible de ciudadanos, con la consiguiente mejora del

indicador de cobertura, como ya hemos sefalado.

Desde el Observatorio de Impulsa TDT consideramos que el comportamiento positivo frente
a la TDT de los ciudadanos espafioles en este mes de marzo es significativo, ya que, a pesar
de tratarse del periodo posterior a las intensas épocas de consumo (Navidad y rebajas de
febrero), el ritmo del proceso de transicion ha continuado la tendencia creciente tanto en
equipamiento como en audiencia de la TDT. Esto puede estar motivado por la inmediata
proximidad del apagado definitivo de la Fase |, para el que quedan menos de 80 dias, sin
que una coyuntura econodmica tan especial como la que estamos viviendo en 2009 haya

frenado de manera significativa las acciones de ningun agente.

El balance del primer trimestre de 2009 es por todo ello muy positivo, con un aumento de la
audiencia TDT de 5,4 puntos y mas de 12,3 millones de espafioles que contactan como
media al dia y al menos un minuto con la TDT. Las ventas de receptores TDT del mes de
febrero han continuado su tendencia creciente, y en los dos primeros meses de 2009 los

equipos TDT adquiridos han sido 1,7 millones.

Si 2007 fue el inicio de la aceleracion del ritmo de adaptacion de los hogares a la TDT y del

conocimiento de la nueva tecnologia digital terrestre y 2008 fue el afio de consolidacion de la
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nueva tecnologia, 2009 se presenta como el afio en el que se estrenara Espafia con los
primeros ceses definitivos de las emisiones analdgicas que afectaran a 14 millones de
ciudadanos, que tendran que estar adaptados a la TDT para poder seguir disfrutando del

derecho de ver la television.

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, Fenitel y la colaboracién de Aptivo Consulting

y Corporacién Multimedia

Para mas informacion: www.impulsatdt.es
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