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A poco más de 100 días para completar la digitaliza ción de la Televisión en España, la 

situación de la TDT se halla plenamente consolidada . El conocimiento de la misma se 

sitúa en el 98,6% y el indicador de máxima exposici ón a la TDT supera el 85%. Además, 

5,4 millones de ciudadanos ya están adaptados sin a cceso a emisiones analogicas 

(correspondientes a la Fase I), a los que se acaban  de unir unos 555.000  ciudadanos 

de Navarra, La Rioja, Aragón, País Vasco y Cantabri a. Por último, ante el incio de la 

Fase II, el periodo navideño y con el objetivo de c ompletar definitivamente la 

transición, Impulsa TDT ha lanzado una nueva campañ a publicitaria que se extenderá 

durante todas la Navidades 

DESTACADOS 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España. 

  

 

Consumo medio 
diario de TDT
(Noviembre 09) 
161 minutos 

Contacto medio 
diario con TDT
(Noviembre 09) 
21,13 millones

Cuota de pantalla 
TDT

(Noviembre 09)
49,1%

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 
hogares 

conectados a la 
TDT

(Noviembre 09)
74,7%

Fuente: Sofres

Individuos 
conectados

TDT
(Noviembre 09)

76,3%
Fuente: AIMC*

Hogares 
conectados 

TDT
(Noviembre 09)

64,59 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 
con TDT

(Octubre 09)
104.742 

Televisores 
vendidos con 

TDT
(Octubre 09)

449.390
99,3%

Descodificadores 
TDT externos 

vendidos 
(Octubre 09)

372.786

Sintonizadores 
TDT vendidos en 

España
(Mar 03 – Oct 09)

23.408.071

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 
cobertura
(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 
cobertura TDT 

canales 
nacionales
(Julio 09)
96,3%

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Implantación
Datos nacionales
Fuente: MITyC

Penetración
Italia

(Noviembre 09)
53,5%

Fuente: DGTVi

Penetración 
Francia

(Octubre 09)
43,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Reino Unido

(Septiembre 09)
71,2%

Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Octubre 09) 

34,57 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(3.Trimestre ‘09)

77,4%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Promedio de 
equipamiento 

TDT en el hogar
(Noviembre 09) 

1,70

Antenización
(Noviembre 09) 

92,5 %

Máxima 
exposición a la 

TDT
(Noviembre 09) 

85,4%

Nivel de 
conocimiento
(Noviembre 09) 

98,6 %
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Edificios con 
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77,4%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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ESTUDIO GENERAL DE MEDIOS 

 

TDT en el 73,8% de los hogares, según el EGM  

El Estudio General de Medios  ha publicado en los primeros días de diciembre los datos 

correspondientes a la tercera ola de 2009, cuyo trabajo de campo se ha realizado entre el 9-

septiembre y el 17-noviembre. 

Según esta prestigiosa fuente, la TDT está presente en 12,3 millones de hogares , que 

representan el 73,8% del universo total de hogares del país. Con relación a la anterior 

oleada de este estudio, publicada en julio, el incremento de la penetración ha sido de 11,1 

puntos. Las cifras están acordes con las facilitadas por el panel de Sofres en octubre, 

periodo de realización del trabajo de campo de esta ola del EGM. 

% de hogares con acceso TDT (España)

14,4% 17,6% 19,4% 23,4%
31,8%

37%
45,2%

57,3%
62,7%

73,8%

14,4% 17,6% 19,4% 23,4%
31,8%

37%
45,2%

57,3%
62,7%

73,8%

0%
10%
20%
30%
40%

50%
60%
70%
80%

3.Ola06 1.Ola07 2.Ola07 3.Ola07 1.Ola08 2.Ola08 3.Ola08 1.Ola09 2.Ola09 3.Ola09

Fuente: AIMC 
 

Por otra parte, de los 6,9 millones de personas que declaran disponer de televisión en su 

segunda residencia, el 59,2% dice tener TDT en ella . El dato no es estrictamente 

comparable con el de hogares equipados, pero muestra un nivel significativo de adopción 

digital en este tipo de viviendas, lo que resulta lógico como consecuencia del inicio de los 

ceses de emisiones analógicas producidos a partir del pasado mes de junio. Así la 

evolución de este factor también muestra la progresión alcanzada por la nueva tecnología, 

ya que en la segunda ola del EGM, fueron 2,8 millones de individuos los que declararon 

tener TDT en su segunda residencia, es decir, el 39,7% del total, siendo el incremento entre 

ambos periodos de 30 puntos aproximadamente. 

Aquí resulta necesario aclarar que muchos de los municipios incluidos en las áreas técnicas 

de la Fase I del Plan Nacional de Transición a la TDT coi ncidían con zonas de 
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vacaciones de verano , por lo que el dato confirma el gran punto de inflexión que el inicio 

de los apagados ha supuesto para el crecimiento de la TDT. 

Los datos de la última ola de 2009 del EGM indican que tanto los receptores integrados 

como los externos se reparten la mayoría de los tipos de acceso a la TDT en los hogares, 

aunque empiezan a tomar importancia las modalidades alternativas; por ejemplo, 524.000 

hogares disponen de ordenadores domésticos con los que pueden ver los canales 

TDT. Por otra parte, la recién estrenada TDT premium cuenta con sus primeros datos en 

el Estudio General de Medios: 114.000 hogares  -lo que equivale a una audiencia 

potencial de 320.000 individuos de +14 años- han optado por la nueva opción de pago 

asociada a la TDT, que de momento sigue constituida en exclusiva por el canal Gol T. 

Comunidades autónomas y hábitats  

En el análisis por Comunidades Autónomas, el EGM certifica la ventaja relativa de Aragón  

en el proceso de migración digital después del apagado de la ciudad de Zaragoza durante 

el pasado verano. Esta Comunidad presenta, según el estudio, una penetración del 87,2%, 

lo que supone un crecimiento de 25 puntos respecto la ola anterior del estudio. 

Otras Comunidades en las que la TDT ha experimentado saltos notables han sido Baleares, 

con un 74,8% de hogares conectados y un crecimiento entre oleadas de 22,5 puntos; 

Canarias, con 84,7% de hogares adaptados y un incremento de 17 puntos; La Rioja, que  

presenta una penetración de la TDT en los hogares del 81% y un incremento de 17,4 

puntos; y Extremadura, que se sitúa en quinto lugar, con el 80% de hogares digitalizados y 

un incremento entre periodos de 15 puntos. La mayoría de estas CC.AA. ha estado 

afectada por los ceses analógicos ya efectuados de la Fase I y también tienen zonas 

geográficas incluidas en la Fase II, que acaba de comenzar. 

En cualquier caso, todas las Comunidades Autónomas se encuentran ya po r encima 

del 60%, valor mínimo que ha resultado del trabajo de campo y que corresponde con 

Castilla La Mancha, en la que el crecimiento entre oleadas ha sido de 11,6 puntos. 
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% hogares acceso TDT por Comunidad Autónoma

87%

84,8%

80,9%

80,4%

80%

77%

75,4%

75,1%

74,8%

70,5%

70,4%

70,3%

67,5%

65,8%

64,3%

60,7%

59,9%

61,6%

67,7%

63,7%

73,3%

64,8%

67,2%

66,3%

62,7%

52,2%

59,6%

60,8%

55,8%

61,6%

51,4%

52,2%

48,9%

59,6%

Aragón

Canarias

La Rioja

Cataluña

Extremadura

Madrid

Navarra

Comunidad Valenciana

Baleares

Murcia

Andalucía

Asturias

Galicia

País Vasco

Castilla y León

Castilla-La Mancha

Cantabria

3. Oleada 09 (Oct-Nov) 2. Oleada 09 (Abr-May)

Fuente: AIMC
 

En cuanto a los tamaños de hábitat , la penetración de la TDT tiende a igualarse a medida 

que la transición se acerca a su tramo final. Aunque las poblaciones de menos de 10.000 

habitantes siguen estando por debajo del promedio nacional -y de manera particular los 

núcleos de población inferiores a 2.000 habitantes, donde la TDT ha sido instalada en el 

67,0% de los hogares-, el rango de diferencias entre los extremos no llega a los diez 

puntos: la mayor implantación se da en la actualidad en las poblaciones de 50.000 a medio 

millón de habitantes, con un 76,5% de los hogares ya equipados para la televisión digital. 

% de hogares con acceso TDT según habitat

61,2%
72,7%

62%64,7%65,9%
53,4%

72,9%76,3%76,4%
66,8%

< 2.000 hab. 2.000-10.000 10.000-50.000 50.000-500.000 >500.000+Capitales

2. Ola 09 (Abr-May) 3. Ola09 (Oct-Nov)Fuente: AIMC
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Televisores con TDT  

Según el EGM, en el otoño de 2009 existían 32,7 millones de televisores en España , 1,4 

millones más que en el mismo periodo del año anterior Cerca del 40% de los hogares 

cuentan con más de dos receptores y un 24% con más de tres, de lo que resulta una media 

de 1,96 receptores por hogar. 

De la cifra total, 19,3 millones de pantallas, es decir, el 59%, están  capacitadas para 

recibir las emisiones de TDT , bien directamente o bien a través de un sintonizador 

externo. 

Universo de televisores en los hogares (Total Españ a)

32,532,631,3

0

5

10

15

20

25

30

35

3. Ola 08 (Oct-Nov) 1. Ola 09 (Feb-Mar) 2. Ola 09 (Abr-May) 3. Ola 09 (Oct-Nov)

Fuente: AIMC

    32,7
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

La penetración de la TDT prácticamente alcanza las tres cuartas partes de los 

hogares según Sofres  

El panel de Sofres en noviembre vuelve a cerrar con un nuevo máximo histórico en el dato 

de penetración de TDT. El 74,7% de los hogares españoles ya han completado la 

conversión digital, lo que significa que disponen de cobertura de señal digital terrestre, 

tienen la antena adaptada y al menos, han instalado un descodificador en un equipo TDT o 

bien han comprado un receptor con TDT integrada. Esta nueva marca supone un 

incremento de 2,6 puntos en el último mes, con un ritmo de crecimiento ligeramente 

superior respecto de la tasa que se apreció en octubre. Por tanto, tres cuartas parte de los 

hogares españoles están en disposición de conectar diariamente con las emisiones digitales 

terrestres.  

Penetración de la TDT en España

74,7%72,1%70,0%67,3%65,5%
61,5%58,7%

53,6%50,7%48,5%47,3%43,7%42,3%

0%
10%
20%
30%
40%

50%
60%
70%
80%

nov08 dic08 ene09 feb09 mar08 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09

Fuente: Sofres

 

Más del 80% de hogares TDT en Canarias, Aragón, Cat aluña y Madrid  

El análisis del parámetro de penetración en las Comunidades Autónomas en el panel de 

Sofres, indica que Canarias sigue siendo la que presenta mayor número de hogares 

adaptados con un 83,6% del total. En los últimos 30 días han adoptado la TDT un 0,9% de 

los hogares de las Islas. Las tres provincias aragonesas se sitúan con el 81,5% de sus 

hogares ya digitalizados, tras un notable aumento mensual de 2,6 puntos.  

También superan por décimas la proporción de ocho de cada diez hogares Cataluña 

(80,7%) y la Comunidad de Madrid (80,6%). 
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Baleares es la Comunidad Autónoma que presenta mayor avance en cuanto a penetración 

en noviembre, puesto que añade 4,4 puntos a su cifra mensual anterior y alcanza un 71,5%. 

Euskadi vuelve a ser el territorio con menor penetración TDT con un 58,5%, aunque a lo 

largo del último mes el indicador ha avanzado de modo notable: un 3,5% de sus hogares se 

ha incorporado a la plena capacidad de recepción de la televisión digital terrestre. 

Penetración de la TDT por Comunidad Autónoma

83,6%

81,5%

80,7%

80,6%

78,5%

73,5%

73,3%

71,5%

71,3%

70%

69,9%

66,8%

58,5%

82,7%

78,9%

78,3%

77,4%

76,2%

71,1%

70%

67,1%

69,6%

68,3%

67,7%

64,5%

55%

Canarias

Aragón

Cataluña

Madrid

Murcia

Andalucía

Resto

Baleares

Comunidad Valenciana

Asturias

Castilla-La Mancha

Galicia

País Vasco

nov-09 oct-09

Fuente: Sofres
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EVOLUCIÓN DE LAS VENTAS DE SINTONIZADORES TDT 

 

Octubre roza la cifra de un millón de nuevos sinton izadores  

Después de dos meses consecutivos en los que las cifras de ventas de equipos TDT se han 

mantenido estables en torno a las 700.000 unidades mensuales, en octubre se produce una 

nueva aceleración del ritmo de ventas, elevándose hasta las 956.977. 

A lo largo de 2009 esa cantidad sólo se ha superado en dos ocasiones, los meses de enero 

y julio. La conclusión en octubre de la primera fase de apagados en un buen número de 

demarcaciones ha tenido, sin duda, efectos sobre el incremento de las cifras de 

comercialización de equipos. 

La cantidad acumulada total de sintonizadores vendidos desde finales de 2005 se sitúa, tras 

el cierre de los datos de octubre, en 23,4 millones, aunque recordamos que estos datos 

proceden del panel de GfK, en el cual la distribución de las Islas Canarias así como la de 

Ceuta y Melilla no están incluidas, y sus datos únicamente proporcionan las ventas directas 

que se producen a través de los centros comerciales y dejan fuera la distribución a través 

de otros sistemas. Esta es la razón que podría explicar que en la última ola del EGM, 

analizada en este documento, el número de individuos que han declarado disponer de 

sintonizadores de TDT sea superior: 30,1 millones de individuos han declarado que tienen 

TDT en su televisor. 

Por último, es importante recordar el “pistoletazo de salida” que supuso para la digitalización 

de los españoles el comienzo de los ceses analógicos. Tan sólo durante los diez primeros 

meses de 2009, han salido de las tiendas 8,2 millones de sintonizadores de TDT, es decir, 

el 25% del parque vendido desde 2006 hasta la actualidad.  

 

 

Venta mensual de sintonizadores TDT acumulada (mill ones de unidades)
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Fuente: GFK
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Incrementos paralelos en los dos tipos principales de equipos de TDT  

Si observamos las ventas de octubre por categoría de sintonizadores, los televisores con 

TDT integrada y los sintonizadores externos presentan tasas de crecimiento mensual 

semejantes, en ambos casos cercanas al +38%. 

A pesar de esa variación equivalente, los equipos integrados presentan una vez más una 

importante ventaja sobre las ‘cajas’ en términos netos. En octubre se vendieron 584.200 

receptores TDT integrados -la inmensa mayoría televisores con pantalla plana (77%)- frente 

a 372.800 descodificadores externos. 

 

Ventas últimos 13 meses (miles de unidades)
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A lo largo del último año móvil, la evolución de los dos grandes tipos de receptores se ha 

movido en general de forma paralela: los ascensos y descensos mensuales suelen tener el 

mismo sentido. 

En los doce meses comprendidos entre noviembre-2008 y octubre-2009, se ha 

comercializado un total de 9,8 millones de equipos TDT, cuya distribución por grandes tipos 

es la siguiente: 

- 6,1 millones de equipos integrados (televisores, DVD y PC’s así como tarjetas TDT para 

PC’s), es decir, el 62,5% del total. 

- 3,7 millones de sintonizadores externos (‘set top boxes’), el 37,5%, lo que supone algo 

más de un tercio de las ventas totales. 

En otras palabras, durante el último año por cada sintonizador externo los hogares 

españoles han adquirido 1,7 equipos integrados. 
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Evolución ventas dos últimos años móviles (miles de  unidades)
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Venta de televisores LCD 

Los televisores LCD con TDT integrada se han constituido como la opción preferida por los 

hogares españoles a la hora de adquirir un receptor de señal digital terrestre. En el mes 

analizado, sus ventas han supuesto el 47% del total de equipos vendidos. 

El papel que han desempeñado los televisores LCD como principal motor en el 

equipamiento de hogares se ve reflejado en las ventas de los últimos doce meses. Del total 

de televisores con TDT integrada vendidos desde noviembre de 2008  (4,5 millones), el 

95,6% han sido pantallas planas LCD, lo que se traduce en 4,3 millones de LCD adquiridos 

en los últimos doce meses. 

En lo que va de año (diciembre-octubre 2009) las ventas de LCD ya alcanzan 3,6 millones 

de equipos y constituye el 71,3% del total de sintonizadores TDT integrados (televisores, 

DVD, PC’s y Tarjetas para PC’s). 

Descodificadores con funciones especiales (MHP, dis co duro o doble sintonizador) 

Los descodificadores de TDT con funciones especiales poseen hasta ahora una presencia 

más bien escasa en las preferencias de los usuarios de la TDT. Así por ejemplo, durante los 

últimos doce meses sólo se han vendido 5.500 ‘set top boxes’ de TDT que incorporan el 

estándar MHP, y 20.500 equipos con doble sintonizador. 

Los más destacados hasta el momento de estos equipos especiales son los ‘descos’ con 

disco duro, o DVRs -‘digital video recorders’- que pueden ser utilizados por los 

espectadores en combinación con la oferta de TDT para la realización de grabaciones 

sistemáticas de canales, visionado diferido, etc. 

Estos dispositivos de grabación digital, que en mercados como el estadounidense se han 

revelado como muy importantes en la determinación de las conductas de audiencia de 

televisión, no están demasiado establecidos en España, aunque algunas plataformas 
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digitales de pago los ofertan entre sus clientes. La plataforma de televisión digital por 

satelite declara que más de 100.000 de sus abonados han contratado en la actualidad estos 

descodificadores. 

Sin embargo, en los últimos meses  se ha detectado un cierto dinamismo en las ventas de 

DVRs en el mercado abierto español (como se aprecia en el siguiente gráfico), aunque hay 

que tener en cuenta que muchas veces estos despuntes suelen estar relacionados con 

ofertas de periódicos y otros medios de comunicación. 
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En octubre-2009 el parque de DVRs asociados a receptores de TDT es de 134.200 

unidades. 
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AUDIENCIA DIGITAL TERRESTRE 

 

Contexto general  

En el penúltimo mes del año, el consumo de televisión registra uno de los valores más altos 

de 2009 (sólo superado en enero) con 247 minutos por individuo y día, una cifra que supera 

en dos minutos el consumo del mismo mes en el año anterior. El avance de la TDT también 

deja su ‘huella’ en el consumo, que ya supone 121 minutos diarios por individuo (161 

minutos cuando se consideran sólo los hogares con TDT). 

Uno de los grandes eventos deportivos del año, el partido de fútbol Barcelona-Real Madrid, 

se emitió por primera vez en los nuevos canales ‘premium’ dedicados a la Liga de fútbol. A 

través de su emisión en TDT, el canal Gol T obtiene con ese encuentro una cifra de 

audiencia media superior a los 100.000 espectadores, el 9,9% de la audiencia total del 

partido en todos los sistemas de distribución. 

La cuota de pantalla TDT crece hasta el 49,1%  

La cuota de pantalla que agrupa todas las audiencias de canales con emisiones digitales 

vuelve a incrementarse en noviembre y consigue un seguimiento del 49,1% respecto de 

toda la televisión vista en el mes. Casi la mitad del consumo global en la actualidad se 

visiona a través de la señal digital. En el último año móvil el share de la TDT ha sumado 

27,2 puntos netos de cuota, lo que representa un crecimiento porcentual del 124% respecto 

del mes de noviembre de 2008. 

En varios días del mes de noviembre el share de la TDT superó la cifra simbólica del 50%. 

En vista de la evolución previa, es muy probable que a lo largo de diciembre la cuota de 

pantalla de la TDT se sitúe definitivamente por encima de la mitad de la audiencia total. 

 

� Evolución de la cuota de pantalla de la TDT en Espa ña
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En consonancia con los datos de penetración de la TDT en los hogares españoles, 

Canarias y Aragón son las Comunidades Autónomas con mayor intensidad de uso de la 

TDT, tal y como muestra la cuota de pantalla digital en esos territorios. En ambos, el share 

se sitúa por encima del 62% del consumo televisivo. 

Cataluña, Baleares y la Comunidad Valenciana también superan la media nacional en 

cuanto al ‘share’ digital. En el polo opuesto figuran las regiones de la cornisa cantábrica, 

País Vasco y Asturias, con menos del 35% del consumo televisivo real en TDT.  

En su caída natural derivada del constante avance de la TDT, la señal analógica marca un 

nuevo ‘suelo’ histórico del 29,2%. Por primera vez en España, este tipo de distribución 

representa menos del 30% del consumo global de televisión. En las distintas plataformas de 

pago que conforman la tercera vía de recepción televisiva para los hogares en España 

también se observa un incremento en sus audiencias netas: en el mes de noviembre el 

21,7% del consumo total se recibe por alguna de ellas. 

 

Cuota de pantalla por medio de distribución
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El consumo generalista TDT sigue en aumento.  

La participación de la señal digital en el cómputo final de las audiencias generalistas sigue 

ganando presencia. La TDT es ya la mayor fuente en aportación neta a la audiencia de 

todos los canales, con la única excepción de La 2, donde la audiencia analógica sigue 

siendo ligeramente predominante. 

Los canales públicos asociados a espectadores con un target más adulto son los que 

mantienen ratios relativamente superiores en el visionado analógico. Por su parte, Telecinco 

y Antena 3 van de la mano en lo relativo a su porcentaje de audiencia digital, que ya es la 

responsable del 46-47% del total. La Sexta, que siempre ha destacado por su alto consumo 
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digital, obtiene de la TDT el 57% de su audiencia, mientras que Cuatro registra cerca de un 

49% en su cuarto aniversario en antena. 

 

Cuota de pantalla según tipo de distribución (Nov 2 009)
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El contacto diario TDT supera los 21 millones de es pectadores diarios  

Otro de los indicadores facilitados por TNS que ayuda a comprender el impacto de la TDT 

es el que mide el contacto diario en los distintos sistemas en que se distribuye la señal de 

televisión. Este ítem informa del volumen de la población española que entra en contacto 

cada día con algún tipo de canal de la TDT. Como se aprecia en el gráfico, el número de 

‘visitas’ al sistema digital terrestre en noviembre asciende a un total de 21.134.000. La cifra 

indica que en el último mes se han sumando 1,3 millones más de espectadores a la oferta 

en TDT. Casi la mitad de los individuos del país -concretamente el 48.8%- accede 

diariamente a las emisiones digitales durante al menos un minuto. 
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Ranking de programas  

En noviembre las dos primeras posiciones del ranking de emisiones ‘simulcast’ en TDT 

están lideradas por dos de los partidos del Barcelona y el Real Madrid en la Liga de 

Campeones. Ambos encuentros, retransmitidos por La 1 de TVE, obtienen una media en 

TDT de 4,1 millones de espectadores, una cifra que representa el 49,4% de su audiencia 

total. 

Por su parte, los dos partidos amistosos disputados por la selección española de fútbol, 

también en La 1, promediaron en TDT 3,3 millones de espectadores, el 48,2% de la 

audiencia obtenida en todos los sistemas de distribución que ofrecieron los encuentros. 

Otra de las emisiones destacadas del mes, tanto en analógico como en digital, es la película 

estrenada en Antena 3, ‘Crepúsculo’, que contó con una audiencia de 2.368.000 usuarios 

de TDT (el 50% de la audiencia captada en total por el largometraje). 

El resto del ranking TDT está compuesto por series ya consagradas como ‘Cuéntame cómo 

Pasó’, ‘La Señora’ y ‘C.S.I’. Entre las novedades del mes, el estreno de la TV movie ‘Un 

Burka por Amor’, también figura entre las emisiones más vistas por los usuarios de TDT, 

con 1,8 millones de espectadores digitales. 

 

RANKING DE PROGRAMAS EN SIMULCAST. NOVIEMBRE DE 200 9
Datos TNS, total España, ind + años.
Programa Canal Miles Cuota Contacto 

1 FUTBOL:LIGA CAMPEONES La1 4.113 21,2 9.164

2 FUTBOL:AMISTOSO La1 3.286 19,0 8.107

3 POST FUTBOL:AMISTOSO La1 2.915 16,6 4.299

4 EL PELICULON A3 2.368 14,4 6.067

5 POST FUTBOL:LIGA CAMPEONES La1 2.362 11,3 3.852

6 CUENTAME COMO PASO La1 1.971 10,4 4.519

7 PREVIO FUTBOL:LIGA CAMPEON La1 1.919 13,0 3.491

8 FUTBOL:LIGA ESPAÑOLA laSexta 1.893 11,3 5.133

9 LA SEÑORA La1 1.809 9,0 3.420

10 UN BURKA POR AMOR A3 1.765 9,8 4.723  

Canales temáticos y alternativos  

Antena.Neox lidera el ranking temático de noviembre -según el criterio de la audiencia 

media de las emisiones- con uno de sus títulos más emblemáticos, ‘Los Simpson’. La serie 

de animación consigue un promedio de 401.000 espectadores en sus 60 emisiones 

mensuales. 
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Los dibujos de ‘Bob Esponja’ son vistos por una media de 359.000 televidentes. Es el 

programa que acumula más audiencia en el canal público infantil Clan TVE. Disney Channel 

consigue su ‘top’ del mes gracias a ‘Los magos a bordo con Hannah Montana’. 

Tras los canales infantiles se sitúa Factoría de Ficción con una de las series estrella de la 

televisión simulcast, ‘Aída’, que consigue una media de 228.000 televidentes en sus 15 

capítulos emitidos. Una cifra de audiencia muy similar recoge el programa de debate ‘El 

Gato al Agua’ de Intereconomía. El cine es el contenido más visto en los dos canales 

temáticos gestionados por Unedisa, Sony TV y Veo 7. 

En los canales deportivos el tenis es el protagonista de las emisiones de Teledeporte en 

noviembre con 218.000 espectadores. Y en el caso del primer canal TDT de pago, el 

deportivo Gol T, alcanza los 109.000 abonados en su visionado TDT en el primer ‘clásico’ 

de la temporada que enfrentó al Barcelona-R. Madrid. 

 

RANKING DE EMISIONES CON MÁS AUDIENCIA EN CADA CANA L TEMÁTICO. NOVIEMBRE 2009
Datos TNS, total España, ind + años.
Programa Canal Emisiones Miles Cuota Contacto 

1 LOS SIMPSONS Antena.Neox 60 401 2,3 874

2 BOB ESPONJA Clan Tv 142 359 2,6 574

3 LOS MAGOS A BORDO CON HANNAH MONTANA Disney Channel 1 358 2,3 1.223

4 AIDA FDF 15 228 1,8 762

5 EL GATO AL AGUA Intereconomía 24 226 1,4 992

6 TENIS MASTER CUP Teledeporte 11 218 1,5 1.198

7 DEBERIAS SABER DE MI Antena.Nova 1 203 1,2 1.921

8 COMANDO ACTUALIDAD 24 Horas 4 178 0,9 870

9 GUAYPAUT La Siete 4 167 1,3 978

10 FÚTBOL: BARCELONA-R.MADRID Gol T 1 109 0,7 130

11 VEOCINE Veo 31 100 0,9 658

12 40 EL MUSICAL:EL ESTRENO 40 Latino 1 61 1,2 122

13 CINE Sony Tv 19 49 0,3 543

14 LA ENTREVISTA DE IÑAKI GABILONDO CNN+ 18 37 0,4 100
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SITUACIÓN DEL APAGADO POR FASES SEGÚN DATOS DEL 

MINISTERIO DE INDUSTRIA 

 

La información sobre los diferentes parámetros de situación del apagado analógico que 

facilita mensualmente el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio, señala que en 

noviembre el 98,6% de hogares tenía cierto grado de conocimiento de la TDT. Ese 

porcentaje asciende hasta el 99,2% entre los ciudadanos que residen en los municipios 

afectados por la Fase I del apagado, ya concluida. 

En los pueblos y ciudades de la Fase II, ya iniciada en el mes de diciembre, el grado de 

conocimiento genérico de la TDT es del 98,9%, una cifra superior en sólo unas décimas al 

porcentaje que presentan los residentes en la Fase III. Es decir, con independencia de las 

fases de apagado, prácticamente toda la población tiene noticia del proceso de sustitución 

tecnológica que afecta a la televisión. 

Con respecto a la penetración efectiva de la TDT, los datos del Ministerio de Industria 

señalan que ésta alcanza el 79,9% de los hogares españoles, con una media de 

equipamiento situada en 1,7 receptores digitales por hogar. Así el indicador oficial de 

“Máxima Exposición a la TDT” (porcentaje de hogares que tienen acceso a la TDT a través 

de cualquier tipo de plataforma), uno de los datos en los que se basa la determinación del 

cese de emisiones analógicas en cada uno de los 90 Proyectos Técnicos, se sitúa ya en el 

85,4% de los hogares españoles. 

En los territorios de la Fase I el porcentaje de hogares con acceso a contenidos digitales 

crece hasta el 94,5%, mientras que en los municipios aún no apagados es, lógicamente, 

algo inferior: el 83,7% en las zonas comprendidas en la  Fase II y en el 84,3% en la Fase III. 

Los hogares de la Fase I poseen en promedio 1,96 equipos de TDT por hogar y confirman 

la tendencia positiva en la evolución de este indicador durante los últimos meses. Este dato 

indica claramente que la conclusión del apagado en determinadas zonas no significa el 

cese de las ventas de equipamiento digital, sino que estas se mantienen por la necesidad 

de adaptar segundos televisores dentro del hogar, segundas residencias, etc. 
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  
 

 

Nueva campañas de publicidad sobre la TDT  

En el último trimestre del año, ante la entrada de nuevos municipios a la España digital, 

tanto de las poblaciones incluidas en las áreas técnicas de la Fase II como de algunas de la 

Fase III cuyo cese analógico se ha anticipado a diciembre, Impulsa TDT ha lanzado una 

nueva campaña publicitaria “Invierno –Navidad 2009”. 

Con ánimo de prevenir la existencia de posibles contingencias en el transcurso de los 

apagados analógicos, desde comienzos del año Impulsa TDT ha volcado su atención en 

aquellos grupos de personas con riesgo de exclusión de la nueva tecnología, es decir, 

aquellas personas a las que, por sus características personales (lugar donde residen, edad, 

estatus social, ocupación, etc.), no les han llegado correctamente los mensajes emitidos a 

través de las campañas sobre la TDT anteriores y, por lo tanto, corren el riesgo de quedarse 

rezagados en la adaptación a la nueva televisión en abierto. 

En relación a esta inquietud, Impulsa TDT promocionó y coordinó un estudio sobre “No 

Usuarios”, cuyo campo de trabajo se inició el 2 de junio, justo antes de que comenzaran a 

hacerse efectivos los apagados de algunos municipios de la Fase I del Plan Nacional de 

Transición (el 30 de junio) y finalizó el 8 de julio. El objetivo buscado fue categorizar a los 

españoles que aún no se habían adaptado a la TDT para elaborar mensajes más eficaces.  

De esta forma, la nueva campaña publicitaria lanzada por Impulsa TDT en el marco del 

cuarto convenio suscrito con la Secretaría de Estado para las Telecomunicaciones y la 

Sociedad de la Información tiene el objetivo principal de seducir al público más resistente al 

cambio y animarle a dar el paso de completar la transición a la TDT (adaptación de la 

antena y de los equipos audiovisuales) antes del definitivo apagón analógico que se 

producirá el 3 de abril de 2010. 

Bajo la dirección de Alex de la Iglesia, la campaña publicitaria se desarrolla en torno a “Los 

Apagados”, unos personajes con perfiles muy diferentes pero que tienen una cosa en 

común: les ha pillado el “apagón analógico” y, como consecuencia de ello, se han 

“apagado”, al igual que lo hará en pocos meses la señal analógica y, por tanto, también 
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aquellos equipos audiovisuales que no se hayan adaptado correctamente a la nueva 

tecnología. 

“Los Apagados” protagonizan divertidas historias cotidianas con las que el público se puede 

sentir fácilmente identificado y que pretende conseguir que todas aquellas personas que 

todavía no se han adaptado a la TDT, a pesar de la cercanía del cese total de emisiones 

analógicas, den los pasos necesarios para poder disfrutar de la nueva televisión en abierto, 

es decir, adapten la antena de su comunidad y compren e instalen el descodificador. 

La campaña está presente en los medios desde el 25 de noviembre y cuenta con tres spots 

de televisión, cada uno con versiones de 30, 20 y 10 segundos, que cuentan historias 

diferentes: una comunidad de vecinos con una vecina reacia a realizar la adaptación de la 

antena, una pareja de abuelos a los que les ha pillado el apagón y reciben la visita de sus 

hijos; y un centro comercial en el que una niña “apagada” espera para pedirle a su Rey 

Mago favorito un descodificador con el que poder “encenderse”. El final de todos “Los 

Apagados” es feliz, pues consiguen “encenderse” y comienzan a disfrutar de la TDT y sus 

ventajas. 

 

Esta campaña de televisión, que se está emitiendo en todas las cadenas privadas y 

autonómicas, se ha complementado con una serie de cuñas de radio y con material gráfico. 

La campaña comercial es simultánea con la emisión por TVE de cuñas promocionales de 

sus canales en TDT, utilizando los recursos audiovisuales de los spots, para ajustarse al 

nuevo marco normativo. 
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El proceso de cese de emisiones analógicas en los m unicipios de la Fase II  

Ya desde los primeros días de diciembre se ha dado comienzo a nuevos ceses definitivos 

de las emisiones analógicas, los cuales están afectando no sólo a los municipios incluidos 

en las demarcaciones técnicas que conforman la Fase II, de acuerdo al Plan Nacional de 

Transición, si no que además también se ha anticipado la digitalización de algunas 

poblaciones de la Fase III , como es el caso de Cantabria que, desde el pasado 4 de 

diciembre, ya es exclusivamente digital, a pesar de que su fecha estaba estipulada para el 3 

de abril de 2010, por pertenecer a los Proyectos Técnicos de la Fase III  

Todos estos apagados se sucederán a lo largo de los meses de diciembre y enero 

procurando evitar molestias entre los ciudadanos en las Fiestas Navideñas. 

Así, los Proyectos Técnicos con fecha de inicio en diciembre son: 

Proyecto Técnico CC. AA. Municipios Población Fecha  

Santander Cantabria 16 28.641 4 de diciembre 

Monreal Navarra 283 555.975 10 de diciembre 

Manresa Cataluña 49 104.812 14 de diciembre 

Desierto C. Valenciana 115 655.179 14 de diciembre 

Mondúber C. Valenciana 133 545.504 14 de diciembre 

San Roque Andalucía 26 329.717 15 de diciembre 

Valle del Tiétar Castilla la Mancha 184 453.679 15 de diciembre 

Guadalajara Castilla la Mancha 294 173.996 16 de diciembre 

Cáceres Norte Extremadura 92 144.671 17 de diciembre 
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En enero los Proyectos Técnicos que comenzarán su cese analógico son: 

Proyecto Técnico CC. AA. Municipios Población Fecha  

Monte Oiz País Vasco 90 408.233 10 de enero 

Collsuspina Cataluña 49 154.011 11 de enero 

San Pere Ribes Cataluña 63 341.394 11 de enero 

Alfabia Islas Baleares 53 846.210 11 de enero 

Alpicat Cataluña 163 377.478 12 de enero 

Gerona Cataluña 177 641.030 12 de enero 

La Musara Cataluña 109 590.919 12 de enero 

Tortosa Cataluña 116 220.712 12 de enero 

Pechina Andalucía 54 478.102 18 de enero 

Sierra Lujar Andalucía 52 198.234 18 de enero 

Ares Galicia 51 729.150 18 de enero 

Meda Galicia 86 345.867 18 de enero 

Orense Este Galicia 16 39.557 18 de enero 

Santiago Galicia 44 383.314 18 de enero 

Soria Castilla y León 99 81.447 20 de enero 

Fuerteventura Islas Canarias 5 79.575 20 de enero 
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Valladolid y Ávila Norte Castilla y León 229 527.784 27 de enero 

Redondal Castilla y León 65 161.573 29 de enero 

El único Proyecto de la Fase II que ha quedado sin fecha determinada ha sido La Palma en 

las Islas Canarias. 

Con estos apagados, a finales de enero de 2010 el total de los españoles exclusivamente 

digitales superarán los 15 millones de individuos. Las administraciones autonómicas junto 

con el MITyC han definido los planes de contingencia para procurar que las actuaciones 

estén coordinadas entre ambos entes. Entre otras cosas se han ajustado: 

- Teléfono de Atención al Ciudadano: 901 2010 04 

- El Ministerio de Industria se hará cargo de: las actuaciones para la cobertura 

obligatoria de los operadores de televisión de ámbito estatal y los problemas de 

interferencias radioeléctricas. 

- Cada Comunidad Autónoma se responsabilizará de: las complicaciones 

relacionadas con la extensión de cobertura, atender la posible necesidad de equipos 

de recepción directa de satélite en puntos singulares sin cobertura , así como las 

intervenciones necesarias referidas a orientación de antenas, antenización, 

instalación de adaptadores de TDT, disponibilidad de instaladores homologados, etc. 

 

 

 

 

 

 

 



INFORME MENSUAL – DICIEMBRE 2009 

  

Página | 25  

 

Penetración de la TDT en Europa 

Los últimos datos disponibles sobre la penetración de la TDT en los principales mercados 

europeos, vuelven a mostrar la buena marcha del proceso migratorio en España respecto a 

sus países vecinos. Según los datos más recientes, España ya cuenta con las tres cuartas 

partes de los hogares adaptados a la TDT (Sofres en Noviembre), y así también lo ha 

confirmado la tercera ola del Estudio General de Medios, que se realizó del 9 de septiembre 

al 17 de noviembre, y cuyos resultados indican que el 73,8% de los hogares ya tenían 

acceso a la TDT en otoño. 

Tal y como se aprecia en el gráfico, la tasa de penetración de la TDT en España encabeza, 

por primera vez, el ranking de los países de Europa con cese analógico pendiente. Esta 

superioridad es consecuencia del inicio de los apagados analógicos, que dieron comienzo el 

pasado mes de junio. 
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La situación en el resto de los principales países europeos se dibuja de la siguiente forma: 

- El Reino Unido es el país vecino que está más próximo a la aventajada situación 

nacional, con más de un 71% (datos de septiembre de 2009).  

- Italia ocupa el tercer lugar del ranking, con una penetración TDT del 53,5% de 

hogares, según datos proporcionados por DGTVi en  noviembre. 
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- Francia, hasta el momento, lleva un ritmo más tranquilo. De acuerdo a los datos 

publicados por CSA en octubre, el porcentaje de hogares exclusivos TDT está en el 

43,1%, con la fecha del cese analógico fijada en el 2011. 

En cualquier caso hay que tener en cuenta el gran desarrollo de las plataformas de 

televisión de pago entre la población europea y, por tanto, que el peso de los hogares que 

dependen exclusivamente de la televisión en abierto es menor que en España. 

A pesar de que el proceso de transición en muchos de los países europeos se ha 

programado con una mayor dilación, pues el mandato de la Unión Europea establece como 

fecha límite el año 2012 para que la tecnología digital terrestre esté completamente 

implantada, ya son cada vez más los territorios que van completando su digitalización. El 

último en completar el proceso de cese de emisiones analógicas ha sido Dinamarca, que el 

pasado 31 de octubre logró realizar con éxito el apagado definitivo. Las primeras emisiones 

de TDT en este país se habían iniciado el 31 de marzo 2006 en los tres canales de servicio 

público, los cuales estaban disponibles en un múltiplex único. La rapidez y normalidad del 

”apagado” fue posible gracias al reducido porcentaje de hogares que dependen 

exclusivamente de la televisión en abierto.  

En cualquier caso, hay que recordar que España, a pesar del gran protagonismo que 

conserva la televisión gratuita en la audiencia general de la televisión como servicio y la 

mayor complejidad del proceso, al implantarse la digitalización a través de la distribución 

exclusivamente terrestre de la señal, ha fijado una fecha para el apagado analógico más 

temprana, abril de 2010, es decir, un año y medio antes que Francia y dos años respecto a 

Reino Unido e Italia.  
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES  

 

En este acelerado estado del proceso de transición a la TDT hemos llegado al informe del 

mes de diciembre, el último de 2009, un año que ha sido clave para este proceso migratorio 

en el sector audiovisual español, que comenzó a finales de 2005 y que hemos ido 

analizando a través de los 34 informes emitidos por el Observatorio desde diciembre de 

2006. 

El proceso ha sido largo y de intenso trabajo y los resultados se han manifestado 

positivamente  a pesar del contexto macroeconómico tan difícil de los últimos meses. La 

implantación de la nueva tecnología digital ha sido un oasis de actividad económica para 

muchos sectores donde parecía difícil encontrar alternativas capaces de contrarrestar los 

efectos de la crisis. 

Este papel de sostén que ha desarrollado la TDT ha sido evidente en el mercado 

tecnológico. A pesar de la fuerte caída de las ventas de todas las líneas de productos 

(electrodomésticos, informática, telecom, fotografía, etc.), la tendencia positiva en el 

equipamiento de TDT de los hogares españoles ha sido la excepción en un entorno 

negativo y ha proporcionado una alternativa a los fabricantes y distribuidores. Como 

consecuencia, han proliferado los comercios que incluyen en sus ofertas receptores de 

TDT. 

Lo mismo ha ocurrido con la adaptación de las antenas para la recepción de la señal digital 

terrestre en los hogares, requisito fundamental para conseguir con éxito la implantación de 

la nueva tecnología y que, hasta hoy, ha sido una de las principales preocupaciones de la 

Asociación. A pesar de la paralización general del sector de nueva construcción y sus 

consecuencias, este tipo de intervenciones de ‘antenización’ ha posibilitado la movilización 

de los trabajos tanto para los instaladores de telecomunicaciones como para los 

instaladores eléctricos (los más afectados por la crisis). También hemos oído a lo largo del 

año noticias sobre la aparición de nuevos agentes no autorizados, que entendemos han 

utilizado este recurso como medida para afrontar la recesión. Sin embargo, 

lamentablemente empiezan a surgir noticias sobre el temido “cuello de botella” en la 

solicitud de servicios de instalaciones de antenas, todo ello a pesar de la insistente 

advertencia por parte de Impulsa TDT. Esperamos que esto sirva de precedente en los 

municipios de las Fase II y la Fase III y que en todos los edificios colectivos que aún o lo 
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hayan hecho se inicien cuanto antes los trámites para la correcta adaptación de las antenas 

colectivas. 

Por último, el proceso de transición a la TDT ha promovido el desarrollo por parte de las 

compañías españolas de nuevas aplicaciones para los servicios audiovisuales consiguiendo 

que España se sitúe a la vanguardia europea en esta materia. 

Son muchas las expectativas depositadas en la cuenta atrás de la digitalización total de 

España, que tendrá lugar a lo largo del primer trimestre de 2010. Como ya hemos 

comentado anteriormente, la llegada de la TDT proporcionará nuevos horizontes con 

infinidad de posibilidades que permitirán acercar la televisión a cada espectador de forma 

individual asegurando una mejor calidad de los servicios audiovisuales. En esta línea las 

novedades se suceden cada vez más rápido, así, por ejemplo, en relación a los servicios 

interactivos, se está trabajando ya en modelos más dinámicos a través de sistemas que 

permiten combinar en los televisores domésticos, la radiodifusión con la conexión a banda 

ancha, es decir, canales en los que se utilizan elementos de Internet con el fin de mejorar 

los servicios interactivos asociados a la televisión. Esta tecnología, denominada con el 

nombre genérico de HBB, es una anticipación a la convergencia de pantallas en los 

hogares. 

Este impulso que la implantación de la nueva tecnología ha aportado especialmente a lo 

largo de 2009, también se ha reflejado en los propios indicadores del proceso de transición 

a la TDT: 

1. El equipamiento TDT por parte de los hogares en diez meses ha superado en 2,6 

millones los equipos vendidos en 2008: 

Evolución del acumulado de ventas y desglose anual de Sintonizadores TDT
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2. El desarrollo de la penetración de la TDT en los hogares, como consecuencia del inicio 

de los ceses analógicos, muestra en 2009 un afianzamiento de la implantación de la nueva 

tecnología: 

Crecimiento neto y evolución de la Penetración en E spaña
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3. La evolución en los hábitos de consumo de los telespectadores ha convertido a la TDT en 

la  forma principal de ver la televisión entre los españoles: 

Cuota de pantalla por medio de distribución
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4. La positiva evolución del indicador ‘antenización’ que es clave para la normalidad en el 

transcurso de los apagados: 

Evolución de edificios con antena preparada para re cibir TDT (en miles y acumulado)

449,5 495,6 539,4 579,4 620,0 654,0 692,6 731,0 777,6 816,1
61,0 74,3 86,6 99,3 109,3 120,2 129,3 136,3 145,7 154,1700,9 641,5 585,1 574,1 523,5 478,6 430,9 385,4 329,4 282,5

2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009 3T2009

Realizada Adaptación ICT Adaptado No Realiza Adaptación

 

Esfuerzo de Comunidades y radiodifusores 

El comienzo de los ceses analógicos de la Fase II y la anticipación de la fecha en Cantabria, 

que se apagó el pasado 4 de diciembre, ha acelerado nuevamente todas las actuaciones 

por parte de las administraciones autonómicas. Entre otras podemos citar: 

- En Castilla la Mancha se ha presentado una serie compuesta por 16 capítulos que 

fomentan el uso de la TDT y la interactividad y que está diseñada tanto para jóvenes 

como para mayores de 55 años. 

- En Castilla y León se han puesto en marcha varios programas dirigidos a los grupos 

con riesgo de exclusión. Cabe citar el Programa “Sintonízate” que ofrece ayuda a los 

mayores de 65 años en la instalación del descodificador TDT así como el “Plan 80+” 

por el que se proporciona e instala un descodificador TDT a los mayores de 80 años. 

- En Cantabria, se han intensificado las visitas a las localidades afectadas por la 

antelación de la fecha de apagado, proporcionando información general sobre la 

TDT y específica sobre las ayudas que da el Gobierno de Cantabria para la 

adaptación de los hogares (antena y descodificador). También se han empezado a 

emitir cuñas de radio que informan sobre estas ayudas y publireportajes sobre la 

TDT. 
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No podemos poner fin a este documento sin mencionar, los esfuerzos que los 

radiodifusores han tenido que realizar para la implantación de la nueva tecnología, los 

cuales han sido de gran relevancia y que podemos diferenciar en tres categorías: 

- La producción y adquisición de contenidos exclusivos para los nuevos canales 

digitales. 

- Los costes referentes a la señal digital terrestre, no sólo en cuanto a sus 

obligaciones de cumplimiento de cobertura en todo el territorio español (96%), si no 

que, de forma adicional, hay que sumar la difusión de la señal digital para la emisión 

de los canales digitales en coexistencia con la difusión de la señal analógica. 

- La fuerte inversión en promociones y publicidad sobre la TDT, donde quedan 

incluidas las cuotas aportadas a Impulsa TDT, las autopromociones de cada 

radiodifusor y, por último, la inserción de los rótulos informativos sobre el cese de 

emisiones analógicas cuya inclusión se realiza con antelación suficiente a los 

apagados. 

Por todo lo dicho en este Informe podemos afirmar que cuando restan poco más de tres 

meses para el definitivo cese de emisiones analógicas, gracias al esfuerzo de todos los 

agentes y al magnifico comportamiento ciudadano en el proceso de transición, nos 

encontramos ante un panorama alentador que nos permitirá afrontar el nuevo año con 

energías renovadas y la máxima confianza en la consecución de nuestro objetivo: que en 

abril de 2010, la TDT sea una realidad para todos los españoles. Si el 2009 se ha mostrado 

como el año de la consolidación de la TDT, desde Impulsa TDT confiamos en que 2010 sea 

el año de su éxito con la finalización del proceso de transición y el definitivo despegue de 

las enormes y variadas capacidades tecnológicas de la Televisión Digital Terrestre. Hasta el 

año que viene.  
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