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La Television Digital Terrestre ha llegado al cierre del ejercicio 2008 con muy buenas
perspectivas para comenzar 2009, afio crucial para la TDT, ya que a lo largo de los
préximos 12 meses un tercio de los espafioles van a dejar de recibir la sefial analdgica y
solamente podran ver la television a través de la tecnologia digital terrestre. Las fechas
estipuladas para el cambio son el 30 de junio, que afectara al 12.6% de la poblacién, y el 31
de diciembre, fecha en la que el encendido digital llegara al 32.6% de los espafioles.

DESTACADOS

#@ Nuevo incremento de la cobertura de la TDT que se sitla a finales de 2008 por encima
del 90%, lo que supone el cumplimiento de los compromisos de los radiodifusores para la
‘Fase IV’ de despliegue.

H Segun los datos de Sofres, la penetracion de la TDT alcanza al cierre de diciembre de
2008, al 45,1% de la poblacién. Por su parte, la tercera ola del EGM de noviembre
estimaba este parametro en el 45,2% de los hogares.

® El elevado ritmo de venta de equipos TDT se mantiene en noviembre, y la cifra
acumulada total de sintonizadores vendidos alcanzd en esa fecha los 14.2 millones de
unidades y se sitla, pendiente de las cifras de cierre, en unos 15 millones de unidades al
final del afio 2008.

B Los equipos con TDT integrado, y en concreto los televisores, alcanzan en noviembre datos

de ventas situados entre los mas altos del ano.

H La cuota de pantalla de la TDT en diciembre llega al 21.9%, tras un incremento
mensual de 1.7 puntos. Es decir, mas de la quinta parte del consumo total de television

se hace a través de TDT.

| El contacto medio diario con la TDT se acerca a los 10 millones de individuos, lo que
duplica el nimero de ciudadanos que en diciembre de 2007 ya usaban habitualmente la
nueva tecnologia. Catalufia se sitla a la cabeza de las comunidades con casi 2 millones de

individuos.

H El partido de futbol Barga-Real Madrid emitido por La Sexta el 13 de diciembre ha
sido, hasta el momento, el evento de mayor audiencia en la historia de la TDT, con 3.15
millones de espectadores.
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A continuacion, se presentan la evolucion y comportamiento de los principales indicadores
asociados al proceso de transicion hacia la TDT. Para un mayor detalle en la informacion

relativa a los mismos, puede consultarse la pégina web del Observatorio TDT

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).

TABLA RESUMEN DE INDICADORES

La siguiente tabla resumen muestra los datos més destacados de los indicadores de

seguimiento del proceso de transicion a la TDT en Espafia.

Cobertura

=T

Poblacién con
cobertura TDT
canales nacionales
(Dic 08)
90,0%

Fuente: Abertis Telecom

Fases de
cobertura
(Dic 08)
90%
Fuente: MITYC

Antenas
Fuente: Fenitel

Edificios con
antena colectiva
preparada ala

Equipamiento
Fuente: Gfk

i

Penetracion

. . - Televisores .
Slntongdores Descodificadores vendidos con DVDs vendidos Cost(_a _medlo
TDT vendidos en TDT externos descodificadores
Espafia vendidos ToT con TOT externos
(Mar 03 — Nov 08) (Nov 08) é“z'%"e(?% %"63? (Nov 08)
14.204.092 164.002 ) ’ 38,16 €
93,3%
Hogares Individuos ESt;]maC'on de
conectados conectados n otgzres |
oT T co ec_lfimc_)s ala
(Noviembre 08) (Noviembre 08) Diciembre 08
452% 475% ( )
43,7%

Fuente: AIMC*

Fuente: AIMC*

Fuente: Sofres

Audiencias
Fuente: Sofres

A

Cuota de pantalla
TDT
(Diciembre 08)
21,9%

Contacto medio
diario con TDT
(Diciembre 08)
9,84 millones

Consumo medio
diario de TDT
(Diciembre 08)
122 minutos

Europeos
(Dato no homogéneo pero
comparable para medir el

avance TDT)

X
e *

Percepcion de
Usuarios

Penetracion
Alemania
(Jul 08)
11,1%
Fuente: GSDZ

Penetracion
Francia
(Jul 08)
31,7%

Fuente: CSA

Penetracion
Italia
(Oct 08)
30 %
Fuente: DGTVi

Penetracién
Reino Unido
(Jul 08)
65,1%

Fuente: Ofcom

Mejorael nivel de conocimiento sobre el proceso detransicion alaTDT en Esparia, tanto en usuarioscomo en no usuarios: 6 de
cada 10 esparolesafirman haberoido hablardel “apagén de la television analogica”. Ademas, crece laintencién decompradeun
sintonizador TDT: 4 de cada 10 no usuarios manifiestan su intencién de ad aptarse préximamente.

(Jun 08)
Fuente: Random

-

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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COBERTURA DE LA TDT

La cobertura TDT va alcanza a mas del 90.0% de los ciudadanos

A finales de diciembre de 2008 se incrementd de nuevo la cobertura de la TDT en
Espafa, que actualmente supera ya el 90.0% de su poblacion. Es decir, el afio 2009
comienza con los “deberes cumplidos” respecto a este importante indicador de la

implantacién de la television digital.

Poblacion con Cobertura TDT

Sin Cobertura;
10,00%

Fuente: Abertis Telecom

La cifra actual de cobertura de la TDT, que beneficia a mas de 41.5 millones de personas

residentes en Espafia, constituye un avance significativo, al menos, por dos razones:

-Se cumple el compromiso de los radiodifusores de llegar al 90% de cobertura al
término de la ‘Fase IV’ -diciembre de 2008-, de acuerdo a la evolucién establecida por el

Plan Técnico Nacional de la TDT.
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Fases de cobertura
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- A salvo de calculos mas precisos que estan en curso, se incrementa en mas de un punto
el dato de cobertura de la ‘Fase III’ correspondiente a finales de julio de 2008. De esta
forma, en términos absolutos, méas de 400.000 individuos adicionales se han incorporado
en la segunda mitad del afio a la posibilidad de recepcién de la TV digital terrestre.

PENETRACION DE LA TDT

El 45.1% de los individuos acceden a las emisiones de TDT

Segun las estimaciones realizadas por TNS Audiencia de Medios a partir de su panel de
medicion de audiencia, un 45,1% de los individuos espafioles disponen, en el Ultimo mes
del afio, de todas las condiciones necesarias para recibir las emisiones de television a
través de TDT.

En las dos Comunidades en que la implantacion es mayor, Madrid (56.7%) y Catalufia
(51.9%), mas de la mitad de los individuos tienen acceso a los canales y servicios de la
TDT.

Como el resto de indicadores de desarrollo de la TDT, el dato de penetracion de la TDT por
individuos muestra un progreso mensual constante, que en el caso de diciembre ha

sido de 1,4 puntos porcentuales.
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Penetracion de la TDT en Espafia (individuos)
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Fuente: Sofres

El crecimiento mensual ininterrumpido de la penetracion del afio recién concluido se resume
con los 17,7 puntos de diferencia que existen entre el 26,0% de hogares plenamente
adaptados a finales de 2007 y 43,7% en diciembre de 2008.

CONOCIMIENTO DE LA TDT

Los efectos positivos de la camparia publicitaria de Impulsa TDT

Tal y como se ha desarrollado en oleadas anteriores, Impulsa TDT realiza un informe para
poder identificar el impacto y el efecto de las campafias de publicidad que realiza, a través

de institutos de probada solvencia.

En el post-test correspondiente a la Ultima campafa publicitaria de la Asociacion, basada en
“¢,qué ocurriria si nos quedaramos sin televisién?” e iniciada el 15 de Noviembre hasta el 8
de Diciembre de 2008, las principales conclusiones que se extraen nos confirman el
excelente progreso en el proceso de transicion, asi como el efecto favorecedor de la

campaiia publicitaria en la que se centra el estudio:

- El conocimiento general del apagén analdégico ha aumentado hasta el 89%,
creciendo de forma llamativa entre las mujeres, las personas comprendidas entre 35

y 49 afios y los mayores de 65 asi como en los segmentos de clase media y baja.
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- ElI conocimiento de la necesidad de adaptar el televisor ha crecido
espectacularmente respecto a la situacién previa a la campafa, pasando de 90,8 %
a 94,2 %.

- Segun este estudio, el 59,8% tiene instalada la TDT.

- Entre los que no tienen la TDT, el 51,7% prevé instalarla proximamente. El motivo
principal de esta intencién viene dado porque “se acabara la analdgica”, citado por

un 58,9% de este grupo.

- Ha sido la campafia publicitaria mas recordada de toda la historia de las campafias
de comunicacion iniciadas por Impulsa TDT, alcanzando un crecimiento del 21,3%

sobre la campafia anterior (mayo 2008).

EVOLUCION DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT

El ritmo de adquisiciones de equipos se mantiene en noviembre

La informacion del instituto GfK acerca de la venta de equipos TDT sefala que, a pesar de
las circunstancias econémicas, en noviembre de 2008 se ha mantenido el alto ritmo de

adquisiciones caracteristico de los Ultimos meses del afio.

A lo largo de noviembre se comercializaron 591.000 nuevos sintonizadores TDT, una
cifra algo inferior a la de octubre pero que sigue superando el promedio mensual del afio

2008 (cifrado hasta ese mes en 552.000 equipos).

Con estas nuevas incorporaciones, el acumulado absoluto de sintonizadores vendidos
alcanza los 14,2 millones de unidades: A cierre del 2008 es previsible que se alcancen
los 15 millones de unidades acumuladas, de las cuales, mas del 45% se habran
vendido en 2008.
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Evolucién del acumulado de ventas y desglose mensual de Sintonizadores TDT

14.204.092 15.000.000
13.613.279
1.000.000 T 12.938.145
12.391.982
11.899.602
11.265.155
10.807.295
0.716.209 0178023
750.000 T 9.288.959 "~ T
8.818.636 10.000.000
8.1
7.027.4947'445'E'44
500.000 T
68 A7 6 54 + 5.000.000
6 2 6 47 590.813
250.000 48 492.402 54 63
R 480.468 2 50 4 23 427,336 461.728 457.860
0 + 0
oct07 nov07 dicO7 ene08 feb08 mar08 abr08 may08 jun08 julos ago08 sep08 oct08 nov08
Fuente: Gfk

we=== Ventas mensuales —&— Total

Como se aprecia en el grafico que recopila la evolucibn mensual de las ventas de
sintonizadores, el Ultimo afio mévil se caracteriza por un incremento constante de este
indicador, que se acelera ligeramente en los periodos navidefios y en el tramo central de
2008. El ultimo cuatrimestre del afio presenta también una cierta aceleracion del ritmo de

crecimiento.

Sintonizadores TDT vendidos segun tipologia (miles de

unidades)

3.133

167 2.939

395
391

1.472

1.498

Enero - Junio 2008 Julio - Noviembre 2008

= DESCODIFICADORES =TV “DVD ®Tarjeta PC
Fuente: Gfk
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Analizando con mas detalle, podemos resaltar una serie de eventos que, a lo largo de 2008,
animaron puntualmente el ritmo de equipamiento de los hogares espafioles, tal y como se

ha ido reflejando en los distintos informes emitidos por Impulsa TDT:

- Enero de 2008 trajo la primera cifra record como resultado, no solo de la tradicional
campafia de Reyes, sino también del inicio de la temporada de rebajas y del esfuerzo
publicitario de Impulsa TDT a finales de 2007 (campafia realizada desde el 21 de noviembre
hasta el 14 de diciembre).

- Mayo y Julio también sorprendieron con un nivel de ventas de receptores digitales que
llegaba a 630.000 en el primer periodo y a 635.000 en el segundo. El lanzamiento de
diferentes campafias promocionales para la renovacion del equipamiento audiovisual en los
hogares de cara a los acontecimientos deportivos en los meses de verano, asi como la
campafa publicitaria basada en el Dia de la Madre que Impulsa TDT puso en marcha a
través de diferentes medios (cadenas nacionales de television, vallas publicitarias e

Internet), fueron los principales motores.

- El mes mas fuerte del afio en el nivel de ventas de receptores TDT (a falta aun de los
resultados consolidados de la campafia navidefia) fue octubre con 675.000 equipos
vendidos. Ciertos cambios en los hbitos de consumo doméstico simultaneos con la caida
de precios de los televisores planos y ciertas ofertas de financiacion, asi como diversas
campafias promocionales en diarios de difusion nacional y regional, combinados con
entregas a través de grandes superficies con implantacion nacional, desde comienzos del

otofio, podrian explican en gran medida lo ocurrido.

- Durante las dos primeras semanas del mes de diciembre el nivel de equipamiento
adquiere un ritmo superior al 58% de la media de 2008 con unas ventas de 285.000
unidades de receptores TDT. Esto es atribuible, ademas de a las razones ya aducidas, a la
proximidad de la Navidad y seguramente a la campafia publicitaria lanzada por Impulsa
TDT entre el 15 de noviembre y el 8 de diciembre, en la que se reflejaba en clave cémica
con un par de situaciones simuladas de camara oculta, lo que pasaria si nos quedaramos

sin television.

Péagina - 9




tdt

INFORME MENSUAL — ENERO 2009

Los equipos integrados cobran ventaja

Los dispositivos audiovisuales con la TDT integrada -principalmente televisores, pero
también DVDs, sintonizadores para PCs, etc.- mantienen en noviembre su ventaja sobre los
descodificadores externos. Durante este mes se han comercializado 427.000 equipos
integrados frente a 164.000 no integrados, es decir, se ha dado una proporcion favorable

a los primeros de 2,6 veces mas.

De hecho, noviembre es, hasta el momento, el tercer mejor mes de 2008 en cuanto a la
venta de equipos integrados, al presentar unas cifras s6lo superadas por enero y por el
excepcional comportamiento del mes de octubre.

Ventas mensuales de sintonizadores TDT segUn tipologia

686 686

629

635

492

546

675

591

418 429 40 427 462 458

4.

£ 388 420 474

371 427
283 329
201 329 283 317
257 252 242

127 141 144 179 141 215 163 175 201 G

nov-07 dic-07 ene-08 feb-08 mar-08 abr-08 may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08

Integrados No integrados

Fuente: Gfk

Los televisores con TDT son, de nuevo, el tipo de equipamiento preferido mayoritariamente
por los consumidores para el acceso a la television digital terrestre. Con 327.000 nuevas
televisiones TDT, noviembre es el segundo mes del afio en términos de equipos vendidos

de este tipo.

Como se observa en el gréfico siguiente, los meses de octubre y noviembre han batido
récords histéricos en la comercializacion de televisores TDT, al superar las cifras netas
de las pasadas navidades y también de las ‘puntas’ del verano asociadas a los eventos

deportivos.

En el otro lado de la moneda, los televisores analdgicos, presentan un nuevo minimo
historico con 23.000 unidades vendidas. De esta forma, aunque con cifras cada vez mas
reducidas, el 6,7% de todas las televisiones comercializadas durante noviembre son todavia
analogicas, cuestion ésta que tan repetidamente hemos denunciado por inexplicable desde

el punto de vista de la defensa de los usuarios.
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Ventas de Televisores Ultimos meses (miles de unidades)

500 -
428 443

394
400 { 371 365 350

327 321 341 208

300 - 300 279 267 279 269

291
233
221

209 209 233 236 266

139 106 137 ke

w 70 58 63 46 54 33 32 36 23

oct07 nov07 dic07 ene08 feb08 mar08 abr08 may08  jun08 julo8 ago08  sep08 oct08 nov08

Fuente: Gtk Con TDT Sin TDT

AUDIENCIA DE LA TDT

El 21.9% de la audiencia de television ya es TDT

En el mes de diciembre, caracterizado por un elevado consumo de television y la
proliferacién de programaciones especiales asociadas a las festividades navidefias, la TDT
ha presentado un nuevo incremento de audiencia que sitla su cuota de pantalla global en
un 21,9%.

El aumento mensual del consumo TDT ha sido de 1,7 puntos, el segundo mas
importante del afio 2008 después del gran avance (casi dos puntos) registrado en

noviembre.

En general, el afio recién concluido ha presentado resultados muy llamativos en todos los
indicadores de audiencia: el promedio anual de share se sitia en el 15,6%, pero a lo
largo de los meses de 2008 ha variado desde el 10.5% que la TDT obtenia en enero, hasta
los casi 22 puntos de su tramo final. Los tres ultimos meses del afio han concentrado una

buena parte del crecimiento total de la TDT.

En el resultado consolidado de 2008, la cuota de pantalla de la TDT ha crecido en 12,4

puntos netos de cuota -un incremento superior al 130%.
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Evolucion de la cuota de pantalla de la TDT en Espafia

24%
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Fuente: Sofres
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Los récords territoriales de cuota TDT siguen centrados en tres Comunidades, todas ellas

con cifras de audiencia muy proximas entre si en diciembre: Madrid con el 28.9%,

Valencia con el 28.6% y Catalufia con el 27.8%.

Cuota de pantalla TDT por CC.AA.

Madrid

Comunidad Valenciana
Catalufia

Canarias

Espafia

Andalucia

Galicia

Murcia

Castilla-La Mancha

Resto
Baleares
Arag6n
Pais Vasco
Asturias

Fuente: Sofres
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El contacto medio diario se acerca alos 10 millones de individuos

El otro indicador basico de la audiencia TDT sefiala que el contacto medio diario junto con
alguno de los canales de la plataforma abierta se sitia en diciembre en algo mas de 9,8
millones de personas, 300.000 individuos mas que en el mes precedente.

En el caso de la audiencia acumulada diaria, la progresién a lo largo de 2008 también
presenta un perfil muy positivo: mas de 5 millones de personas se han incorporado ala
audiencia habitual o regular de TDT. Mientras que en diciembre de 2007 los usuarios
diarios de la TDT eran 4.6 millones de individuos, al finalizar 2008 eran mas del doble: en

términos porcentuales el incremento anual ha sido del 113%.

Contacto medio diario por medio de distribucién (miles de individuos)
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Satdigital —— Satanalégico Cable —&—TDT
Fuente: Sofres

Desde la perspectiva de la intensidad del consumo, los usuarios de TDT han visto en
diciembre un promedio diario de 122 minutos de emisiones digitales terrestres -es decir,
2 horas y 2 minutos-. Ese volumen tiende ya a superar el consumo que dichos usuarios
realizan de la TV analégica, que en el mismo mes se ha establecido en los 105 minutos

diarios.

En otras palabras, la cuota de pantalla de la TDT no sélo esta aumentando en los ultimos
meses por la extension de la penetracion de los sintonizadores digitales en los
hogares, sino también por un mayor uso de los mismos en los hogares que ya

cuentan con TDT.
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Audiencia de los canales TDT

Antena 3 (13,9% del total de la audiencia TDT) y Telecinco (13,4%) han sido los canales
mas vistos en diciembre en el ambito digital terrestre. A diferencia de lo ocurrido en el
conjunto del mercado, donde TVE ha liderado el reparto de las audiencias por canales en el
mes, en la TDT el primer canal publico sigue ocupando la tercera plaza con una cuota de
pantalla del 12.4%.

En el terreno de los canales teméaticos, las vacaciones escolares de Navidad se han hecho
sentir aumentando ligeramente su audiencia. El conjunto de estos canales acumula 4,1
puntos de cuota neta -lo que equivale al 18.9% de la audiencia registrada a través de TDT-,
con lo que igualan el récord obtenido en el pasado mes de agosto.

Siguiendo con el andlisis de los canales teméticos, Antena.Neox (3,5% de la audiencia
TDT) sigue siendo el preferido por los espectadores, seguido a corta distancia por las dos
programaciones infantiles: Clan TVE y Disney Channel, ambas con el 3.0% de la audiencia
TDT en diciembre.

El Barcelona-R.Madrid, la emision mas vista en la historia de la TDT.

El partido de Liga disputado el dia 13 de diciembre entre F.C. Barcelona y Real Madrid, que
fue emitido por La Sexta, ha conseguido la maxima audiencia de un evento en la historia de

las emisiones de la TDT.

El encuentro fue presenciado por un total de 8.730.000 espectadores, de los cuales
3.150.000 lo siguieron a través de la sefial digital. Este dato supera la marca que se impuso
en junio en la final de la Eurocopa. En aquella ocasion el partido que gand la Seleccion

Espafiola contra Alemania tuvo un seguimiento en TDT de 2.569.000 televidentes.
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Ranking -Los 30 Programas con mas audiencia TDT- Diciembre 2008 Ambito = Espafia
Titulo Cadena Fecha H.lnicio  Miles Cuota Rating
1 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-R.MADRID LA SEXTA  13/12/2008 22:01 3.150 61,2 7,4
2 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / VILLARREAL-BARCELONA LA SEXTA  21/12/2008 19:02 1.182 34,8 2,8
3 C.S.I.MIAMI / EMBOSCADA T5 29/12/2008  22:02 1.153 26,0 2,7
4 C.S..NUEVA YORK / TODO QUEDA EN FAMILIA T5 29/12/2008  22:49 1.125 26,4 2,6
5 EL CASTIGO / 2 PARTE A3 16/12/2008 22:24 1.122 27,3 2,6
6 FUTBOL:LIGA ESPANOLA / BARCELONA-VALENCIA LA SEXTA  06/12/2008 22:02 1.095 27,5 2,6
7 C.S.ILMIAMI / YA PUEDES MATAR A LA NOVIA T5 22/12/2008  22:02 1.091 24,7 2,6
8 EL CASTIGO / PARTE 1 A3 15/12/2008  22:32 1.083 26,1 2,5
9 AIDA T5 28/12/2008  22:22 1.067 24,1 25
10 AIDA T5 14/12/2008  22:34 1.036 24,9 2,4
11 C.S.I.MIAMI / GUERRILLAS EN LA NIEBLA T5 01/12/2008 22:22 984 23,7 23
12 FUTBOL:LIGA DE CAMPEONES / OLYMPIQUE MARSELLA-AT.MADRID A3 09/12/2008  20:46 974 24,2 2,3
13 SIN TETAS NO HAY PARAISO / VIAJE AL FINAL DE LA NOCHE T5 11/12/2008  22:37 937 24,4 2,2
14 C.S.I.NUEVA YORK / INFELICES PARA SIEMPRE T5 22/12/2008  22:50 915 21,7 2,2
15 CAMPANADAS DE FIN DE ANO TVE1 31/12/2008  23:43 881 30,0 2,1
16 C.S..MIAMI / MIAMI CONFIDENCIAL T5 08/12/2008  22:23 862 19,8 2,0
17 iES BELLO VIVIR! TVE1L 31/12/2008 21:58 853 31,4 2,0
18 C.S..MIAMI / EDUCANDO A KANE T5 15/12/2008  22:23 849 18,3 2,0
19 GRAN HERMANO T5 30/12/2008 21:33 808 233 1,9
20 EL PELICULON / CARS A3 25/12/2008 22:23 807 21,9 1,9
21 AIDA 115 21/12/2008 22:26 803 18,8 1,9
22 CUENTAME COMO PASO / HABLA,PUEBLO,HABLA TVE1 11/12/2008  22:14 791 19,0 1,9
23 FELIZ 2009 TVEL 31/12/2008 23:16 788 31,6 1,9
24 EL INTERNADO / UN GRAN SOLDADO A3 03/12/2008  22:28 778 20,3 1,8
25 GRAN HERMANO T5 23/12/2008 21:36 777 23,2 1,8
26 EL INTERNADO / LA LLAVE A3 10/12/2008  22:30 771 20,0 1,8
27 CAMPANADAS FIN/CAMPANADAS DESDE ADEJE TVE1 31/12/2008  0:52 765 29,9 1,8
28 LOS SIMPSONS A3 22/12/2008 14:28 756 32,2 1,8
29 SIN TETAS NO HAY PARAISO / PLATA O PLOMO T5 04/12/2008  22:38 756 21,6 1,8
30 FISICA O QUIMICA / EL ETERNO RETORNO(2 PARTE) A3 08/12/2008  22:29 754 20,7 1,8

En el ranking de las emisiones mas vistas durante el mes de diciembre destaca en segunda
posicion otro evento deportivo, esta vez el partido liguero Villarreal C.F. - F.C. Barcelona
que registrd6 una audiencia en TDT de 1.182.000 espectadores. Tras ambos eventos
deportivos, se sittan las series: ‘C.S.I' es la serie de ficcion mas vista en el mes, seguida de
la mini serie espafiola ‘El castigo’ y de la comedia ‘Aida’. Todas ellas superan la cifra de un

millon de espectadores en varios de sus capitulos.

Las tradicionales campanadas de fin de afio también consiguen un lugar destacado entre
los programas con mas audiencia en el mes: la retransmisién de La 1 vuelve, un afio mas, a
ser la preferida en su emision desde la puerta del Sol. A las 12 en punto de la noche, un
total de 14.620.000 personas dieron la bienvenida al 2009 frente al televisor, de los cuales

2.992.000 utilizaron la sefial TDT para tomarse las uvas.
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES

A menos de 180 dias para la fecha del primer cese de emisiones analdgicas en la Fase |, el
proximo 30 de junio, y observando los dltimos datos recogidos por el Observatorio de
Impulsa TDT que se analizan en este documento, ya se puede hablar de un importante nivel
de concienciacion por parte de la poblacién espafiola sobre la realidad del cambio, que ya
ha interiorizado en una mayoria muy relevante que dentro de unos meses la television
dejara de verse como se ha hecho hasta ahora para dar lugar a una nueva plataforma

audiovisual que sera la Unica opcion para ver television no de pago.

La TDT se presenta con mas variedad de contenidos y un conjunto de nuevas aplicaciones
que durante 2009 incrementara su oferta multiple y ofrecera a los usuarios mas informacién
y entretenimiento, intensificando la relacién cotidiana de los ciudadanos con la television.
Una nueva Television Digital Terrestre que superard el rol desempefiado en la mayoria de
los hogares hasta el momento, afladiendo nuevas opciones al tradicional papel de

“acompafante”.

El intenso trabajo realizado en 2008 ha conseguido afianzar la implicacion por parte de
todos los agentes involucrados en este proceso de transicion de la tecnologia analdgica a la
digital. Se llega a este tramo final, que sera de ejecucion muy ajustada en fechas, con una
gran experiencia acumulada y con un buen registro en la evolucion de los datos clave para

la migracion tecnologica audiovisual:

e La cobertura se ha ampliado en 2008 hasta mas del 90%, mejorandose en unos 7

puntos durante el ultimo afio

o Desde noviembre de 2007 y hasta el mismo mes de 2008 se comercializaron a usuarios
finales 7 millones de sintonizadores TDT, hasta superar los 14 millones de unidades.
Esto supone que en 2008 se vendieron casi tantos descodificadores como en todo el

periodo precedente desde el relanzamiento de la TDT.

e 2008 también se ha mostrado como el afio de la definitiva implantacion de los
sintonizadores integrados. Mientras que 2007 finalizO con unas mayores ventas
acumuladas de sintonizadores externos, en 2008 los aparatos integrados han supuesto

mas del 65% de las ventas.

e La audiencia aument6 de forma espectacular durante 2008 con mas de 12 puntos de

crecimiento, situandose en casi un 22% de share frente al 9,4% con el que finalizé 2007.
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e La penetracion de la nueva tecnologia digital terrestre en los hogares espafioles
también se ha duplicado en el Ultimo afio, pasandose de un 25% a finales de 2007 al
45,2% actual. De esta forma si, en 2007, 1 de cada 4 espafioles contaban con TDT en
su hogar, ahora ya es casi la mitad de la poblacion la que se encuentra adaptada a la

nueva tecnologia.

Ademas hay que mencionar que el estudio post-campafia de Impulsa TDT indica que ésta
ha tenido un claro efecto positivo sobre los aspectos relacionados con la advertencia de su
mensaje del cese de emisiones y de la necesidad de adaptar la antena y el televisor para
poder seguir disfrutando de la Television.

Aun asi, queda por realizar un trabajo muy intenso para poder terminar a tiempo las tareas
pendientes y alcanzar con éxito las primeras fechas de apagado analdgico y encendido
digital. Son ya muy pocos dias los que quedan para que los hogares de la Fase | y Il
realicen las actuaciones necesarias para la correcta recepcion de la sefial digital terrestre:

adaptacion de las instalaciones de antena y adquisicion de un sintonizador TDT.

En menos de 180 dias, los mas de cinco millones de ciudadanos que residen dentro del
area de influencia de aquellos proyectos técnicos con una poblacién inferior a los 500.000
habitantes, la llamada ‘Fase I', dejaran de recibir la sefal analégica. Pero es que en apenas
350 dias, otros 8,5 millones de espafoles, esta vez los correspondientes a proyectos
técnicos con poblaciones de entre 500.000 y 700.000 habitantes, también habran dado el

paso definitivo hacia la Televisién Digital Terrestre.

Fase Fecha limite Habitantes Habitantes (acumulado)*
0 (Proyectos piloto) 31-12-2008 447.000 1,0% 447.000 1,0%
| (32 Proyectos técnicos) 30-06-2009 5.181.000 11,6% 5.628.000 12,6%
I (25 Proyectos técnicos) 31-12-2009 8.847.000 19,8% 14.475.000 32,4%
Il (33 Proyectos técnicos) 03-04-2010 30.230.000 67,6% 44.705.000 100%

* NUmero de habitantes que al finalizar cada fase tendria exclusivamente recepcién en TDT. No obstante, antes de esas

fechas ya podrian haber efectuado la transicién un importante porcentaje de los mismos, ya que el proceso es progresivo.
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AUln es necesario realizar actuaciones en una gran parte de las antenas comunitarias en las
gque todavia estan pendientes de realizar la instalacion para recibir la nueva sefial digital y
gque estan ubicadas en los edificios de la Fase | y Il, y que en ocasiones, por su antigiiedad
0 caracteristicas, requieren adaptaciones mucho mas complejas. Hasta el momento, segun
la estimacién realizada por FENITEL (Federaciébn Nacional de Instaladores de
Telecomunicaciones) mas del 60% de los edificios con necesidad de adaptar sus antenas
colectivas lo han hecho, pero es basico que el 40% restante no retrase la puesta en marcha
de esta adaptacion pues es una de las actuaciones imprescindibles y que requiere mayor
inversion de tiempo en el transito a la TDT.

Impulsa TDT lleva tiempo advirtiendo del riesgo de que se genere una innecesaria situacion
de tension de demanda en los servicios de instaladores cualificados para la adaptacion de
antenas en las fechas méas préximas al final de la sefial analégica. Por ello, la Asociacion
ha trabajado para intensificar durante 2008 las tareas informativas y divulgativas dirigidas
principalmente a dos grupos de profesionales claves en este aspecto: los presidentes de
comunidades de propietarios y los administradores de fincas. Durante 2009 se insistira con
nuevas actividades de campo en los municipios afectados por la Fases | y Il, dirigidas tanto
a los Presidentes de Fincas como a todos los hogares de edificios colectivos asi como

unifamiliares en estas zonas.

Desde Impulsa TDT estamos convencidos de que la proximidad temporal de los “apagones”
territoriales, asi como la creciente concienciaciéon de la sociedad, gracias a las campafias de
comunicacion puestas en marcha por el Ministerio de Industria Turismo y Comercio, asi
como por la propia Impulsa TDT, daran el empuje que falta para que el afio 2009 que
acabamos de comenzar termine de afianzar a la TDT como la forma de ver televisién de los

espafoles.

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres y la colaboracion de Aptivo, Corporacion

Multimedia y Vizeum
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