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A menos de un mes para los ceses analógicos de los 22 Proyectos Técnicos de la 

Fase I en los que ya se ha confirmado la fecha (27 de junio, 30 de junio y 22 de julio) y 

que beneficiarán a 4,14 millones de habitantes de m ás de 556 municipios de toda 

España, los principales indicadores del proceso de transición a la TDT registran 

importantes incrementos: en un mes, la penetración de los hogares ha crecido 5,10 

puntos, la cuota de pantalla ha subido 3,2 puntos r especto a los datos de abril, la 

cobertura supera el 95% y el ritmo de equipamiento continúa digitalizando los 

hogares españoles de forma ininterrumpida. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España.  

Consumo medio 
diario de TDT

(Mayo 09) 
122 minutos 

Contacto medio 
diario con TDT

(Mayo 09) 
13,94 millones 

Cuota de pantalla 
TDT

(Mayo 09)
31,9 %

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 
hogares 

conectados a la 
TDT

(Mayo 09)
58,7%

Fuente: Sofres

Individuos 
conectados

TDT
(Marzo 09)
60,56%

Fuente: AIMC*

Hogares 
conectados 

TDT
(Marzo 09)

57,3 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 
con TDT
(Abril 09)
71.985 

Televisores 
vendidos con 

TDT
(Abril 09)
301.987
97,7%

Descodificadores 
TDT externos 

vendidos 
(Abril 09)
218.658

Sintonizadores 
TDT vendidos en 

España
(Mar 03 – Abr 09)

18.162.768

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 
cobertura

(Diciembre 08)
90%

Fuente: MITYC

Población con 
cobertura TDT 

canales nacionales
(Mayo 09)
95,09 %

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Penetración 
Reino Unido

(Diciembre 08)
67,2%

Fuente: Ofcom

Penetración
Italia

(Marzo 09)
35,1 %

Fuente: DGTVi

Penetración 
Francia

(Diciembre 08)
33,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Alemania
(Julio 08)
11,1%

Fuente: GSDZ

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Abril 09) 
35,74 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(1.Trimestre ‘09)

69,2%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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COBERTURA TDT 

 

El 95,09% de la población dispone de cobertura de T DT 

A mediados del mes de mayo, la cobertura de la TDT se situaba en el 95,09% de la 

población española según la información facilitada por el operador de red Abertis Telecom. 

En términos absolutos este porcentaje equivale a 43,9 millones de personas como 

potenciales consumidores de TDT. 

El último dato disponible sobre la cobertura, correspondiente al cierre de abril de 2009, 

situaba la cobertura en el 94,83% de la población. Por tanto, en sólo quince días la 

posibilidad de sintonización de la televisión digital se ha incrementado en 0,26 puntos, lo 

que representa un aumento de unos 120.000 individuos. 

Esta evolución en tan corto plazo resulta especialmente significativa si se recuerda que la 

sección de la cobertura que queda pendiente es la más compleja y costosa. Además, se 

ratifica la buena evolución de este indicador, que en los últimos meses se ha situado 

claramente por encima de las obligaciones marcadas por el Plan Nacional de Transición, 

que preveían para el 31 de julio de 2009 una cobertura del 93% de la población, cifra 

superada ampliamente. Las acciones de extensión de cobertura abordadas principalmente 

por las CC.AA. son la razón principal de esta mejora. 

 

Sin Cobertura; 4,91%

Con Cobertura; 
95,09%

Población con Cobertura TDT

Fuente: Abertis Telecom
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EVOLUCIÓN DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT 

 

Abril mantiene la regularidad: 21.000 nuevos equipo s por día  

Durante el mes de abril de 2009 se vendieron en España 615.000 nuevos equipos de 

recepción de TDT. 

A pesar de que la cifra es ligeramente inferior a la registrada el pasado mes de marzo en 

unas 8.000 unidades (el 1,3% menos), esta diferencia pierde importancia al tenerse en 

cuenta que este año la Semana Santa ha tenido lugar en abril. Al igual que los periodos 

vacacionales suelen incidir en un ligero descenso del consumo de televisión, las cifras 

históricas indican que las primeras ‘vacaciones’ del año, Semana Santa, aunque sean de 

menor duración, han producido el mismo efecto en la evolución de las compras de 

sintonizadores en abril de 2009. 

De hecho, en 2008 las vacaciones de Semana Santa en marzo parecían explicar que el 

ritmo de ventas de equipos TDT se redujera en comparación con los meses adyacentes, 

aunque en aquel año, como en el presente, sus efectos son más bien ligeros. 

Si se observa la evolución a corto plazo de los indicadores de ventas, uno de los aspectos 

más llamativos es la notable regularidad de las cifras en el primer cuatrimestre, sin 

considerar los excepcionales resultados del mes de enero. Así, el periodo febrero-abril ha 

supuesto ventas en el entorno de las 600.000 unidades mensuales, lo que equivale, en 

grandes promedios, a unos 21.000 nuevos equipos de TDT por día. 
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El acumulado del primer cuatrimestre de 2009 se establece por tanto cerca de los tres 

millones de nuevos dispositivos de TDT, lo que representa el 16,2% del total de equipos 

comercializados hasta la fecha. Esa cantidad supera en 900.000 unidades las ventas del 

mismo periodo en 2008 y en un 50% la media de ventas mensuales de 2008 (591.000 

unidades). 

Si analizamos el dato de equipos TDT por tipología vendidos durante el primer cuatrimestre 

de 2009 vs 2008 se confirma este crecimiento: 

1. Set Top Boxes: más de un millón de unidades vendidas en el primer cuatrimestre de 

2009, lo que equivale a un incremento del 42% de las ventas de descodificadores 

del mismo periodo de 2008. 

2. Televisores con TDT integrada: 1.417.000 equipos vendidos en primer cuatrimestre 

de 2008. Es decir, las ventas superan en un 41,5% a las producidas en el primer 

cuatrimestre de 2008. 

3. DVD’s: 406.000 unidades vendidas, lo que supone un crecimiento del 42,7% 

respecto a las ventas de DVD’s del periodo analizado en 2008. 

4. PC’s y tarjetas para PC’s: han experimentado un crecimiento del 33,8% con 114.266 

dispositivos vendidos. 

 

Aumentan los equipos integrados y bajan los descodi ficadores  

La regularidad en la serie mensual de los indicadores es especialmente visible en lo relativo 

a los equipos con TDT integrada, cuya cantidad ha sido prácticamente la misma a lo largo 

del periodo febrero-abril -unas 396.000 unidades-. 
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Fuente: Gfk

 

En el último mes, el ligero retroceso en el volumen de receptores TDT comercializados se 

explica sobre todo por el descenso de los equipos no integrados, cuya cifra de ventas se 

sitúa en abril en las 219.000 unidades (14.000 menos que en marzo). Este descenso se 

puede explicar en parte por las acciones promocionales que, cada vez más, impulsan la 

compra de televisores TDT de pantalla plana en detrimento de las ventas de set top boxes. 

Ante este hecho conviene recordar que los televisores relegados como consecuencia de la 

adquisición de televisores de pantalla plana con TDT integrado, tendrán, tarde o temprano, 

que incorporar un decodificador externo, si se pretende mantener su uso en el futuro. 

 

Los televisores con TDT integrada superan las 300.0 00 unidades en abril  

Dentro del grupo de sintonizadores integrados de TDT, los televisores mantienen la cuota 

de mercado mayoritaria. Estos equipos son además el único tipo de receptor integrado que 

ha mejorado sus resultados mensuales, al acumular en abril unas ventas cercanas a los 

302.000 equipos -un 3,6% más que en marzo-. 

El resto de tipologías de sintonizadores integrados -DVDs y hardware para sintonizar la TDT 

en ordenadores personales- descienden ligeramente: 

·  Los DVDs con TDT alcanzaron en abril unas ventas de 71.985, un 3,4% menos que 

en marzo 

·  Los receptores para PC se establecieron en 22.157 unidades, un 7,1% menos 

respecto del mes anterior. 
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Los televisores planos de LCD siguen liderando las ventas de equipamiento TDT  

Los datos de equipamiento TDT del panel de consumo de GfK para el mes de abril 

reafirman una de las tendencias de acceso a la TDT más sólidas: los televisores integrados 

con pantalla plana -y en concreto los LCDs- siguen siendo la opción mayoritariamente 

elegida por los consumidores para adaptar sus hogares a la nueva tecnología digital 

terrestre. 

Además, con prácticamente 300.000 unidades comercializadas a lo largo de abril, es la 

única tipología de equipos TDT que presenta una evolución mensual positiva. En concreto, 

las tipologías de televisores que han aumentado sus ventas han sido las pantallas LCD y de 

plasma, las cuales consiguen casi el 50% de las ventas de abril. 

Por último, los televisores analógicos han presentado en abril un nuevo mínimo histórico de 

9.000 unidades, de los cuales la gran mayoría -7.100- son precisamente receptores con 

pantallas planas. Esta sigue siendo una de las principales preocupaciones de Impulsa TDT. 

Ya hace un año el Ministerio de Sanidad y Consumo anunciaba sanciones para los 

comercios que no informaran adecuadamente al comprador de un televisor analógico de su 

pronta caducidad el 3 de abril de 2010. A menos de un mes para que empiecen a hacerse 

efectivos los primeros ceses analógicos y a menos de 300 días para que España entera sea 

exclusivamente TDT, la realidad es que se siguen comercializando estos equipos y durante 

el primer cuatrimestre de 2009 se han vendido, inexplicablemente, casi 56.000 unidades. 
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

El 58,7% de los hogares ya tienen TDT  

Según el pánel de audiencia de TNS Audiencia de Medios, la penetración de la TDT en los 

hogares españoles ha alcanzado en mayo de 2009 el 58,7%, un porcentaje que equivale a 

unos 9,8 millones de hogares. 

Esta cifra representa un avance de 5,1 puntos con respecto al mes anterior y es el registro 

históricamente más importante. Hasta la fecha, el principal incremento mensual se había 

producido en enero del año actual, donde la penetración sumó 3,2 puntos en un solo mes. 

Entre enero y mayo de 2009 el avance acumulado de la penetración de la TDT en los 

hogares es de 15 puntos: es decir, algo más de la cuarta parte de los hogares que ya se 

han adaptado a la nueva televisión lo han hecho durante el año en curso. 
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En la mayoría de las CC. AA. se supera el 50% de hogares conectados a la TDT. Como se 

puede observar en el siguiente gráfico, el panel de datos de Sofres nos indica que en 

Madrid el 68,5% de los hogares de la Comunidad ya es exclusivamente TDT y sitúa a la 

región madrileña en la cabeza del índice de penetración por CC.AA en el mes de mayo. En 

segundo lugar encontramos a Cataluña con un 67,5% de hogares conectados a la nueva 

tecnología y le sigue Canarias con un 63% de los hogares adaptados. 

 

AUDIENCIA DE LA TDT 

 

Marco general  

El mes de mayo se ha caracterizado por un ligero descenso del consumo televisivo (222 

minutos diarios por persona, cuatro menos que en el año anterior) y, sobre todo, por el 

elevado protagonismo de las transmisiones deportivas: los desenlaces de las principales 

competiciones de fútbol han conseguido resultados de audiencia muy destacados y se han 
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sumado a la lista de contenidos más vistos del año hasta el momento. Los triunfos 

deportivos del F.C. Barcelona han sido al mismo tiempo acontecimientos de alta audiencia. 

Por otra parte, con objeto de obtener una mayor precisión en las estimaciones del nuevo y 

fragmentado mercado televisivo español, el sistema de medición de la audiencia de TNS 

Audiencia de Medios completaba a lo largo del mes de mayo su ampliación muestral a 

4.500 hogares. Además, TNS incorporaba en mayo la variable ‘fases del apagado 

analógico’, lo que permitirá a los usuarios de los datos de audiencia contar a partir de ahora 

con información específica sobre el comportamiento de los espectadores de cada zona a 

medida que se vaya completando el mapa de encendido digital en los próximos meses. 

 

31,9 puntos de share para la TDT en mayo  

Según la información de TNS Audiencia de Medios el consumo de TDT ha alcanzado en 

mayo el 31,9% de la audiencia total de televisión en España. 

Esta cifra de share representa, en primer lugar, un nuevo récord de la audiencia de la TDT, 

la cual acumula prácticamente un tercio de todo el consumo de televisión del país. Y en 

segundo término supone que el incremento mensual, de 3,2 puntos, sea el mayor jamás 

registrado en la evolución histórica de la audiencia digital en España (hasta ahora, el 

aumento más destacado había sido de 2,2 puntos de febrero de 2009). 

En los cinco primeros meses de 2009 la TDT acumula ya un incremento de diez puntos 

netos de share, y así, al igual que a finales del pasado año cuando la TDT superó al 

consumo agrupado de las plataformas de pago, la tendencia a día de hoy permite predecir 

que el próximo otoño el consumo TDT superará a la opción analógica, constituyéndose en 

la principal forma de acceso y confirmando la irreversibilidad del proceso. 
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En términos de consumo medio diario, las personas que viven en hogares donde la TDT ya 

está operativa ven un promedio de 122 minutos de emisiones digitales cada día. 

 

14 millones de personas entran diariamente en la TD T 

Otro de los indicadores de audiencia relevantes para el proceso de implantación de la TDT, 

el contacto medio diario, se dispara también en el mes de mayo. El ‘reach’ mensual de la 

TDT se establece en 13,9 millones de individuos, 1,6 millones más que en el mes anterior. 

En los cinco primeros meses de 2009, un total de 4,1 millones de personas -el 29% del 

volumen actual de usuarios - se han incorporado al grupo de los espectadores habituales de 

la TDT. 
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Las Comunidades mediterráneas principales responsab les del incremento de 

audiencia  

En un contexto de incremento general de la audiencia en todas las zonas del país, con 

nueve comunidades Autónomas superando el 25%, las Comunidades mediterráneas han 

sido las principales impulsoras del notable crecimiento de la cuota de pantalla de la TDT en 

el mes de mayo. 

Así, Cataluña se sitúa en el 39,6% tras un incremento mensual de 5,6 puntos. La 

Comunidad Valenciana aumenta su share en algo más de dos puntos y ocupa la tercera 

plaza en el ‘ránking’ por territorios con un 37,5%. Mientras, en Murcia, la cuota TDT crece 5 

puntos hasta situarse en el 27,3%. Por su parte en Andalucía -muy importante en el 

conjunto nacional por el peso de su población- la subida es de casi 4 puntos de share 

(32,1%, ligeramente por encima del promedio estatal). 
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El peso de la televisión analógica en la audiencia cae al 46,6% 

Uno de los efectos del importante aumento del share mensual de la TDT es el efecto de 

sustitución que ejerce sobre la distribución analógica de televisión. Si al incremento del 

consumo en TDT se une el de las plataformas de pago -mayoritariamente digitales-, que en 

el mes de mayo han registrado una de sus cifras de share más elevadas (21,5% de la 

audiencia total), el resultado es un importante descenso de la televisión analógica, que 

representa ya ‘solamente’ el 46,6% del consumo televisivo. 

 

18,8% 18,7% 18,9% 21,3% 21,2% 21,2% 20,3% 19,8% 20,0% 20,5% 20,9% 20,9% 20,9% 21,5%
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13,0% 13,8% 14,9% 16,0% 17,1% 17,4% 18,3% 20,2% 21,9% 23,8% 26,0% 27,3% 28,7% 31,9%

abr-08 may-08 jun-08 jul-08 ago-08 sep-08 oct-08 nov-08 dic-08 ene-09 feb-09 mar-09 abr-09 may-09

Cuota de pantalla por medio de distribución

Digital Terrestre Analógico Terrestre Plataformas de Satélite - Cable - IPTV
Fuente: Sofres

 

Otra implicación directa de los cambios que está suscitando el rápido crecimiento del 

consumo en TDT durante los últimos meses, es la modificación en la composición de la 

audiencia de los principales canales según el sistema de distribución por el que llegan a los 

hogares. 

Como se aprecia en el siguiente gráfico, las televisiones públicas estatales -RTVE- obtienen 

de la TDT la cuarta parte de su audiencia total en mayo, mientras que en el caso de los 

canales de la FORTA la ‘dependencia’ de la TDT asciende hasta el 26,7%. 

Por su parte, los canales nacionales privados mantienen una mayor afinidad con la 

distribución digital, y obtienen de ésta el 28-29% de sus espectadores. La Sexta sigue 

presentando un patrón diferenciado y en el mes de mayo su audiencia analógica y TDT 

poseen un peso prácticamente equiparable. 
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Fútbol y series concentran las preferencias  

Los triunfos deportivos del F.C: Barcelona -finales de la Copa del Rey y de la Liga de 

Campeones, más los partidos del desenlace de la Liga española- son también los 

programas más destacados en cuanto a su audiencia en la TDT. En concreto, la final de la 

Liga de Campeones fue vista en TDT por 4,2 millones de espectadores -el 36,8% del total 

del partido- que congregó en Antena 3 a 11,3 millones de personas. 

Las transmisiones de Fórmula 1 de La Sexta empiezan también a consolidar una posición 

destacada entre los espacios más vistos de cada mes. Del mismo modo lo hacen en el mes 

de mayo las series de ficción norteamericanas: ‘C.S.I.’, ‘Life’ y ‘House’ dominan 

numéricamente sobre las producciones españolas -representadas solamente por ‘Águila 

Roja’. 

En el mes de mayo no podía faltar en el ránking de audiencias el tradicional ‘Festival de 

Eurovisión’, que sólo en TDT congregó a 1,7 millones de espectadores, los cuales 

aumentaron hasta 2,1 millones en el tramo de las votaciones (el 34% de la audiencia total). 

10 EMISIONES MÁS VISTAS EN TDT. Canales simulcast, mayo-2009

Programa Canal Fecha Miles % Aud Share
FÚTBOL LIGA DE CAMPEONES A3 27/05/2009 4161 9,49 22,7
FÚTBOL COPA DEL REY TVE1 13/05/2009 3162 7,21 15,3
EUROVISIÓN VOTACIONES TVE1 16/05/2009 2125 4,85 13,5
FESTIVAL EUROVISIÓN TVE1 16/05/2009 1655 3,77 11,6
C.S.I. T5 25/05/2009 1539 3,51 7,9
FÓRMULA 1 :G.P.MÓNACO LA SEXTA 24/05/2009 1538 3,51 12,8
FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA LA SEXTA 10/05/2009 1499 3,42 11,3
ÁGUILA ROJA TVE1 21/05/2009 1446 3,3 8,2
LIFE T5 25/05/2009 1279 2,92 6,9
HOUSE CUATRO 12/05/2009 1145 2,61 5,9  
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En el terreno de los canales temáticos y las ofertas de programación creadas al amparo de 

la TDT, ‘Los Simpson’ de Antena.Neox monopolizan una vez más las primeras posiciones. 

En el mes de mayo, el episodio más destacado de esta serie se ha acercado al medio 

millón de espectadores, con un share absoluto del 3,3%. También Teledeporte incluye dos 

especialidades deportivas en el ránking mensual: tenis y motociclismo. 

Sin embargo, el principal protagonismo es de nuevo para los canales dirigidos a los públicos 

más jóvenes: Antena.Neox y Disney Channel son las opciones más vistas, con un share del 

3,0% sobre la audiencia total en TDT. Clan TVE ocupa la tercera plaza con un 2,6%. Entre 

los tres acumulan, con productos de ficción, los programas más destacados con excepción 

de los deportivos. 

10 EMISIONES MÁS VISTAS EN TDT. Canales nuevos y te máticos, mayo-2009. Audiencias máximas

Programa Canal Fecha Miles % Aud Share
LOS SIMPSON ANTENA.NEOX 17/05/2009 466 1,06 3,3
TENIS:MASTERS SERIES TELEDEPORTE 01/05/2009 350 0,80 3,3
HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL 22/05/2009 273 0,62 2,4
LOS MAGOS DE WAVERLY PLACE DISNEY CHANNEL 11/05/2009 255 0,58 2,2
CINE NEOX ANTENA.NEOX 01/05/2009 238 0,54 1,6
STAR WARS LAS GUERRAS CLON ANTENA.NEOX 22/05/2009 236 0,54 1,6
MOTOCICLISMO: G.P.DE ITALIA TELEDEPORTE 31/05/2009 233 0,53 2,4
LA BANDA DEL PATIO DISNEY CHANNEL 23/05/2009 232 0,53 2,3
CAILLOU CLAN TVE 31/05/2009 230 0,52 4,9
DINOSAURIOS DISNEY CHANNEL 19/05/2009 229 0,52 1,4  
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT 

 

Novedades regulatorias de la TDT  

En lo que se refiere a los aspectos regulatorios son dos las novedades que han tenido lugar 

desde principios de 2009:  

- El 23 de febrero el Gobierno aprobó el Real Decreto-Ley 1/2009, de medidas 

urgentes en materia de telecomunicaciones, que fue convalidado por el Congreso y 

donde se acordó su tramitación como Proyecto de Ley, encontrándose actualmente 

en el Senado. Este Proyecto de Ley flexibiliza los criterios exigidos para tener 

participaciones cruzadas en las empresas de televisión por ondas terrestres 

hertzianas e introduce el criterio de la audiencia del mercado televisivo a la hora de 

autorizar o denegar eventuales operaciones de integración entre operadores del 

sector. Se permitirá la fusión de dos operadores si no superan el límite del 27% de 

las audiencias, y siempre que se garantice la existencia, como mínimo, de tres 

operadores privados de ámbito estatal y un multiplex de cobertura autonómica. 

- El Ministro de Industria, Turismo y Comercio anunció en su comparecencia en el 

Senado del pasado día 2 de junio que su Departamento prepara un Real Decreto 

que regulará la asignación de los múltiplex digitales tras el cese de las emisiones 

analógicas, “habilitando las subbandas de frecuencias de 790 a 862 MHz a otros 

servicios distintos al de televisión”. Dicho de otra manera, el Gobierno ha decidido 

regular el uso del “dividendo digital”. Además, el Ministro anunció otros proyectos 

normativos como el proyecto de Real Decreto por el que se regula el servicio de 

TDT de Alta Definición. 

 

Acciones llevadas a cabo por los operadores de tele visión  

Destacables son los importantes esfuerzos económicos afrontados por los radiodifusores 

que, a pesar del castigo en sus ingresos consecuencia de la crisis económica, han 

satisfecho las condiciones de la emisión simultanea, la ampliación de cobertura y la mejora 

e innovación de sus contenidos, ampliando las campañas de publicidad institucionales y de 

Impulsa TDT con actuaciones especificas y autopromos de sus canales TDT. 
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Además hay que citar la reciente actuación de las cadenas públicas y privadas, tanto 

nacionales como autonómicas, puesta en marcha el pasado 14 de mayo y que consiste en 

la inclusión de rótulos informativos sobre el cese de emisiones analógicas en aquellas 

zonas de los Proyectos Técnicos de la Fase I. Se trata de un mensaje sobreimpresionado 

en la pantalla de los canales analógicos anunciando la fecha del ‘apagón’ y un teléfono de 

información que dice: 

‘A partir de la (fecha en cuestión), este canal sólo podrá ser visto en TDT. Más información: 

901 2010 04'. 

El mensaje será emitido cada hora en punto y tendrá continuación el día siguiente del cese 

de la difusión en los canales analógicos con el siguiente texto: 

‘La programación de (nombre de la cadena) ha dejado de emitirse por este canal. Puede 

seguir visualizando (nombre de la cadena) en TDT. Más información: 901 2010 04’. 

 

 

 

Esta iniciativa está coordinada por la Oficina Nacional de Transición a la TDT y se realizará 

en las semanas previas de todos los apagados analógicos en las zonas afectadas. 

 

Acciones llevadas a cabo por las administraciones p úblicas  

Desde las administraciones públicas se están realizando acciones de carácter de 

proximidad, además de las extensiones regionales de cobertura para alcanzar el 100% de 

la población.  
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Así, la Secretaría de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Información 

ha iniciado unas jornadas dirigidas a los alcaldes de los ayuntamientos de la Fase I, cuyo 

objetivo es proporcionar información completa sobre la fecha de cese de emisiones 

analógicas que afectará a sus municipios y sobre los pasos necesarios para la adaptación 

de los hogares a la nueva tecnología. Además se ofrecerá a los alcaldes materiales para 

facilitar la canalización de la información a sus ciudadanos (más información en 

http://www.infoayuntamientostdt.es) 

La mayoría de las CC. AA. afectadas por la Fase I han adoptado un comportamiento más 

activo, apoyadas por la Administración Central, con el lanzamiento de diversas acciones de 

comunicación sobre la TDT: instalación de dispositivos informativos fijos y móviles, 

programas formativos diseñados para colectivos con mayor riesgo de exclusión, campañas 

de comunicación en las televisiones, radios y publicaciones autonómicas y locales, 

elaboración de materiales informativos expuestos en medios exteriores (vallas publicitarias, 

autobuses, kioscos, etc.), líneas de subvenciones para la adaptación de antenas y el 

correcto equipamiento de los hogares, etc. Entre las actuaciones específicas que se han 

realizado, cabe destacar: 

- En Madrid, a través de la televisión autonómica, Telemadrid, se ha iniciado una campaña 

para fomentar el conocimiento de la TDT y los cambios que conlleva el cese de emisiones 

analógicas. Para ello se ha estado emitiendo una programación especial a través de ‘Madrid 

Directo’ �con la visita de los pueblos de la zona norte en los que se producirá la primera fase 

del apagón analógico.� Los reporteros acompañados por un técnico de TDT recorren 

distintos puntos de estos municipios (bares, domicilios privados, etc.) para entregar los 

receptores y mostrar cómo instalarlos. Este programa continuará durante las tres primeras 

semanas de junio los lunes, miércoles y viernes y la última semana todos los días.�

- En Ceuta, desde el comienzo de la Temporada de Fútbol regional, de gran acogida entre 

los residentes de la Ciudad Autónoma, la retransmisión se está haciendo únicamente a 

través de TDT en el canal autonómico RTV Ceuta.  

- En las Islas Baleares se realizaron acciones de comunicación específicas en los 

municipios donde los ciudadanos tuvieron que realizar algún tipo de intervención en las 

antenas (redirección o adaptación).  
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Agenda  

Durante los próximos meses de junio y julio tendrán lugar una serie de Jornadas sobre la 

TDT de especial interés para los agentes implicados: 

- XXXI Asamblea General de Fenitel los días  4, 5 y 6 de junio en Valencia. Reunión 

de empresas instaladoras, fabricantes, operadores y administraciones públicas para 

tratar aspectos como las nuevas tecnologías y su aplicación en las distintas áreas de 

actividad de la empresa instaladora, los retos existentes para el adecuado desarrollo 

de la Sociedad de la Información, la promoción de la cultura de la calidad sectorial, 

etc. 

- Encuentros de la Universidad Internacional Menéndez Pelayo del 22 al 24 de junio 

en Santander: La Televisión Digital Terrestre: El futuro ya ha llegado. Los temas que 

se tratarán serán: introducción de la TDT en los operadores nacionales (H.D., 

acceso condicional y servicios interactivos), el uso de la HDTV en los JJ.OO. de 

2008, tecnologías de producción profesional en alta definición, modelos de 

introducción de la TDT en Europa, la industria española ante la introducción de la 

TDT, seguimiento de los planes técnicos nacionales, televisión en movilidad, acceso 

condicional, nuevos modelos de negocio, la televisión digital en Iberoamérica. 

- Foro TDT sobre La Nueva Televisión en España: Prepárese para afrontar los 

cambios en regulación y el apagón analógico, que tendrá lugar el próximo 1 de julio 

en Madrid. En él se analizarán temas de actualidad como: el procedimiento a seguir 

por los operadores de televisión privada para poder prestar servicio de TDT de pago, 

modificación del modelo de financiación de las televisiones públicas y la reducción 

de la publicidad, las concentraciones de medios y el nuevo entorno de la 

competencia, la regulación del acceso en abierto a los acontecimientos deportivos, 

la medición de la calidad de los contenidos, etc. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES 

 

Tras un recorrido repleto de complejas actividades para asegurar la migración de la 

población española hacia la TDT, llegamos en estos momentos a uno de los principales 

hitos en la transición a la nueva tecnología digital: la primera fecha de cese de emisiones 

analógicas definida por el Plan Nacional de Transición a la TDT en España, el 30 de junio 

de 2009. 

A día de hoy se ha ratificado la fecha del apagado analógico de 22 Proyectos Técnicos 

incluidos en esta etapa, con lo que se comienza oficialmente la nueva era de la Televisión 

Digital Terrestre. Las principales poblaciones afectadas y las fechas de cese para cada una 

de ellas son las siguientes: 

27 de junio de 2009 

CC AA Provincias  PT Principales poblaciones 

Cantabria 

 

Cantabria Cantabria Este Castro-Urdiales 

Laredo 

Santoña 

 

30 de junio de 2009 

CC AA Provincias  PT Principales poblaciones 

Aragón Teruel Teruel Teruel 

Aragón 

 

Zaragoza La Muela  Zaragoza 

La Almunia de Doña Godina 

Ejea de los Caballeros 

Utebo 

Canarias 

 

Las Palmas Lanzarote Arrecife 

San Bartolomé 
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30 de junio de 2009 

CC AA Provincias  PT Principales poblaciones 

Castilla La 
Mancha 

Cuenca Cuenca Cuenca 

Huete 

Cataluña 

 

Barcelona Mataró Mataró 

Granollers 

Arenys de Mar 

Calella 

Premiá de Mar 

San Celoni 

Canet de Mar 

Pineda de Mar 

Cataluña 

 

Girona Ripoll Olot 

Ripoll 

Ciudad de Ceuta Ceuta Ceuta Ceuta 

Ciudad de Melilla Melilla Melilla Melilla 

Extremadura 

 

Badajoz Fregenal de La Sierra Fregenal de la Sierra 

Jerez de los Caballeros 

Valencia de Monbuey 

Islas Baleares 

 

Baleares Monte Toro Maó 

Ciutadella de Menorca 

Islas Baleares 

 

Baleares San Juan Bautista Eivissa 

Formentera 

Santa Eulalia del Rio 

La Rioja 

 

La Rioja Monte Yerga Alfaro 

Arnedo 

Arnedillo 
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30 de junio de 2009 

CC AA Provincias  PT Principales poblaciones 

Madrid 

 

Madrid Madrid Norte Alpedrete 

Cercedilla 

Collado Mediano 

Guadalix de la Sierra 

Guadarrama 

Miraflores de la Sierra 

Navacerrada 

Murcia 

 

Murcia Ricote Abarán 

Caravaca de la Cruz 

Cieza 

Ceheguín 

Jumilla 

Yecla 

Navarra Navarra Tudela Tudela 

C. Valenciana 

 

Valencia Utiel Utiel 

Requena 

Asturias Asturias Oviedo Oviedo 
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22 de julio de 2009 

CC AA Provincias  PT Principales poblaciones 

Andalucía 

 

Córdoba Santa Eufemia Hinojosa del Duque Pozoblanco 

Peñarroya-Pueblonuevo 

Andalucía 

 

Huelva Huelva Huelva 

Ayamonte 

Isla Cristina 

Lepe 

Moguer 

Cartaya 

Punta Umbría 

Valverde del Camino 

Canarias 

 

Las Palmas La Isleta Las Palmas de Gran Canaria 

Arucas 

Gáldar 

Telde 

Canarias 

 

Las Palmas Pozo de las Nieves Mogán 

San Bartolomé de Tirajana 

Vega de San Mateo 

 

En cuatro Comunidades Autónomas –Andalucía, Castilla y León, Galicia y País Vasco- aún 

queda pendiente por concretar la fecha definitiva de cese de emisiones: Tres Proyectos 

Técnicos en Andalucía, cinco en Castilla y León y uno en Galicia y País Vasco, 

respectivamente  

1. Andalucía: de los cinco Proyectos Técnicos que incluidos en la Fase I por el Plan 

Nacional de Transición, tres son los que aún no tienen fecha fijada para que se haga 

efectivo el cese de emisiones analógicas: Cuevas de Almanzora (Almería), 

Almonaster La Real (Huelva) y Baza (Granada). 
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2. Castilla y León: ninguno de los cinco Proyectos Técnicos incluidos en la Fase I 

tienen fecha prevista para hacer efectivo el ‘apagado’: Villamuriel del Cerrato 

(Palencia), Orense Este y Zamora Norte, Navacerrada (Segovia), Soria Este (Soria/ 

Zaragoza) y Zamora. 

3. Galicia: Santiago es el único Proyecto incluido de esta CC. AA. cuya fecha de 

apagado analógico se ha aplazado de momento. 

4. País Vasco: Vitoria, el único Proyecto Técnico del País Vasco programado en la 

Fase I también ha quedado aplazado sin fecha definida actualmente. 

En cualquier caso, la aceleración de los principales indicadores del proceso de transición a 

la TDT confirma la fugacidad de los datos analizados mes a mes, cuya vigencia va 

recortándose debido a la proximidad de los acontecimientos y la propia naturaleza del 

periodo de cambio al comenzar su tramo final. 

Así, en menos de un mes, el indicador de cobertura de señal digital terrestre se ha 

incrementado en 0,26 puntos y ya está muy próximo a alcanzar el 96%, que es el nivel 

exigido a los operadores privados para la fecha final el 3 de abril 2010. Sin embargo, en 

este punto hay que aclarar que la cobertura TDT alcanzada no tiene porque coincidir 

exactamente con la cobertura analógica preexistente y, lo que justifica en parte la demora 

respecto de la fecha originalmente prevista del ‘apagón’ en algunos Proyectos Técnicos de 

la Fase I. 

En esta misma sintonía, el número de hogares españoles con acceso a los contenidos 

digitales exclusivamente a través de la TDT ha registrado en el mes de mayo un crecimiento 

histórico de 5,10 puntos y la cuota de pantalla de TDT ha subido 3,20 puntos. 

Ante este nuevo escenario, llama la atención la reducción de la brecha entre el consumo 

habitual de televisión analógica y el nuevo consumo que proporciona la televisión digital 

terrestre. A pesar de que hace un año parecía muy lejano el momento en que el 

consolidado hábito de ver los contenidos televisivos “como siempre” pudiera ser erosionado 

por la nueva televisión digital terrestre, cuya percepción general era que estaba en un 

periodo de “maduración”, el crecimiento interanual ha superado los 18 puntos y el ritmo de 

crecimiento medio mensual se ha establecido en un 1,5% de share. 

Las estimaciones de Impulsa TDT, basadas en la tendencia de los hábitos de los 

espectadores según las fuentes de información utilizadas en el Observatorio, opinión 
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compartida por los analistas de audiencias, permiten anticipar que a partir del otoño próximo 

el consumo digital se constituirá en la primera forma de acceso a la televisión. 

No podemos terminar este Informe sin recordar dos asuntos de vital importancia en la 

adaptación de los hogares: 

- La correcta adecuación de las antenas comunitarias para la recepción de las 

emisiones de la TDT en todos los hogares de la comunidad y para evitar incidencias 

posteriores como la necesidad de recolocar la antena. Es muy importante que a la 

hora de contratar el servicio se verifique que se trata de un instalador autorizado 

dado de alta en los Registros Oficiales de Instaladores; así como también es 

necesario examinar el tipo de cableado del inmueble para asegurar la calidad de la 

distribución de la señal. 

- La función básica de los receptores de TDT sigue siendo dar continuidad al derecho 

de ver la televisión en abierto. Es inevitable que según va avanzando el proceso 

surjan nuevas aplicaciones y ventajas adicionales, resultado del progreso 

tecnológico, que hasta ahora no habían podido desarrollarse para su inclusión en los 

equipos TDT. Estas nuevas funciones en ningún caso invalidan los equipos de 

prestaciones básicas. 

Con el fin de definir descodificadores TDT que, además de asegurar una mínima 

calidad de recepción, sean capaces de compatibilizar la alta definición, el acceso 

condicional y los servicios interactivos, desde mediados de mayo se ha vuelto a 

poner operativo el Grupo de Trabajo 7 del Foro Técnico de Televisión Digital con el 

objetivo de establecer, entre todas las partes implicadas, un acuerdo para 

especificar los requisitos mínimos que deberán cumplir los equipos receptores de la 

TDT. 

Por último, hay que citar los proyectos piloto de Voluntariado en Segovia y Mataró, fruto de 

un acuerdo de colaboración entre el Colegio de Ingenieros Técnicos de Cataluña e Impulsa 

TDT, en representación de los radiodifusores y el operador de red, y cofinanciado por la 

Secretaría de Estado de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Información. Éstos 

han finalizado el día 31 de mayo y gracias a estas acciones se atendieron más de 250 

visitas a hogares de colectivos en riesgo de exclusión -jubilados, personas con grado de 

dependencia, discapacitados y mayores de 65 años que viven solos-. La experiencia ha 

tenido una acogida magnífica entre los habitantes de las poblaciones piloto y una gran 
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repercusión mediática por lo que debería considerarse su extensión a otras poblaciones en 

los meses siguientes. 

 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, Fenitel, AIMC y la colaboración de Aptivo y 

Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es  


