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La primera ola del EGM de 2009, publicada a finales de abril, indica que desde el 

último dato de este estudio en diciembre 2008 se han incorporado a la audiencia TDT 

5,7 millones de individuos. Los datos más recientes del Observatorio dibujan un 

paisaje del primer trimestre de 2009 con 2,2 millones de nuevos hogares adaptados a 

la tecnología digital terrestre, consecuencia de los 2,3 millones de sintonizadores 

TDT vendidos, de la realización de más de 38.000 adaptaciones de antenas en 

edificios colectivos y de la ampliación de la cobertura hasta cerca del 95%. 

DESTACADOS 

 La cobertura técnica de la TDT se acerca el 95% de la población española a finales de abril. 

 El 69,2% de los edificios con instalación de antena comunitaria ya está adaptado para la 

recepción de TDT, según los datos del panel de FENITEL del primer trimestre del año. 

Todav²a quedan pendientes de óantenizarô en Espa¶a unos 385.000 edificios. 

 Las ventas de sintonizadores de TDT registradas en marzo por el panel de GfK han sido de 

623.000 unidades. 

 Se alcanza una cifra acumulada superior a los 17,5 millones de equipos TDT vendidos en 

España, de los cuales 2,3 millones corresponden al primer trimestre de 2009. 

 Los televisores con pantalla plana representan el 44% de las ventas de equipos TDT en 

marzo. 

 El 57,3% de los hogares españoles posee al menos un receptor de TDT, según la primera ola 

de 2009 del Estudio General de Medios. 

 Los datos de la primera ola del EGM indican que el número medio de sintonizadores TDT por 

hogar en marzo 2009 es de 1,41. 

 La cuota de pantalla de la TDT crece 1,4 puntos en abril y se establece en el 28,7% de la 

audiencia total de televisión. 

 La recepción analógica continúa su caída y se queda en el 50% del visionado total de la 

televisión. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España.  

Consumo medio 

diario de TDT

(Abril 09) 

123 minutos 

Contacto medio 

diario con TDT

(Abril 09) 

12,38 millones 

Cuota de pantalla 

TDT

(Abril 09)

28,7 %

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 

hogares 

conectados a la 

TDT

(Abril 09)

53,6%
Fuente: Sofres

Individuos 

conectados

TDT

(Marzo 09)

60,56%
Fuente: AIMC*

Hogares 

conectados 

TDT

(Marzo 09)

57,3 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 

con TDT

(Marzo 09)

74.488 

Televisores 

vendidos con 

TDT

(Marzo 09)

291.408

96,3%

Descodificadores 

TDT externos 

vendidos 

(Marzo 09)

233.302

Sintonizadores 

TDT vendidos en 

España

(Mar 03 ïMar 09)

17.547.982

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 

cobertura

(Diciembre 08)

90%
Fuente: MITYC

Población con 

cobertura TDT 

canales nacionales

(Abril 09)

94,83%
Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Penetración 

Reino Unido

(Septiembre  08)

67,2%
Fuente: Ofcom

Penetración

Italia

(Marzo 09)

33,9 %
Fuente: DGTVi

Penetración 

Francia

(Diciembre 08)

33,1%
Fuente: CSA

Penetración 

Alemania

(Julio 08)

11,1%
Fuente: GSDZ

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 

avance TDT)

Coste medio 

descodificadores 

externos

(Marzo 09) 

36,96 ú

Edificios con 

antena colectiva 

preparada  a la 

TDT

(1.Trimestre ó09)

69,2%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

 

 

http://www.impulsatdt.es/home/observatorio
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COBERTURA DE LA TDT 

 

La cobertura de la TDT se acerca al 95% de la población 

De acuerdo con el operador de red Abertis, la cobertura de la TDT se situaba a finales de 

abril en el 94,83% de la población española, es decir, alcanza a casi 44 millones de 

personas. Con respecto al último dato disponible, de finales del año 2008, este indicador ha 

experimentado un incremento neto de 2,45 puntos, que equivale a algo más de un millón de 

individuos. 

Sin Cobertura; 5,17%

Con Cobertura; 
94,83%

Población con Cobertura TDT

Fuente: Abertis Telecom

Por lo tanto, y gracias al esfuerzo conjunto de la SETSI y las CC. AA., el ritmo de 

ampliación de la cobertura técnica de la televisión digital se mantiene claramente por 

encima de las obligaciones de los radiodifusores marcadas en el Plan Nacional de 

Transición a la TDT, el cual fijaba una cobertura digital mínima del 93% para la denominada 

Fase V, que tiene como fecha de finalización el 31 de julio de 2009. 
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ADAPTACIÓN DE ANTENAS 

 

Los edificios con antena colectiva adaptada a la TDT rozan el 70% 

Los datos facilitados por FENITEL acerca de la adaptación de antenas colectivas, indican 

que en el primer trimestre de 2009 el porcentaje total de edificios preparados para la nueva 

tecnología audiovisual en España se sitúa en el 69,2% del universo total de edificios de 

viviendas colectivas. 

El incremento de este indicador en relación con el último dato disponible -correspondiente al 

cierre de 2008- es de 3,6 puntos. Si se compara con los edificios adaptados hasta el primer 

trimestre del año anterior (58,2%), las instalaciones en antenas comunitarias han crecido en 

11,1 puntos lo que, en términos porcentuales, supone un crecimiento interanual del 18,9%. 

En términos absolutos, durante el periodo enero-marzo de 2009 los instaladores de 

FENITEL han realizado 38.286 nuevas intervenciones en antenas colectivas, 

prácticamente el mismo número que en el último trimestre de 2008. Se mantiene, por tanto, 

el ritmo de adaptación pese a que las intervenciones que quedan pendientes suelen ser las 

de mayor complejidad técnica. Así, de todas las adaptaciones realizadas en este periodo, el 

24,3% corresponden a instalaciones que han requerido cambiar el cableado de todo el 

edificio, característica que previsiblemente persistirá en meses sucesivos ya que una 

posible causa de la demora en la adaptación de los edificios pendientes puede ser la 

magnitud y, por lo tanto, los costes de la intervención. 

Por otra parte, hay que señalar que pese a una ralentización en el crecimiento de las cifras 

de edificios nuevos adaptados a la norma ICT que reflejan los datos de FENITEL -como 

consecuencia directa de los reajustes actuales en el sector de la construcción-, el mayor 

esfuerzo de los instaladores por realizar las intervenciones necesarias para adaptar las 

antenas colectivas en los edificios con 3 ó más viviendas hace posible que el dato global se 

compense y se mantenga estable el ritmo de óantenizaci·nô en los resultados de este primer 

trimestre de 2009. 
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21,7%
26,3%

31,2%
36,5%

42,0%
47,0%

51,7% 54,2%
58,2%

61,8%
65,6%

69,2%

2T2006 3T2006 4T2006 1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009

% de edificios con antena colectiva preparada para la recepción de la TDT

Fuente: Fenitel  

 

En Impulsa TDT estimamos que el incremento de este indicador supone que unos 660.000 

hogares de edificios con 3 ó más viviendas y antena colectiva se han sumado durante el 

primer trimestre de 2009, es decir, más de 13 millones de hogares -el 84,8% del total- son 

ya potenciales consumidores de los contenidos TDT. 

Los datos absolutos del estado actual de la adaptación de las antenas para la correcta 

sintonización de los canales TDT son los siguientes: 

-731.049 edificios con antena colectiva ya han realizado las intervenciones necesarias para 

recibir la TDT. 

-136.294 edificios de reciente construcción están preparados para recibir la señal TDT, 

pues están obligados a contar con instalaciones de ñinfraestructuras comunes de 

telecomunicacionesò. 

-385.424 edificios con antenas colectivas -el 30,8% de los edificios de este tipo- requieren 

aún el trabajo de adaptación a las emisiones digitales. 
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280,4 333,4 391,8 449,5 495,6 539,4 579,4 620,0 654,0 692,6 731,0
39,6

45,9
52,2

61,0
74,3

86,6
99,3

109,3 120,2
129,3

136,3891,4 832,1 767,4 700,9 641,5 585,1
574,1 523,5 478,6 430,9 385,4

3T2006 4T2006 1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009

Evolución de edificios con antena preparada para recibir TDT (en miles y acumulado)

No Realiza Adaptación ICT Adaptado Realizada Adaptación
 

 

Desde principios de año hemos presenciado el incremento en las ayudas económicas 

otorgadas por los gobiernos de las CC. AA. (Asturias, Cantabria, Castilla y León, entre 

otras) para la óantenizaci·nô de los edificios con antena colectiva, que seguramente irán en 

aumento a lo largo del año y podremos verlos reflejados en los próximos datos del estudio 

de seguimiento realizado por FENITEL para Impulsa TDT. 

En cuanto al nivel de óantenizaci·nô de la Fase I, la informaci·n facilitada por la Oficina 

Nacional de Transición (OMT) y obtenida mediante una investigación basada en más de 

20.000 entrevistas en todo el territorio nacional estima que la adaptación de antenas de los 

edificios de la Fase I supera las tres cuartas partes de las viviendas. 
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EVOLUCIÓN DE LA VENTA DE SINTONIZADORES TDT 

 

Aumenta el ritmo de ventas: 623,000 nuevos equipos de TDT en marzo 

El panel de ventas de equipos de GfK indica que en el mes de marzo se han comercializado 

623.000 nuevos receptores de TDT, por lo que la cifra acumulada total desde el inicio del 

proceso de transición se sitúa ligeramente por encima de los 17,5 millones de unidades. 

Las ventas de marzo suponen un 8,2% más que las registradas en febrero, lo que supone 

unos 50.000 equipos más que los vendidos entonces, y contribuyen a mantener un ritmo de 

extensión de los receptores TDT que, desde el pasado verano, cada mes han superado el 

medio millón de unidades adquiridas por los hogares españoles. 

El primer trimestre de 2009 se cierra por tanto con unas ventas superiores a 2,3 millones de 

unidades, que equivale al 13,3% del parque total disponible. 

470.323 427.336 461.728

629.272

457.860

634.447

492.402 546.163
675.134

590.813

1.016.487
1.123.439

576.343 623.045

9.288.959
9.716.295

10.178.023
10.807.295

11.265.155
11.899.602

12.391.982
12.938.145

13.613.279
14.204.092

15.220.579

16.348.594
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0

5.000.000

10.000.000

15.000.000

0

250.000

500.000

750.000

1.000.000

1.250.000

1.500.000
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Evolución del acumulado de ventas y desglose mensual de Sintonizadores TDT

Ventas mensuales TotalFuente: Gfk

 

 

El balance del primer trimestre de 2009 refleja la aceleración que está teniendo lugar en el 

nivel de equipamiento de los hogares españoles, con un crecimiento general respecto al 

mismo periodo de 2008 que supera el 46%, como se aprecia en el siguiente cuadro: 
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 1er Trimestre 2008 1er Trimestre 2009 Incremento (%) 

Descodificadores no integrados 537.151 781.430 45,5% 

Televisiones pantalla plana 750.182 1.103.295 47,1% 

 

Estos datos parecen confirmar que, según se aproximan las inminentes fechas límite 

establecidas para el cese de emisiones analógicas, el próximo 30 de junio y el 31 de 

diciembre de 2009, la velocidad del ritmo de equipamiento aumenta gracias a la 

concienciación cada vez más consolidada de los hogares españoles y las acciones de todos 

los agentes implicados en este complejo proceso de transición tecnológico encaminadas a 

conseguir movilizar a la adaptación de los hogares. 

Además este crecimiento ha quedado confirmado con los datos procedentes del EGM, 

según el cual el número de televisores con TDT en el primer trimestre de 2009 ha 

experimentado un crecimiento respecto de la tercera ola de 2008 del 41%. Si utilizamos 

como referencia el dato de la primera ola de 2008, vemos que se han duplicado el número 

de televisores adaptados a la nueva señal. 

 

Repunte de los descodificadores externos 

La mayor parte del incremento mensual de las ventas de equipos TDT se explica por el 

buen comportamiento de los descodificadores externos. Si comparamos con lo ocurrido en 

febrero, durante el mes de marzo la comercialización de equipos integrados prácticamente 

se ha mantenido constante -390.000 unidades-, sin embargo los dispositivos externos 

crecieron casi un 30% y alcanzaron una cifra de 233.300 unidades. 

Es probable que la inminencia de apagado en algunas zonas así como la reducción del 

coste de los descodificadores externos -que en marzo vuelve a reducirse y se sitúa en una 

media de 36,96 euros- hayan contribuido a estos resultados así como las múltiples 

promociones que los diarios nacionales han lanzado en los últimos meses y cuya entrega 

se realiza a través de puntos de venta contemplados en el panel de GfK. 
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Sin embargo, lo más significativo es el posible inicio de una tendencia -que será necesario 

observar en los próximos meses- favorable a las alternativas más económicas de 

adaptación digital del equipamiento doméstico. Asimismo, el recurso a los descodificadores 

externos puede relacionarse con la necesaria reconversión no sólo de todos los televisores 

de los hogares españoles -incluidos los ósecundariosô-, sino también de los equipos 

audiovisuales de las segundas residencias. 

En cualquier caso, los equipos con la TDT integrada siguen siendo claramente mayoritarios, 

tanto en los resultados mensuales como en el acumulado histórico. Estos receptores 

digitales ódirectosô superan ya la cifra de 10 millones de unidades, frente a los 7,5 millones 

de ócajasô externas - según los datos facilitados por GfK. 

 

61

858

3.791

8.499

10.041

577

2.560

4.341 6.726
7.507

0

2.000

4.000

6.000

8.000

10.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008 Hasta Marzo 2009

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

Integrados No integradosFuente: GFK

 

 

Entre los equipos con TDT integrada, los televisores de pantalla plana continúan siendo el 

dispositivo comercializado de forma mayoritaria. A lo largo de marzo estos equipos 

alcanzaron unas ventas de 288.600 unidades -prácticamente los mismos que en febrero-, y 

representan, por tanto, el motor de adaptación de los hogares, pues suponen el 44% del 

volumen total de sintonizadores TDT vendidos en el periodo analizado. 

Si se comparan los datos con lo ocurrido en marzo de 2008, las ventas de esta tipología de 

sintonizadores TDT fueron de 207.529 unidades, es decir, en el año actual las ventas se 

sitúan un 39% por encima. Además, si se analiza lo ocurrido en este primer trimestre de 

2009, las ventas de los televisores de pantalla plana han aumentado un 47% respecto al 

mismo periodo de 2008. 
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Los descodificadores con disco duro alcanzan una cifra significativa de ventas 

Es sabido que los óset top boxesô más sofisticados (o con funciones de valor añadido a su 

utilidad principal que es la recepción de la TDT) no han tenido hasta el momento un 

desarrollo comercial notable en España. Por ello es de señalar que los datos del pánel GfK 

relativos al mes de marzo presenten unas ventas de unos 22.000 equipos de sintonizadores 

externos de TDT con disco duro (y más de 9.000 en febrero), cuando en la serie histórica de 

descodificadores vendidos este tipo de equipos apenas habían sobrepasado las mil 

unidades mensuales. 

En nuestra opinión esta cifra inusual no refleja un cambio de tendencia en el consumo de 

equipamiento de los hogares, sino que responde a la campaña promocional lanzada por 

algunos diarios de tirada nacional en los primeros meses de 2009 ofreciendo 

descodificadores con disco duro a través de un sistema de ócuponesô y cuya distribución, 

iniciada el pasado mes de febrero, se realiza en puntos de ventas del panel de Gfk. 

Como se puede apreciar en el gráfico incluido a continuación este tipo de dispositivo no ha 

representado hasta ahora un factor de especial consideración en la evolución del 

equipamiento. A la hora de adquirir un descodificador TDT externo lo que más les importa a 

los usuarios españoles es que cumplan con su funcionalidad de ódescifrarô la se¶al digital 

terrestre para poder acceder a los contenidos de la TDT en abierto. 
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Consideraciones adicionales sobre el nivel de equipamiento 

Ya hemos señalado en muchas ocasiones que el dato derivado de Gfk, la fuente utilizada 

por el Observatorio, procede de un panel detallista de 5.000 establecimientos (tiendas de 

electrodomésticos, canal informático, grandes superficies, canal telecom, cadenas e 

Internet) con información recogida mediante medición electrónica (escáner) que no incluye 

las ventas de Canarias, Ceuta y Melilla ni otros canales. De acuerdo con nuestras 

estimaciones, basadas en el número de hogares en cada región y teniendo en cuenta el 

número medio de sintonizadores TDT de los resultados de la primera ola 2009 del EGM, a 

cierre del mes de marzo, varios cientos de miles de equipos más han sido vendidos en 

España elevando la cifra total muy por encima de 18 millones. Además, habría que sumar a 

éstos los sintonizadores TDT distribuidos a través de otros medios difícilmente 

cuantificables (bancos, aseguradoras, diarios, revistas, etc.). 

 

PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

El 57,3% de los hogares disponen de TDT, según el Estudio General de Medios 

La primera ola de 2009 del Estudio General de Medios, cuyo trabajo de campo se ha 

realizado durante los meses de febrero y marzo, indica que la penetración de la TDT en las 

viviendas españolas es del 57,3%, lo que en términos absolutos equivale a más de 9,5 

millones de hogares.  

Por su parte, según el pánel de Sofres la penetración es del 53,6% de los hogares a finales 

de abril. 

Esta discrepancia en los datos se explica por las diferentes metodologías utilizadas por 

cada uno de los institutos de investigación: encuestas personales y telefónicas en el caso 

de AIMC y la propia dinámica del pánel de audímetros en hogares españoles en el caso de 

Sofres, al que hay que sumar el refuerzo de una encuesta propia de equipamiento. Las 

adaptaciones de ambos estudios para asegurar el cumplimiento del principio de 

ñrepresentatividadò de la poblaci·n espa¶ola seg¼n los cambios en los comportamientos de 

la audiencia, hace esperar que en los próximos meses ambos indicadores vuelvan a ser 

convergentes. 
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Como se aprecia en el gráfico siguiente, la publicación de los datos de penetración de cada 

ola del Estudio General de Medios marca sistem§ticamente un ñsaltoò del indicador por 

encima del nivel registrado por Sofres, el cual tiende a converger con el del EGM en los 

meses siguientes. 
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Con relación a la última entrega del Estudio realizado por la AIMC, correspondiente a los 

meses de otoño de 2008, el incremento de la penetración ha sido de 12,1 puntos. Se trata 

del mayor incremento histórico entre olas del EGM, pues la variación cuatrimestral más 

importante hasta ahora había sido hace un año (primera oleada de 2008) con un 

crecimiento neto de 8,4 puntos. 

El crecimiento interanual del número de hogares con acceso a la TDT según el EGM ha 

sido de más del 80% en términos porcentuales, al haber evolucionado del 31,8% de la 

primera ola de 2008 al 57,3% de la ola recién publicada.  

Los resultados actuales de la amplia encuesta sobre equipamiento del EGM reflejan, por 

tanto, la intensa comercialización de receptores TDT que caracterizó al periodo navideño, 

así como en general, el aumento del ritmo de digitalización que ha experimentado el 

mercado televisivo durante el último periodo. 

En España, el 41,3% de los 32,5 millones de equipos que constituyen el parque de 

televisores actual está adaptado para recibir los contenidos en abierto de la TDT. El dato del 

número medio de sintonizadores TDT por hogar también está en aumento y se sitúa en una 

media de 1,41, de acuerdo a la información proporcionada por esta primera ola del EGM. 
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Como puede evidenciarse a través de anteriores informes del Observatorio, la adaptación 

de los hogares a la TDT vive desde hace meses una aceleración exponencial. Esto, le 

proporciona a los datos de penetración expuestos un carácter fugaz, convirtiéndolos en 

ocasiones en referencias desfasadas para plazos breves de tiempo. 

 

La TDT en Cataluña se acerca al 70% 

Los datos de penetración de la TDT por Comunidades autónomas indican además que en 

Cataluña este indicador se acerca al 70% de su población total de hogares, por lo que -

según el EGM- esta Comunidad supera en 12 puntos el promedio nacional y se convierte en 

ól²derô indiscutible en cuando a la distribuci·n territorial de la digitalización. 
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Las Comunidades de Madrid (cuya penetración TDT es del 63,5% de hogares), 

Extremadura (63,0%), Canarias (60,6%) y Navarra (57,7%) superan también la media 

española (aunque debe recordarse que, en la información procedente de encuestas, los 

datos de los territorios con menor población siempre poseen menos solidez estadística y 

pueden sufrir importantes altibajos a lo largo del tiempo). 

Impulsa TDT cree necesario prestar especial atención en aquellas CC. AA. que están por 

debajo de la media de España (57,3%), en especial las que están próximas o superan los 

10 puntos de diferencia. La puesta en marcha de planes de acción que ayuden a movilizar a 

las poblaciones de estas regiones resulta imperiosa a menos de 55 días para el 30 de junio, 

fecha límite para el cese de emisiones analógicas de la Fase I. 

 

El 36,3% de los individuos con segunda vivienda tienen TDT en ella 

Entre las numerosas informaciones de interés que aporta el Estudio General de Medios, 

destaca la referida al número de individuos (de 14 y más años) que disponen de segunda 

vivienda y que han realizado la adaptación a la Televisión Digital Terrestre, es decir, la 

instalación de la antena en los casos necesarios y la incorporación de un sintonizador que 

les permite visualizar los contenidos TDT. 

Según el EGM, un 36,3% de los 9,6 millones de individuos que poseen una segunda 

residencia, ya dispone de al menos un equipo receptor de TDT en ella. Ese porcentaje 

equivale a 2,3 millones de personas en cifras absolutas. 

Para las personas que poseen segunda residencia, los descodificadores externos (1,6 

millones de equipos) dominan ampliamente sobre los receptores integrados (algo más de 

900.000). 

 

La investigación de la Oficina Nacional de Transición 

La investigación de carácter regular que lleva a cabo la ONT, a través de Red.es, sobre los 

principales parámetros del proceso de transición a la TDT, con metodología, muestra y 

momento en el que se realiza el trabajo de campo distintos a Sofres y EGM, estima que el 

nivel de penetración de la TDT por individuos para toda España es del 67,3%. 
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AUDIENCIA DE LA TDT 

 

Marco general 

Por primera vez en los últimos meses, la evolución del consumo de televisión registra un 

ligero descenso en abril de 2009 (229 minutos por persona y día) con respecto al mismo 

periodo del año anterior (230 minutos). La presencia de la Semana Santa en el mes 

analizado explica esta pequeña reducción del consumo. En cualquier caso, el promedio de 

audiencia en el primer cuatrimestre de 2009 sigue siendo superior en cuatro minutos al del 

mismo periodo en el año pasado. 

En él ámbito de las cuotas de pantalla, el proceso de fragmentación de las audiencias sigue 

su curso: el canal líder del mes nunca lo había sido con una cuota tan baja (16,1%). Por 

otra parte, la suma de las audiencias de todos los canales temáticos, tanto abiertos como 

de pago (16,5%), supera por primera vez al resultado de cualquiera de las grandes cadenas 

generalistas. De ese total heterogéneo, 9 puntos de cuota corresponden a los canales 

temáticos que emiten a través de TDT (una parte de los cuales se debe a su emisión 

simultánea en paquetes de pago). 

En el comienzo del segundo trimestre del año, las nuevas propuestas de contenidos de los 

canales nacionales han sido numerosas en prácticamente todos los géneros principales. El 

fútbol continúa dominando el ránking de los espacios más vistos del mes, seguido de la 

ficción -con títulos de origen tanto americano como español-, y de las retransmisiones de 

deportes de motor, que en abril han iniciado su temporada regular. Los canales presentaron 

tambi®n novedades en cuanto a los órealitiesô, a trav®s de formatos ya conocidos por los 

espectadores, pero también de nuevas propuestas que tratan de evolucionar el género. 

El canal Hogar 10, exclusivo de TDT, comenzó en abril a emitir partidos en directo de la liga 

española de fútbol. 

En la oferta de canales digitales de ámbito autonómico, el cambio más relevante del mes se 

produce en la Comunidad Valenciana, donde el veterano ósegundo canalô del ente público 

RTVV, Punt 2, pasó a emitirse exclusivamente en TDT, mientras el nuevo canal de noticias 

en valenciano 24.9 se puede sintonizar a partir de ahora en simulcast. 
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La TDT registra en abril una cuota de pantalla del 28,7%  

Según la información de TNS Audiencia de Medios, en abril la cuota de pantalla de la TDT 

ha sido del 28,7%, lo que supone 1,4 puntos más que en el mes precedente. Desde el 

pasado mes de noviembre los incrementos mensuales de cuota de la televisión digital han 

sido siempre superiores a un punto de share. 

 

El despegue de la Comunidad Valenciana 

En los datos de audiencia de la TDT por Comunidades destaca el excepcional resultado de 

la Comunidad Valenciana, donde el share digital terrestre crece en abril casi tres puntos y 

marca un 35,3%. 

Esta cifra permite a la Comunidad levantina ascender hasta la segunda posición del 

ór§nkingô de Comunidades, por detr§s de Madrid, que presenta un 37,9% de cuota de 

pantalla después de un incremento mensual también notable, superior a los dos puntos. 
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La mitad de la audiencia ya es multicanal 

El impulso de la TDT reduce de nuevo la cuota de pantalla de la recepción analógica hasta 

el 50,4%. Sin embargo, resulta significativo como hito que, en la actualidad, la mitad del 

consumo de televisión se realiza por vía analógica, mientras la otra mitad procede de 

plataformas multicanal -tanto abiertas como de pago-. 
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Las generalistas ganan un punto de share en TDT 

El incremento de cuota de la TDT en mayo es soportado principalmente por los canales 

generalistas nacionales que emiten en simulcast. Del aumento global de 1,4 puntos, un 

punto neto corresponde a este tipo de oferta, que acumula en abril el 17,3% de la audiencia 

total de televisión en el país. 

El grupo de canales temáticos y generalistas de nuevo cuño (o diseñados específicamente 

para el 'h§bitatô digital terrestreô) tambi®n crece en abril, tres d®cimas, hasta situarse en el 

5,6% del consumo total de TV. Este incremento, aparentemente pequeño, es 

proporcionalmente equivalente al de las grandes cadenas, por lo que el grupo temático 

conserva su peso en el conjunto -19-20% de la audiencia TDT-. 

Los canales de la FORTA acumulan una décima más en abril y representan el 11,5% de la 

audiencia en TDT. 
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Programas más vistos del mes en TDT 

A medida que progresa la implantación social de la TDT las particularidades de la audiencia 

digital tienden a borrarse y se asimilan al comportamiento general de los espectadores. 

El ránking de los canales generalistas que emiten en simulcast está claramente dominado 

por el fútbol (la Liga de Campeones de Antena 3, la Liga española de La Sexta, y las 

participaciones de la selección española en TVE 1). La emisión concreta de mayor 

audiencia de abril en TDT fue el partido de Liga de Campeones entre Barcelona y Chelsea, 

que congregó en la señal digital de Antena 3 a más de 2,5 millones de espectadores -un 

share del 14,0% sobre la audiencia total. 

 

Programas de mayor audiencia en TDT. Canales simulcast, abril-2009

Programa Canal Miles Share

FÚTBOL LIGA DE CAMPEONES A3 (DT) 1.888 11,0

FÚTBOL CLASIFICACIÓN PARA MUNDIAL TVE1 (DT) 1.766 11,5

LA CHICA DE AYER A3 (DT) 1.140 5,9

POST FÓRMULA 1 LA SEXTA (DT) 1.089 7,7

ÁGUILA ROJA TVE1 (DT) 1.083 6,0

POST FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA LA SEXTA (DT) 1.016 7,9

LIFE T5 (DT) 1.004 5,4

DOCTOR MATEO A3 (DT) 971 5,3

C.S.I. T5 (DT) 951 5,9

OPERACION TRIUNFO EL CASTING FINAL T5 (DT) 911 5,4  
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En la oferta deportiva de éxito entre los espectadores se integran en abril las transmisiones 

de Fórmula 1, en la presente temporada de la mano de La Sexta. Las primeras 

competiciones de esta especialidad obtienen en TDT promedios cercanos a un millón de 

espectadores. 

El otro tipo de contenido con alta capacidad de atracción sigue siendo la ficción. Entre los 

títulos más destacados en abril por su audiencia se hallan las series norteamericanas de 

Telecinco óC.S.I.ô y óLifeô. El buen momento de la ficci·n espa¶ola est§ representado en el 

ránking de audiencias por óĆguila Rojaô, de TVE 1, y por las series de Antena 3 óDoctor 

Mateoô y la reci®n estrenada óLa Chica de Ayerô. 

El ótop tenô de abril se completa con el arranque de óOperaci·n Triunfoô en Telecinco. 

La otra sección importante de la oferta de TDT, los canales temáticos y de generalistas de 

ónuevo cu¶oô, mantiene sus características conocidas: los espacios infantiles y juveniles. 

El primer lugar sigue en manos de óLos Simpsonô de Antena.Neox, cuyas emisiones de 

mayor audiencia en abril rozan ya el medio millón de espectadores. 

La principal novedad del mes es la entrada de Factoría de Ficción en posiciones muy 

destacadas, mediante las versiones óMiamiô y óNueva Yorkô de la serie óC.S.I.ô 

 

Programas de mayor audiencia en TDT. Canales temáticos, abril-2009

Programa Canal Miles Share

LOS SIMPSON ANTENA.NEOX (DT) 230 1,5

CINE DISNEY CHANNEL (DT) 152 1,1

C.S.I.MIAMI FDF-T5 (DT) 151 1,0

DINOSAURIOS DISNEY CHANNEL (DT) 150 0,9

LOS MAGOS DE WAVERLY PLACE DISNEY CHANNEL (DT) 149 1,6

HANNAH MONTANA DISNEY CHANNEL (DT) 149 1,4

C.S.I.NUEVA YORK FDF-T5 (DT) 140 1,0

CINE NEOX ANTENA.NEOX (DT) 138 0,9

FLASHPOINT ANTENA.NEOX (DT) 134 0,7

ZACK Y CODY,TODOS A BORDO DISNEY CHANNEL (DT) 132 1,5
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES  

 

En los últimos meses, la Televisión Digital Terrestre y todo lo relacionado con la misma 

parece haber entrado en una etapa de ebullición que ha contribuido a que las noticias sobre 

el sector audiovisual empiecen a encabezar algunos medios de comunicación con primicias 

e informaciones que se multiplican: 

¶ El posible despegue de la TDT de pago y su desarrollo 

¶ Las acciones de ayuda y las medidas para el correcto equipamiento de los hogares 

¶ Nuevas tendencias de consumo en televisión 

¶ Novedades en los canales TDT 

¶ Iniciativas locales para la extensión de cobertura 

¶ etc. 

Esta intensa comunicación generada por los acontecimientos en el sector audiovisual, es 

resultado, en parte, del gran esfuerzo que están realizando, de forma cada vez más intensa, 

los agentes involucrados en el proceso de transición, todos ellos con el fin común de 

conseguir para toda la población la plena accesibilidad de la TDT. 

Los datos expuestos en este último Informe Mensual confirman que el estado general del 

proceso de transición sigue siendo alentador y reafirma la posición destacada en la que 

España se encuentra respecto al proceso de transición hacia la nueva tecnología: 

1. La cobertura de la TDT ya alcanza el 94,83%. Es decir, de acuerdo a lo establecido 

por el Plan Técnico Nacional de la Televisión Digital Terrestre, la ampliación de la 

red de distribución de la señal avanza de forma anticipada. Gracias a la actuación 

coordinada entre las administraciones y al riguroso cumplimiento de los 

radiodifusores con las obligaciones adquiridas, la cobertura técnica de la TDT se 

sitúa, a fecha de hoy y con más de tres meses de anticipación, en un nivel superior 

al originalmente previsto para julio de 2009 (un 93%).  La red de distribución de la 

señal digital terrestre ya es, en muchas zonas, superior a la distribución de la señal 

analógica. 
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2. El avanzado nivel de equipamiento de los hogares españoles con unas ventas de 

receptores TDT que hemos estimado ya superan ampliamente los 18 millones de 

sintonizadores vendidos.  

3. El número de hogares con conexión a la TDT a nivel nacional supera ya 

ampliamente la mitad de la población. De acuerdo a los resultados de la primera ola 

del EGM de 2009, cuyo campo de trabajo finalizó el 24 de marzo, el nivel de la 

penetración de la TDT en los hogares alcanza el 57,3%. Por otro lado, el panel de 

Sofres proporciona un dato correspondiente al mes de abril del 53,6%. La diferencia 

de ambas fuentes se debe a las metodologías utilizadas, las cuales no son 

comparables. La metodología aplicada por AIMC para el Estudio General de Medios 

responde al objetivo de estudiar las diferencias en el comportamiento diario de la 

audiencia respecto a distintos medios de comunicación. Está estructurado en un 

estudio multimedia que tiene una base muestral de 30.000 entrevistas personales 

repartidas en las tres olas que se hacen cada año, el cual se complementa con otros 

estudios de carácter monomedia con el fin de disponer de datos relativos a soportes 

de carácter local y profundizar más en la problemática de cada medio concreto. Los 

monomedia están basados en encuestas telefónicas en el caso de Radio, Prensa y 

Televisión y en entrevistas personales para el estudio de Revistas. TNS Sofres 

cumple con la finalidad de ofrecer el sistema de medición de la audiencia en 

Televisión. Actúa a través de la colocación de audímetros en una muestra de 

hogares panelizada que se encuentra en proceso de ampliación y a partir del actual 

mes de mayo su panel dispone de 4.500 hogares en toda España. En cualquier 

caso, los resultados de ambos estudios no se contradicen, si no que se 

complementan y confirman el crecimiento de los hogares españoles adaptados a la 

tecnología digital terrestre. 
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4. Por primera vez se empieza a apreciar cómo el consumo de TDT le pisa terreno al 

óacostumbradoô consumo analógico que, aunque parece irremplazable a pesar de su 

cada vez más próxima fecha de caducidad, en abril no ha superado el 50%. Esto 

muestra la concienciación no sólo de los telespectadores que se van habituando 

poco a poco a ver la los contenidos en abierto a través de la TDT, si no que también 

evidencia el gran esfuerzo por parte de los radiodifusores para que los contenidos 

TDT vayan ganando audiencia y reclutando seguidores. Su consecuencia es el 

continuo crecimiento de la cuota de pantalla de la TDT, que sin duda alcanzará el 

30% antes del verano.   

Uno de los puntos que actualmente más nos preocupa en Impulsa TDT es la confusión que 

se pueda estar generando sobre los sintonizadores TDT ya instalados en los hogares. Es 

importante insistir en que la Televisión Digital Terrestre es la nueva forma de recibir la señal 

audiovisual para óver la teleô y es necesaria ya que no es retrocompatible con la se¶al 

analógica. Por lo tanto, la función principal de los equipos receptores TDT sigue siendo la 

misma desde el principio de su lanzamiento en el mercado: descodificar la señal digital 

terrestre para que se puedan ver los contenidos televisivos en TDT. 

La finalidad básica buscada por los españoles al adquirir descodificadores hasta el 

momento, y así lo han confirmado los estudios puestos en marcha por el Observatorio de 

Impulsa TDT, ha sido la de adaptar un televisor analógico a la señal digital terrestre ya que 

representan la forma más rápida de dar continuidad a los equipos antiguos. La gran 

mayor²a de los óset top boxesô vendidos son los dispositivos con prestaciones básicas pues 

son los más económicos, frente a aquellos otros que permiten otras funciones más 

avanzadas y por lo tanto tienen un precio mayor: los descodificadores con mhp para las 

aplicaciones interactivas de la televisión digital, los que tienen disco duro para grabar 

programas o bien aquellos con dos sintonizadores para poder grabar un programa 

determinado mientras se está viendo otro canal. 

Es posible que los próximos meses se unan a la emisión en abierto de los contenidos 

televisivos opciones de pago. Pero puesto que este tipo de contenido no ha estado 

disponible hasta ahora es lógico que los sintonizadores TDT externos aún no estén 

preparados para proporcionar este acceso condicional. En lo que se refiere a los televisores 

con TDT integrado, la mayor²a de los vendidos en Espa¶a llevan por defecto un ócommon 
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interfaceô para la incorporaci·n de una tarjeta PCMCIA que permita acceder a los 

contenidos de pago: 

- En el caso de los equipos lanzados al mercado con anterioridad al 2004, aquellos 

televisores con más de 30 pulgadas estaban obligados a llevar un interfaz común. 

- A partir del Real Decreto 2296/2004 de 10 de diciembre, por el que se aprueba el 

reglamento de comunicaciones electrónicas, acceso a las redes y numeración, y de acuerdo 

a su disposición adicional segunda sobre Interoperabilidad de los equipos de consumo 

utilizados para la televisión digital, ñlos aparatos digitales de televisión dotados de una 

pantalla de visualización integral de una diagonal visible superior a 30 centímetros deberán 

estar provistos, al menos, de una conexión de interfaz abierta, normalizada por una 

organización europea de normalización reconocida o conforme con la norma adoptada por 

esta o con las especificaciones adoptadas por la industria, y poder transferir todos los 

elementos de una señal de televisión digital, incluida la información relativa a servicios 

interactivos y de acceso condicionalò. 

Como conclusión, a partir de unos meses la coexistencia en el mercado de equipos TDT 

con prestaciones básicas junto con otros con funcionalidades adicionales (mhp, disco duro, 

dos sintonizadores, HD e interfaz común para la tarjeta PCMCIA) será una realidad, pero en 

ningún caso los segundos van a invalidar a los más básicos, y hasta ahora más vendidos, 

ya que la finalidad principal de todos ellos seguirá siendo el acceso a los contenidos 

televisivos en abierto.  

En cualquier caso, y asumiendo la posibilidad de resultar demasiado insistentes, el proceso 

de adaptación de las antenas de los edificios de 3 o más viviendas sigue siendo una de las 

principales preocupaciones de la Asociación. Es por ello que la última campaña televisiva 

de Impulsa TDT, cuya emisión se inició el pasado 13 de abril y continuará hasta finales de 

mayo, intenta animar a la movilización de todas aquellas comunidades de vecinos que aún 

no han tomado la iniciativa de adaptar las instalaciones comunes a la TDT. 
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Por último, es necesario hacer referencia a la reciente comunicación de la Secretaria de 

Estado de Telecomunicaciones anunciando el cese definitivo de emisiones analógicas antes 

del 30 de junio en varios de los proyectos técnicos enmarcados en la Fase I del Plan 

Nacional de Transición. Esto supone que unos tres millones de personas y casi 500 

municipios pasarán a sintonizar la TDT exclusivamente el 30 de junio. Entre ellos ciudades 

tan importantes como Zaragoza, Oviedo o Mataró, donde en apenas 50 días la señal de 

televisión analógica desparecerá. A partir del próximo 13 de mayo, se harán inserciones de 

rótulos avisando de la fecha del cese de emisiones analógicas en las zonas donde éstas 

vayan a producirse.  

La confirmación de estos ceses ratifica lo irreversible del tránsito a la TDT y debe servir 

para dinamizar aún más las actuaciones de radiodifusores, Comunidades Autónomas y 

ciudadanos en su labor de adaptación, y como estimulo para que todos los actores 

involucrados en el cambio afronten la transición a la nueva tecnología audiovisual con 

mayor premura y responsabilidad. 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, Fenitel, AIMC y la colaboración de Aptivo y 

Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es 


