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A menos de cinco  meses para la fecha de digitalización total de la televisión en 

España, 3 de abril de 2010, el compromiso de todos los ciudadanos así como de las 

instituciones y empresas involucradas en el proceso de adaptación es el elemento 

clave para asegurar el éxito del apagado  y que nadie se quede sin televisión. Los 

cinco  meses precedentes , desde junio hasta octubre,  han mostrado una importante 

dinamización en el ritmo de crecimiento de los princ ipales indicadores . El principal 

motivo: e l inicio de los apagados analógicos de los municipios de la Fase I, cuyo  

análisis es una referencia clave  para el incio de  la Fase II que se llevará a cabo en 

diciembre y enero.  

DESTACADOS 

 El 77,4% de los edificios de viviendas colectivas ya han adaptado sus instalaciones 

de antenas para la adecuada recepción de la TDT. 

 696.000 nuevos equipos de TDT vendidos en septiembre elevan el acumulado histórico 

a cerca de 22,5 millones de sintonizadores. 

 Los descodificadores específicos para acceder a la TDT premium se estrenan en el mercado 

de consumo con unas ventas de 1.500 equipos en septiembre. 

 El coste medio de los descodificadores de TDT cae por primera vez por debajo de los 

34 ú. Desde el lanzamiento de la TDT en 2005 su coste se ha abaratado en un 58%. 

 La penetración de la TDT alcanza el 72,1% de los hogares en octubre. 

 La cuota de pantalla de la TDT aumenta en octubre cerca de dos puntos y se sitúa en el 

47,1% de la audiencia total de televisión. 

 El contacto medio con la TDT se acerca en octubre a los 20 millones de personas. 

 Todos los canales privados nacionales que emiten en simulcast ya cuentan con un 

share en TDT superior al analógico y los radiodifusores públicos presentan cuotas de TDT 

muy próximas a su consumo analógico. 

 Empiezan a ser frecuentes las emisiones TDT que alcanzan los dos millones de 

espectadores. 

 

Septiembre 2009 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES  

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España. 

Consumo medio 

diario de TDT

(Octubre 09) 

148 minutos 

Contacto medio 

diario con TDT

(Octubre 09) 

19,85 millones 

Cuota de pantalla 

TDT

(Octubre 09)

47,1%

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 

hogares 

conectados a la 

TDT

(Octubre 09)

72,1%
Fuente: Sofres

Individuos 

conectados

TDT

(Mayo 09)

66,5%
Fuente: AIMC*

Hogares 

conectados 

TDT

(Mayo 09)

62,7 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 

con TDT

(Septiembre 09)

73.800 

Televisores 

vendidos con 

TDT

(Septiembre 09)

325.739

98,9%

Descodificadores 

TDT externos 

vendidos 

(Septiembre 09)

268.922

Sintonizadores 

TDT vendidos en 

España

(Mar 03 ïSep 09)

22.451.094

Equipamiento
Fuente: Gfk

Fases de 

cobertura

(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 

cobertura TDT 

canales nacionales

(Julio 09)

96,3%
Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Implantación
Datos nacionales
Fuente: MITyC

Penetración

Italia

(Julio 09)

46,6%
Fuente: DGTVi

Penetración 

Francia

(Octubre 09)

43,1%
Fuente: CSA

Penetración 

Reino Unido

(Septiembre 09)

71,2%
Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 

avance TDT)

Coste medio 

descodificadores 

externos

(Septiembre 09) 

33,96 ú

Edificios con 

antena colectiva 

preparada  a la 

TDT

(3.Trimestre ó09)

77,4%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Promedio de 

equipamiento 

TDT en el hogar

(Septiembre 09) 

1,67

Antenización

(Septiembre 09) 

91,9 %

Máxima 

exposición a la 

TDT

(Septiembre 09) 

84,3%

Nivel de 

conocimiento

(Septiembre 09) 

98,6 %

 

http://www.impulsatdt.es/home/observatorio
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PROGRESIÓN DE LA ADAPTACIÓN DE ANTENAS  

El 77,4% de los edificios de viviendas colectivas han adaptado las antenas para la 

recepción de la TDT  

Los últimos datos de FENITEL, correspondientes al cierre del tercer trimestre de 2009, 

señalan que ya existen más de 816.111 edificios de viviendas colectivas que han adaptado 

sus antenas para recibir correctamente las emisiones de TDT. A esa cifra, se suman otros 

154.107 edificios de reciente construcción que no necesitan adaptación o requieren 

solamente de una ligera revisión o intervención técnica. 

La suma de ambos segmentos supone que, en términos porcentuales, el 77,4% del total de 

edificios colectivos con más de tres viviendas del país está adaptado para recibir la TDT. 

Por otra parte, si en vez de considerar los datos desde el punto de vista de los edificios, se 

consideran  los hogares de comunidades de vecinos superiores a tres viviendas y que 

tienen la antena adaptada, el resultado es que el 94,1% de las familias españolas ya están 

preparadas para recibir adecuadamente las emisiones de TDT.  

En consecuencia, según los datos del estudio de Fenitel, a cinco meses de distancia del 

cese de emisiones analógicas definitivo, quedan pendientes por adaptar un total de 282.500 

edificios, con una alta concentración de aquellos que presentan mayores dificultades 

técnicas -por ejemplo la sustitución total del cableado de antena, que en el tercer trimestre 

ha supuesto el 29% de todas las intervenciones realizadas en los edificios. 

449,5 495,6 539,4 579,4 620,0 654,0 692,6 731,0 777,6 816,1
61,0

74,3
86,6

99,3
109,3 120,2 129,3 136,3

145,7 154,1700,9 641,5 585,1
574,1 523,5 478,6 430,9 385,4 329,4 282,5

2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009 3T2009

Evolución de edificios con antena preparada para recibir TDT (en miles y acumulado)

No Realiza Adaptación ICT Adaptado Realizada Adaptación
 

De otra parte, mencionar un dato significativo referido a este aspecto técnico: el incremento 

de instalaciones de equipos de banda ancha, lo que se conoce como centralitas 

programables y de banda ancha, que, en promedio, ya suponen el 46% del total de 

intervenciones realizadas desde inicios de 2009. Según las valoraciones de Fenitel, la 
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generalización del empleo de este tipo de instalación es cuestionable debido a la escasa 

flexibilidad que presenta esta solución en la introducción de cambios que se puedan 

generar durante el proceso de transición de la señal analógica a la señal digital en el corto y 

medio plazo. Una de las explicaciones de este aumento posiblemente se deba al tipo de 

actuaciones que se están realizando, ya que cuanto más se avanza en el proceso, más se 

actúa en edificios de menor tamaño.  

Conviene recordar que en este estudio no se incluyen las viviendas unifamiliares, pues de 

forma general no necesitan adaptar sus antenas salvo en algunos casos en los que se 

requiere una reorientación de las instalaciones hacia nuevos repetidores de la señal TDT o 

la instalación de amplificadores para los nuevos múltiplex digitales. 

Según la Federación de instaladores, en el tercer trimestre del año se realizaron 46.836 

instalaciones, cantidad inferior a las ejecutadas durante el trimestre anterior -que supusieron 

un récord en el esfuerzo de adaptación-. Debe tenerse en cuenta que en el mes de agosto 

se reduce tradicionalmente la actividad de los instaladores, como ha ocurrido en los años 

anteriores. 

59,3
64,7 66,5

59,3 56,2 52,7 50,5
45,0 47,7 45,4

56,0
46,8

4T2006 1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009 3T2009

Número de Intervenciones Trimestrales (miles)
(Contabilizando instalaciones ICT)

Fuente: Fenitel  
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LO S HOGARES 

La penetración de la TDT supera el 72% de los hogares  

La información facilitada por TNS para el mes de octubre señala que la TDT está instalada y 

operativa en el 72,1% de los hogares españoles. Esa cifra es superior en 2,1 puntos a la 

registrada en el mes anterior y consolida un crecimiento de 28,4 puntos porcentuales en lo 

que va de año 2009. 

Durante los cinco meses de aplicaci·n de la Fase I del óencendido digitalô, y actualmente en 

proceso de finalización, el incremento neto de la penetración ha sido de 13,4 puntos y en 

2009 el crecimiento medio se sitúa en 2,84 puntos. Este factor ha supuesto sin duda un 

elemento de aceleración de la audiencia digital en los últimos meses. 

41,0% 42,3% 43,7% 47,3% 48,5% 50,7% 53,6%
58,7% 61,5%

65,5% 67,3% 70,0% 72,1%
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Penetración de la TDT en España

Fuente: Sofres  

Por Comunidades Autónomas, Canarias es la única que se sitúa por encima del 80%, 

(82,7%). Ligeramente por debajo de esa cifra se encuentran Cataluña (78,3%), Aragón 

(78,9% tras el impulso del apagado de Zaragoza en el mes de julio) y Madrid (77,4%). 

Andalucía y Murcia se hallan también por encima del 70% de los hogares. 
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EVOLUCIÓN DE LAS VENTAS DE SINTONIZADORES TDT 

Ligero incremento de la comercialización de equipos en septiembre  

En el mes de septiembre se vendieron prácticamente 690.000 sintonizadores de TDT, un 

2,3% más que en agosto . Por consiguiente, y según los datos del panel detallista de GfK, 

la cifra acumulada de ventas se sitúa cerca de los 22,5 millones de equipos  vendidos , de 

los cuales el 32,2% -unos 7,2 millones de terminales - han sido comercializados a lo 

largo de 2009. 

Con esa cifra se supera en sólo nueve meses, el acumulado anual de 2008, que se situó en 

7,1 millones de equipos. Este hecho puede explicarse fundamentalmente por la ejecución 

efectiva de los ñapagadosò en la mayoría de los municipios de la Fase I del Plan Nacional de 

Transición. 

638

3.418

8.131

15.253

22.451

-1.000

4.000

9.000

14.000

19.000

24.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008 Septiembre 2009

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

Fuente: GFK
 

En el desglose por Comunidades Autónomas, los tres territorios más poblados del país -

Madrid, Andalucía y Cataluña- superan cada uno de ellos las 100.000 unidades mensuales. 

Tipos de sintonizadores de TDT  

En lo referente a la distribución por tipos de sintonizadores en septiembre, la situación es 

muy similar a la de meses anteriores: 

- Predominan de nuevo los televisores con TDT integrada, que representan en septiembre 

el 46,8% de las ventas de electrónica relacionada con la TDT, es decir, unos 326.000 

aparatos. Los televisores con LCD siguen liderando las preferencias de los consumidores, 

al acumular en el mes más de 310.000 nuevas unidades. Frente a ellos, los receptores de 

plasma vendieron unas 15.000 unidades a lo largo del mes. 
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- En el campo de los receptores asociados a equipos informáticos se observa un cierto 

repunte con unas cifras mensuales de 27.511 unidades -que incluyen tanto los PCs con la 

TDT integrada como tarjetas y USBôs externos-. Probablemente las promociones de 

fabricantes y distribuidores expliquen este incremento. Estos dispositivos sólo suponen el 

4,0% de las ventas totales de equipos de TDT en el mes, pero el porcentaje resulta 

significativo en el contexto de la creciente óconvergenciaô digital entre la televisión y otros 

equipamientos informáticos. 
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- Por su parte, los descodificadores externos de TDT comercializados en septiembre han 

alcanzado la cifra de 268.971 unidades, prácticamente las mismas que en el mes 

precedente. 

- En su estreno en el mercado, los nuevos sintonizadores que permiten la recepción de los 

canales de TDT premium -hasta el momento sólo Gol T- obtienen unas ventas de 1.473 

unidades, en un contexto de lanzamiento caracterizado por la escasa disponibilidad de 

estos equipos en los centros comerciales. 

Continúa la reducción d e costes de los descodificadores  

Los costes de los equipos más simples y accesibles para adaptar los hogares a la TDT 

mantienen su tendencia decreciente en el tiempo. Como indica la información de GfK, en 

septiembre el coste medio de estos dispositivos alcanzó un nuevo récord a la baja al 

establecerse en 33,96 ú. 

Desde el relanzamiento de la TDT en noviembre de 2005 hasta la actualidad, el coste de los 

descodificadores se ha reducido en un 58%. 
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AUDIENCIA DIGITAL TERRESTRE 

Contexto general  

Desde el punto de vista del consumo televisivo, en octubre se han registrado 229 minutos 

de visionado por persona y día -de los que 108 corresponden a la TDT-.Con estos datos, 

parece que la tendencia  anual de consumo de televisión empieza a estabilizarse, después 

de los notables incrementos en la audiencia televisiva de los últimos años. 

El conjunto de los canales temáticos -tanto abiertos como de pago- han alcanzado un 

19,0% de cuota de pantalla, una nueva marca histórica para ese conglomerado de ofertas. 

Además, octubre ha sido el primer mes completo del primer y hasta el momento único canal 

TDT de pago en los datos de Sofres, aunque sus audiencias a través de la TDT son todavía 

poco significativas y la mayor parte de sus espectadores proceden de las plataformas de 

pago tradicionales. 

En el mes de octubre el Gobierno ha remitido al Congreso el anteproyecto de Ley General 

de la Comunicación Audiovisual, que se aprobará en los próximos meses y establece, entre 

otras cosas, las reglas a las que deberán atenerse los operadores de televisión en la TDT. 

Cuota de pan talla TDT en el 47,1%  

El share de la TDT experimentó en octubre otro crecimiento mensual importante, en esta 

ocasión de 1,8 puntos, que sitúa el listón de la TDT en el 47,1% de la audiencia total de 

televisión. 

En t®rminos absolutos, el óshareô de la TDT ha crecido a lo largo de 2009 en algo más de 25 

puntos netos, es decir, que más de la mitad del volumen actual de la audiencia se ha 

construido en los diez primeros meses del año en curso. 
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Fuente: Sofres  
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Las tres Comunidades con la audiencia TDT más desarrollada son, una vez más, Canarias 

con un 61,9%, Aragón con el 61,5%, y Cataluña con el 54,8%. Además, al igual que ocurrió 

en el mes anterior, son los únicos territorios en los que el share de la TDT supera el 50%. 

El récord de la TDT en octubre coincide también con un máximo en la audiencia de las 

plataformas de pago multicanal, que han alcanzado en este mes un share del 21,4%. En 

consecuencia, la audiencia de la difusión analógica se ha situado en el 31,5%, por debajo 

de un tercio del total y su mínimo histórico por el momento. 
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Fuente: Sofres

 

Los  canales privados con  emisió n simulcast  ya presentan un mayor consumo a 

través de TDT  

Hasta ahora eran las cadenas ógeneralistasõ más jóvenes en sus emisiones analógicas las 

que vivían con mayor velocidad el cambio de la composición de su audiencia en pro al 

consumo de TDT. Sin embargo, en el mes de octubre esto ya deja de ser un fenómeno para 

convertirse en una realidad común a todos los radiodifusores privados que emiten en 

simulcast.  
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Como se observa en el gráfico, La Sexta es la cadena con mayor audiencia en TDT, algo 

lógico considerando que, al ser la última cadena privada en lanzarse al mercado, su 

dependencia de la señal digital terrestre ha sido mayor que la del resto de los canales 

privados. Así en octubre ha conseguido que su audiencia a través de la TDT (54,4%)  

duplique a la analógica (25%). En segundo lugar, se sitúa Cuatro, la otra cadena generalista 

joven, con una cuota de pantalla en TDT de casi el 47% frente a un consumo en analógico 

del 35,4%. Antena 3 y Telecinco cuentan con un consumo procedente del mando digital 

superior al 44% en ambos casos, dejando su share analógico por debajo del 40%.  

Los espectadores digitales también figuran cada vez más entre los canales públicos 

ótradicionalesô: la Forta y La 2 han visto cómo sus audiencias digitales han crecido de 

septiembre a octubre casi 3 puntos y La 1 consigue un avance mensual de 2,3 puntos.  

 

El contacto medio diario roza los 20 millones de individuos  

El número de individuos de 4 y más años que contacta diariamente con la TDT también ha 

experimentado en octubre un crecimiento notable y se ha situado por primera vez en los 

19,8 millones de personas, después del pequeño bache estacional de la temporada de 

verano. En términos relativos esa cifra significa que en promedio, el 46% de la población 

española ve la TDT todos los días. 

A lo largo de 2009 el indicador de contacto medio diario se ha duplicado. Además, en cada 

una de las dos Comunidades más pobladas del país, Andalucía y Cataluña, el contacto 

diario con la TDT es superior a los 3,6 millones de individuos. 
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Ránking de programas  

Dado que la audiencia de la TDT tiende a asimilarse cada vez en mayor grado a la 

audiencia general de televisión, el ránking de programas de los canales que emiten en 

simulcast es semejante en ambos mundos. Las distintas competiciones de fútbol del mes 

aparecen en las primeras posiciones, entremezcladas con series españolas de TVE 1 como 

óCu®ntameô y óLa Se¶oraô. 

Telecinco contribuye a la clasificación con las galas de óGran Hermanoô y el retorno de uno 

de sus cl§sicos de ficci·n propia, óHospital Centralô, m§s óC.S.I. Miamiô en el orden de las 

series internacionales. 

El nuevo órealityô de Antena 3, óCurso del 63ô ha tenido una importante repercusi·n en el 

mes de su estreno, tanto en la TDT (1,8 millones de espectadores) como en el conjunto de 

la televisión (4,2 millones para la entrega más vista del programa). 

RANKING DE PROGRAMAS EN CANALES SIMULCAST. OCTUBRE 2009

Datos TNS, total España, individuos 4+ años

Programa Canal Emisiones Miles Cuota

FÚTBOL, LIGA DE CAMPEONES TVE1 1 1896 10,5

FÚTBOL, CLASIFICACIÓN MUNDIAL TVE1 2 1887 15,7

CUÉNTAME CÓMO PASÓ TVE1 5 1827 9,8

CURSO DEL 63 A3 4 1781 9,7

C.S.I.MIAMI T5 4 1685 9,0

GRAN HERMANO T5 5 1613 11,7

LA SEÑORA TVE1 4 1519 8,1

FÚTBOL, COPA DEL REY LA SEXTA 1 1456 7,7

FÚTBOL, LIGA ESPAÑOLA LA SEXTA 4 1412 9,3

HOSPITAL CENTRAL T5 1 1387 8,5  

En términos generales, en la TDT empiezan a ser frecuentes las emisiones que alcanzan 

los dos millones de espectadores no sólo con el fútbol y las series, sino también con otros 

g®neros como el órealityô y los informativos y programas de actualidad. 

Por la parte de los canales temáticos, las opciones infantiles y juveniles siguen imbatibles al 

frente de las clasificaciones de programas. Las películas de Disney Channel, las series de 

animaci·n de Clan TVE y óLos Simpsonô de Antena.Neox se sit¼an de nuevo en las 

posiciones más destacadas del ránking, con varias emisiones de audiencias medias 

cercanas a los 600.000 espectadores. A continuación aparecen los deportes, con las 

transmisiones de la Liga Inglesa ofrecida por Teledeporte, y el magazine de actualidad óEl 

Gato al Aguaô de Intereconom²a, ambos por encima de los 300.000 espectadores en sus 

emisiones más notables del mes. 
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Los espacios asociados a los grandes canales ocupan el escalón siguiente, por encima de 

los 200.000 seguidores. Tal es el caso de las reposiciones de óA²daô en FDF, las 

transmisiones en directo de óGran Hermanoô en Lasiete, óEsta Casa era una Ruinaô en Nova, 

y óComando Actualidadô en 24 Horas. 

RANKING DE EMISIONES DE MAYOR AUDIENCIA EN CADA CANAL TEMÁTICO. OCTUBRE 2009

Datos TNS, total España, individuos 4+ años

Programa Canal Miles Cuota

CINE DISNEY CHANNEL 589 4,0

BOB ESPONJA CLAN TVE 523 3,1

LOS SIMPSONS ANTENA.NEOX 464 3,0

FÚTBOL: LIGA INGLESA TELEDEPORTE 393 3,0

EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA 355 2,1

AÍDA FDF-T5 270 1,4

GRAN HERMANO: LA CASA EN DIRECTO LASIETE 261 9,2

ESTA CASA ERA UNA RUINA ANTENA.NOVA 240 1,4

COMANDO ACTUALIDAD 24 HORAS 202 1,1

INVESTIGACIÓN AL DESCUBIERTO VEO7 175 0,9

DIAGNÓSTICO ASESINATO SONY TV EN VEO 171 0,9

CNN+ 24 HORAS CNN+ 119 0,7

ESPECIAL 40 LATINO 43 0,3  
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SITUACIÓN DEL APAGADO POR FASES  SEGÚN DATOS DEL 

MINISTERIO DE INDUSTRIA 

El Ministerio de Industria, Turismo y Comercio realiza mensualmente un estudio cuantitativo 

sobre la situación y evolución de los indicadores de la TDT en las diferentes zonas 

planificadas del apagado analógico. La información derivada de esa investigación permite 

realizar un seguimiento pormenorizado del proceso de óapagados analógicosô y óencendidos 

digitalesô en los hogares españoles, segmentado según la fase de apagado que les 

corresponde. 

Desde que comenzó el proceso de transición, el nivel de conocimiento de la TDT ha ido 

progresando hasta alcanzar una notoriedad prácticamente total. Según los últimos datos 

disponibles, correspondientes al mes de octubre, el concepto de TDT ha sido asimilado por 

prácticamente la totalidad de la población. Así, el 98,7% de los ciudadanos contemplados 

en la Fase II declaran saber en qué consiste la Televisión Digital Terrestre. El resultado es 

aún más satisfactorio en las últimas poblaciones por apagarse, en las que el nivel de 

conocimiento alcanza el 99,0%. 

Otro indicador que informa sobre la evolución del tránsito digital es el de óM§xima 

exposición a la TDTô, que contempla los hogares ya adaptados más todos aquellos que 

disponen de televisión de pago, y acceden por tanto las emisiones digitales (con algunas 

ofertas comunes con la TDT). En este sentido los datos oficiales del Ministerio informan que 

el 84,6% de los hogares de la Fase II ya se encuentran en esa situación. La cifra se eleva 

hasta el 86,0% en el caso de las residencias contempladas en la Fase III del apagado 

analógico. 

Por otra parte, existen dos indicadores de Antenización del Ministerio, que parten a su vez 

de dos hipótesis: una conservadora y otra más favorable. La primera de ellas considera 

antenizados a todos los hogares de usuarios y, además, a los no usuarios cuyos 

informantes en la encuesta declararon que tenían la antena adaptada. Por su parte, en la 

hipótesis más favorable se incluyen no sólo a todos los de la hipótesis conservadora, sino 

que también se suman los que viven en viviendas unifamiliares aunque no hayan adaptado 

la antena, ya que, en principio, este tipo de hogares no necesita ese ajuste. 

El porcentaje de viviendas ya adaptadas para recibir la señal digital, oscila entre el 86,3% 

(hipótesis conservadora) y el 92,5% (hipótesis más favorable) de los hogares de la Fase II y 
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entre el 87,4% y el 93,0 de la Fase III. Los datos, como en los casos anteriores, 

corresponden al último mes de octubre. 

Por último, y en consonancia con otros estudios sobre equipamiento, el estudio del 

Ministerio señala que el número medio de sintonizadores de TDT presente en los hogares 

es de 1,67 en la población de la Fase II, y ligeramente más alto, con un promedio de 1,70, 

en los hogares de la Fase III del apagado analógico. 
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  

Situación del proceso de transición a la TDT en otros países  

La Unión Europea tiene estipulada como fecha límite para el cese de las emisiones 

analógicas en los distintos Estados miembros el año 2012. Sin embargo, algunos países ya 

han procedido a efectuar la digitalización total de sus territorios y todos sus habitantes ven 

televisión en abierto a través de la Televisión Digital Terrestre. Así han dado ya el paso 

definitivo a la TDT: 

¶ En 2006, Luxemburgo y Holanda 

¶ En 2007, Finlandia, Suecia y el Principado de Andorra 

¶ En 2008, Suiza y Alemania. 

 

Según un informe de DIGITAG y los datos recogidos en el Observatorio de Impulsa TDT, el 

estatus actual de los países que están en pleno proceso de transición es el siguiente: 

¶ Alemania: el cese de emisiones analógicas se completó en diciembre de 2008 y 

permite la recepción de un número de canales que va entre 12 y 24 según la región. 

Aproximadamente entre el 8 y el 11% de la población depende de la Televisión 

Digital Terrestre para los servicios de carácter primario. En las áreas urbanas como 

Berlín, la TDT cuenta con un 17% de usuarios. 

¶ Francia: la penetración de la TDT en los hogares galos alcanza el 43,1%, lo que ha 

significado un crecimiento superior a los 13 puntos porcentuales de crecimiento en 

un año. Del resto de familias, sólo el 16,9% sigue dependiendo de la televisión 

analógica. A finales de año, se habrán completado tres proyectos pilotos que fueron 

programados para ser ejecutados antes del cese definitivo de la señal analógica, 

previsto a principios de 2010. 

¶ Italia: Mediaset ha lanzado un nuevo servicio de pago de la TDT en alta definición 

que ofrece varios partidos de fútbol. Para ello ha utilizado el estándar DVB-T en 

combinación con MPEG-4 AVC. El canal de servicio público de la RAI está 

realizando un juicio DVB-T2 en Turín. 

¶ Reino Unido: El cese de la señal analógica está en marcha y ha afectado ya al 50% 

de sus habitantes. El dato de penetración de la TDT en los hogares anglosajones en 

septiembre suponía ya el 71,2% de la población. Además se están realizando los 
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preparativos para el lanzamiento de servicios DVB-T2 en Múltiplex B el próximo 2 de 

diciembre en la región de televisión Granada (noroeste), capaz de ofrecer cuatro 

servicios en alta definición. Gracias a éste Múltiplex B más del 50% de la población 

podrá ver el Mundial de futbol en junio de 2010 en HD. Se ha planificado que en 

2012 dicho Múltiplex B alcance el 98,5% de la población.  

¶ Países Bajos: se estima que la penetración de la TDT se sitúa en el 12% de los 

hogares. Actualmente constituye en tamaño la segunda plataforma digital, con una 

representación del 25% de los hogares con televisión digital.  El operador de TDT de 

pago, KPN, ya cuenta prácticamente con un millón de suscriptores. La oferta de 

servicios de pago de la Televisión Digital Terrestre ha demostrado ser atractiva para 

los espectadores tanto por contenidos como por precio. De momento no están 

trabajando en emisiones en alta definición. 

¶ Polonia: se ha programado el cese completo de las emisiones analógicas para julio 

de 2013. 

Independientemente del estado de cada país, lo que debe quedar claro es que la transición 

de la TDT se trata de una migración tecnológica con carácter mundial y, por lo tanto, el 

proceso se está viviendo también en otros países, incluso aunque no estén incluidos en la 

Unión Europea. Así en Noruega, dicho cambio tecnológico en la señal audiovisual se 

espera concluir el próximo mes de diciembre, y ya se ha ejecutado la digitalización en el sur 

de dicho país, estimándose que el 25% de la población es usuaria de la TDT para los 

servicios de televisión primaria. El radiodifusor de servicio público noruego, NRK, ha 

trabajado en el desarrollado de aplicaciones MHP, aunque hasta el momento sólo se ha 

conseguido un nivel de usuarios del 10% de la población. 

 

En el resto del mundo: 

¶ EE.UU. completó el proceso de digitalización en todos sus estados el pasado mes 

de junio. 

¶ En América del Sur la mayoría de los países (Perú, Chile, Argentina y Brasil) han 

decidido adoptar el sistema ATSC, estándar japo-brasileño que incluye una versión 

híbrida de la norma japonesa ISDB. 

¶ En Australia, los servicios en alta definición están disponibles mediante DVB-T y 

MPEG-2. 
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¶ Los nueve países de ASEAN (Brunei, Birmania, Camboya, Indonesia, Laos, 

Malasia, Singapur, Tailandia y Vietnam) han anunciado su adopción del standard 

DVB-T (Digital Video Broadcasting), que es el estándar europeo de Televisión 

Digital con transmisión a través de redes terrestres. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES  

El propósito de Impulsa TDT desde su creación como Asociación en 2006 ha sido el de  

trabajar para hacer posible con éxito el proceso de transición a la TDT. En este sentido, el 

pasado 20 de octubre, Impulsa TDT firmó su cuarto convenio con la Secretaria de Estado 

de Telecomunicaciones y para la Sociedad de la Información gracias al cual se establece 

una continuidad del marco de colaboración en la ejecución de actuaciones conjuntas y 

coordinadas para el desarrollo y promoción de la TDT hasta el cese definitivo de las 

emisiones analógicas. 

Con el fin de reforzar y mejorar esta colaboración, a partir de mediados de noviembre, se 

incorporará en la home del Observatorio de Impulsa TDT 

(http://www.impulsatdt.es/observatorio/) una nueva sección con los datos correspondientes 

a los indicadores de implantación que el Ministerio de Industria utiliza para la toma de 

decisiones de los apagados en los Proyectos Técnicos: 

¶ Nivel de conocimiento de la Televisión Digital Terrestre. 

¶ Máxima exposición a la TDT, es decir, el porcentaje de españoles que tienen acceso 

a contenidos digitales. 

¶ Nivel de equipamiento de los hogares. 

¶ Porcentaje de hogares con antenas correctamente para la correcta recepción de la 

señal de TDT. 

Esta novedad supone que, a partir de este Informe, el análisis sobre el desarrollo del 

proceso estará enriquecido por el estudio oficial que lidera el Ministerio de Industria, lo que 

permitirá ofrecer una imagen aún más fiel de esta etapa del proceso, en la que la velocidad 

de la marcha dificulta la consecución de una foto nítida de la realidad. 

Del mismo modo que cada vez es más acelerado el ritmo de cambio en la adaptación a la 

TDT, también es cada vez mas evidente la unión de los esfuerzos que los diferentes 

agentes involucrados en el proceso de transición a la TDT están dedicando para que el 

proceso migratorio se complete con normalidad. 

Los gobiernos autonómicos continúan con el desarrollo de acciones de proximidad 

diseñados especialmente para los grupos de personas con riesgo de exclusión de la TDT, 

es decir, personas mayores de 65 años que viven solas en sus casas y cuyas rentas son 

inferiores a los ingresos considerados óm²nimosô, así como individuos dependientes de 

grado II o III y personas con alguna discapacidad agregada de tipo auditivo y/o visual. 

http://www.impulsatdt.es/observatorio/
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También en la mayoría de las regiones de España se siguen concediendo ayudas tanto 

para el equipamiento de los hogares como para la realización de las instalaciones de 

antena necesarias para recibir la señal de la TDT. 

En realidad, si se analiza lo ocurrido en los diez meses transcurridos en 2009, la activación 

del proceso es imparable, ya que, más allá del espectacular crecimiento generado por los 

apagados de los municipios de la Fase I, la normalidad y la lógica son las líneas bajo las 

que está transcurriendo la preparación de los hogares españoles. Se está produciendo una 

transición sin grandes sobresaltos que se debe sin duda a la voluntad de los ciudadanos, 

los principales interesados en este proceso. Gracias a ellos en gran medida, cuando 

estamos a menos de cinco meses para el 3 de abril de 2010, los indicadores del proceso de 

transición a la TDT demuestran ya una nueva realidad audiovisual: 

- La penetración de la TDT en los hogares españoles alcanza ya a más del 72% de los 

mismos. En los diez meses transcurridos de 2009 los nuevos hogares adaptados a la TDT 

han conseguido un crecimiento de este indicador equivalente a los 28,4 puntos 

porcentuales, cuando su punto de partida (diciembre de 2008) estaba en el 43,7%. En 2008 

el avance de este indicador constituyó 17,7 puntos y situó el crecimiento medio dicho año 

en 1,48 puntos al mes. Este año el crecimiento medio mensual se ha duplicado situándose 

en un ritmo algo superior a 2,8%. En los últimos 5 meses (junio, julio, agosto, septiembre y 

octubre) el porcentaje de hogares que se han conectado a la TDT ha supuesto 47,6% del 

total conseguido en 2009, a pesar de que en los meses de verano la estacionalidad 

determina la disminución generalizada del consumo de equipos del hogar. 

- El indicador de cuota de pantalla ha sido también una referencia clave para comprobar el 

gran avance del proceso migratorio en España. Desde principios de 2009 su ritmo evolutivo 

ha ido acelerándose hasta alcanzar un crecimiento medio mensual de 2,4 puntos 

porcentuales, frente al ritmo pausado que había caracterizado a los años anteriores y que 

tanta curiosidad generaba puesto que parecía no guardar sintonía con la información sobre 

el nivel de equipamiento de los hogares españoles. En 2009 la cuota de pantalla ha crecido 

25,2 puntos y el crecimiento medio mensual está actualmente en 2,5 puntos (frente al 

crecimiento medio de 2008 de 1,03). Observando lo ocurrido en los últimos cinco meses 

(junio, julio, agosto, septiembre y octubre)  se descubre fácilmente un dato de gran 

importancia:  el crecimiento total de la cuota de pantalla TDT ha sido en este peridode 15,2 

puntos, lo que supone el 60% del total acumulado desde enero y un crecimiento medio de 3 

puntos cada mes. 
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- Los receptores de TDT adquiridos desde enero del año en curso suman ya 7,2 millones de 

equipos incorporados en los hogares españoles, es decir, ya han superado el total de 

equipos TDT vendidos durante los doce meses de 2008 (7,1 unidades). Centrándonos en lo 

acontecido a partir de junio, el 46,7% de los equipos vendidos en 2009 ha sido adquirido 

para equipar tanto las viviendas principales como las secundarias. 

Por todo esto, se puede hablar de un fenómeno que ya ha conseguido revolucionar la 

actitud general de la mayoría de los españoles y algo que a algunos parecía tan lejano, 

como es la asimilación del cambio, ya es una realidad. Sin embargo, la realidad también 

muestra dos hechos que cada día que pasa presentan mayores dificultades a la hora de 

argumentar y desde Impulsa creemos necesario pedir la colaboración del Gobierno, los 

fabricantes y los distribuidores para conseguir su extinción total: 

1. La venta de televisores analógicos, que sigue existiendo según informa el panel 

detallista de GfK. Todavía en el mes de septiembre (último dato recogido en este 

documento) se han seguido vendiendo unos 3.786 equipos audiovisuales no 

preparados para la emisión de contenidos digitales y cuya vida útil depende de que 

se les incorpore un descodificador de señal digital terrestre externo. En lo que va de 

año ya se han vendido un total de 81.794 televisiones analógicas y en Impulsa TDT 

no encontramos explicación posible sobre la existencia de esta oferta en el mercado, 

ya que el principal perjudicado es el propio telespectador, cuando en realidad 

debería ser el principal protegido ante este gran cambio socio-cultural. 

2. Que sea necesario seguir advirtiendo sobre el requisito indispensable de adaptar las 

antenas de los edificios comunitarios para que se reciba la señal digital terrestre con 

una antelación suficiente que permita comprobar su correcto funcionamiento y 

recepción de la señal. Actualmente ya ha sido posible completar la digitalización de 

la mayoría de los Proyectos Técnicos de la Fase I y estamos a menos de 50 días 

para que se inicien los ceses analógicos en los municipios de la Fase II, que 

afectará a más de diez millones de habitantes de 2.652 municipios españoles, la 

mayoría  de los cuales debería estar ya informado y preparado o en proceso de 

preparación para no quedarse marginado del derecho común de todos los españoles 

de ver la televisión en abierto. 

Para finalizar este informe, señalar que más allá de la mera transición hacia un nuevo 

sistema con el que ver la televisión en abierto, el gran salto a la Televisión Digital Terrestre 

en España va a significar el lanzamiento definitivo hacia el futuro de la comunicación en el 

mundo audiovisual. Un futuro que será obligatorio el 3 de abril de 2010, y que ya es 
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totalmente accesible para aquellos españoles dispuestos a disfrutar y aprovechar al máximo 

las nuevas posibilidades de estar conectado al mundo a través del medio por excelencia: la 

televisión. 

Por ello es importante persistir en el esfuerzo conjunto de todos los agentes para continuar 

en este largo viaje que va mucho más allá de la Televisión Digital Terrestre y cuyo principal 

objetivo es la conectividad total de la sociedad conciliada con la adaptación particular a las 

necesidades personales de cada usuario. 

 

 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Sofres, Fenitel, AIMC y la colaboración de Aptivo y 

Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es  


