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Quedan menos de dos meses para que la televisión en  España culmine uno de los 

procesos migratorios más complejos de la historia: el cambio de la distribución de la 

señal audiovisual que pasará a ser emitida únicamen te con tecnología digital 

terrestre. Esto afecta en su totalidad a los canale s que se emiten en abierto, la forma 

más consolidada de ver televisión y que ha determin ado la cultura de consumo 

televisivo de los españoles. A pesar de la dificult ad de modificar un hábito como el 

del consumo televisivo y de otros factores que pare cían complicar el proceso de 

transición frente al resto de países vecinos, Españ a está a punto de consolidar el 

cambio, adelantándose al mandato europeo en dos año s y conviertiéndose en uno de 

los pioneros de la TDT en el viejo continente y en el mundo. 

DESTACADOS 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España. 

Consumo medio 
diario de TDT

(Enero 10) 
147 minutos 

Contacto medio 
diario con TDT

(Enero 10) 
23,63 millones
de individuos

Cuota de pantalla 
TDT

(Enero 10)
43,1%

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 
hogares 

conectados a la 
TDT

(Enero 10)
80,8%

Fuente: Kantar Media

Individuos 
conectados

TDT
(Noviembre 09)

76,3%
Fuente: AIMC*

Hogares 
conectados 

TDT
(Noviembre 09)

64,59 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 
con TDT

(Diciembre 09)
189.768 

Televisores 
vendidos con 

TDT
(Diciembre 09)

571.2421
99,3%

Descodificadores 
TDT externos 

vendidos 
(Diciembre 09)

565.967

Sintonizadores 
TDT vendidos en 

España
(Mar 03 – Dic 09)

25.550.829

Equipamiento
Fuente: Gfk

Objetivo PNT
(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 
cobertura TDT 

canales 
nacionales

(Diciembre 09)
97,3%

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Implantación
Datos nacionales
Fuente: MITyC

Penetración
Italia

(Enero 10)
56,6%

Fuente: DGTVi

Penetración 
Francia

(Octubre 09)
43,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Reino Unido

(Septiembre 09)
71,2%

Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Noviembre 09) 

31,87 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(4.Trimestre ‘09)

80,5%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Promedio de 
equipamiento 

TDT en el hogar
(Noviembre 09) 

1,70

Antenización
(Noviembre 09) 

92,5 %

Máxima 
exposición a la 

TDT
(Noviembre 09) 

85,4%

Nivel de 
conocimiento
(Noviembre 09) 

98,6 %
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ADAPTACIÓN DE ANTENAS 

 

Un millón de edificios ya tienen la antena adaptada  a la TDT 

La información del panel de FENITEL correspondiente al último trimestre de 2009 indica 

que en los tres últimos meses del año pasado se realizaron 32.129 intervenciones en 

antenas  comunitarias  para adecuarlas a la recepción correcta de las emisiones de TDT. 

Con ello, 2009 cierra con un total de 848.240 edificios adapt ados  a los que hay que 

sumar otros 160.183 edificios construidos después de la norma I CT de 2008  que, en 

general, no requieren de ningún trabajo adicional sobre la instalación de antena y que, por 

lo tanto, también están preparados para recibir la TDT. 

Así, uniendo los edificios adaptados y los de nueva construcción, más de un millón de 

antenas están listas para la TDT , lo que representa aproximadamente el 80,5% del 

universo total de bloques de viviendas del país. Quedan entonces, según el panel del 

estudio, unos 240.000 edificios pendientes de adaptación, es decir, la quinta parte restante. 

Los trabajos realizados por los profesionales de la instalación de antenas durante el cuarto 

trimestre de 2009 se han ralentizado respecto a periodos anteriores. Mientras en el primer y 

el tercer trimestre del año las adaptaciones superaron las 38.000, en el segundo se 

elevaron hasta casi 47.000. 

Número de Intervenciones Trimestrales (miles)
(Contabilizando instalaciones ICT)

64,7 66,5
59,3 56,2 52,7 50,5

45,0 47,7 45,4

56,0

46,8
38,2

0

10

20

30

40

50

60

70

1T2007 2T2007 3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009 3T2009 4T2009

Fuente: Fenitel  

Esta desaceleración del ritmo de instalaciones registrada a finales de 2009 podría 

explicarse por el hecho de que los edificios pendientes de ‘antenizar’ son los más 

complicados desde el punto de vista técnico, y de la toma de decisiones por parte de las 

comunidades de vecinos. De hecho, más del 30% de las intervenciones realizadas durante 
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el último trimestre han requerido una completa modernización del cableado,  evidenciando 

lo que ya anunciábamos en informes anteriores. 

 

Estimación de intervenciones donde se ha adaptado c ableado

15%

20,6%

26,3%

0%

10%

20%

30%

40%

Necesidad de cambio de cableado

2006 2007 2008 2009

31,1%

Fuente: Fenitel  

 

Aún así, durante el ejercicio de 2009, los instaladores de FENITEL han operado sobre 

155.447 edificios y han incrementado en 15 puntos el porcentaje de edificios preparados 

para la TDT. 

 

Evolución de edificios con antena preparada para re cibir TDT (en miles y acumulado)

495,6 539,4 579,4 619,9 654,0 692,8 731,0 777,6 816,1 848,2
74,3 86,6 99,3 109,3 120,2 129,1 136,3 145,7 154,1 160,2641,5 585,0 574,1 523,6 478,6 430,9 385,4 329,4 282,5 244,3

0

200

400

600

800

1000

1200

3T2007 4T2007 1T2008 2T2008 3T2008 4T2008 1T2009 2T2009 3T2009 4T2009

Realizada Adaptación ICT Adaptado No Realiza AdaptaciónFuente: Fenitel  

 

Por otra parte, hay que considerar que los edificios de tres o cuatro viviendas incluidos en el 

universo de edificios con el que trabaja FENITEL, en ocasiones pueden tener el mismo 

comportamiento que las viviendas individuales, es decir, que reciban la señal digital sin 

necesidad de hacer ningún tipo de adaptación y esto ayuda a explicar que el dato esté por 

debajo de o esperado. 
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Uno de los datos que muestra cierta activación en este indicador es el tiempo medio que 

transcurre desde la petición de presupuestos a los instaladores de telecomunicaciones 

hasta la ejecución de las operaciones de adaptación de antenas a la TDT. En los resultados 

del último trimestre de 2009 se observa un apreciable descenso de este factor que coincide 

con el inicio de los apagados de la Fase II a principios de diciembre. En concreto, este 

espacio de tiempo ha pasado de 2,09 meses en el segundo trimestre de 2009 a 1,76 en el 

tercero, reduciéndose hasta 1,62 en el cuarto periodo. Aunque el descenso es leve entre los 

dos últimos períodos, no deja de ser significativo dado que los tiempos de ejecución ya se 

mueven en unos márgenes muy estrechos de espera. 
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

Un 80,8% de los hogares españoles ya ven TDT  

El porcentaje de hogares españoles con la TDT operativa ascendía en enero de 2010 al 

80,8%, según la información procedente del panel de audímetros de Kantar Media (TNS 

Sofres hasta ahora). Esa cifra es superior en 3,4 puntos  a la registrada en diciembre y 

supera en un punto el ritmo medio de crecimiento que este indicador obtuvo en 2009. Esto 

supone una aceleración semejante a la experimentada en los meses centrales de 2009 

como consecuencia de los primeros apagados de la Fase I. 

En el último año móvil, desde enero-2009 hasta ahora, exactamente un tercio de los 

hogares españoles (33,5%) se han incorporado a la TDT. 

Penetración de la TDT en España

80,8%77,4%74,7%72,1%70,0%67,3%65,5%61,5%58,7%53,6%50,7%48,5%47,3%

0%

20%

40%

60%

80%

ene09 feb09 mar08 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09 ene10

Fuente: Kantar Media  

Las Comunidades de Aragón, Cataluña, Baleares y Canarias superan la barrera del 85% en 

este indicador. En el caso de las islas Baleares, su incorporación al grupo de cabeza al 

alcanzar el cuarto lugar se produce después de un notable salto mensual de 11 puntos 

porcentuales, debido al apagado analógico realizado en Mallorca en enero de 2010 y a la 

culminación de la migración tecnológica en las islas. 
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Penetración de la TDT por Comunidad Autónoma

88,2%

86,4%

85,7%

85,5%

84,1%

82,5%

80,7%

79,2%

78,8%

78%

74,5%

72,5%

64,4%

86,1%

82,4%

85,3%

74,5%

81,9%

79,3%

79,9%

74,5%

75,9%

74,3%

68,9%

71,1%

60,5%

Aragón

Cataluña

Canarias

Baleares

Madrid

Resto

Murcia

Castilla-La Mancha

Andalucía

Comunidad Valenciana

Galicia

Asturias

País Vasco

ene-10 dic-09Fuente: Kantar Media
 

 

Además de este salto excepcional, otras Comunidades también han destacado en la 

consolidación de la nueva tecnología. Así, Galicia encarna el segundo gran salto de 

crecimiento con 5,6 puntos porcentuales más que en diciembre, impulsados especialmente 

por los apagados en los Proyectos Técnicos de Ares, Meda, Orense Este y Santiago, y 

cierra enero con el 74,5% de sus hogares adaptados a la TDT. También Castilla La Mancha 

ha registrado avances notables en los últimos meses y comienza febrero con más del 79% 

de sus hogares adaptados, tras un avance de 4,7 puntos porcentuales, promovidos por el 

inicio de los apagados del Valle del Tiétar y de Guadalajara. 
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EVOLUCIÓN DE LAS VENTAS DE SINTONIZADORES TDT 

 

Récord absoluto de ventas en diciembre de 2009  

En el último mes de 2009, la combinación de las campañas publicitarias, el incremento del 

consumo doméstico característico del periodo navideño y la inminencia del apagado 

analógico en todo el país, ocasionaron que las ventas de sintonizadores de TDT alcanzaran 

la cifra de 1.358.000 unidades . 

Nunca antes se había alcanzado un volumen semejante. La mejor marca anterior se había 

dado en  julio de 2009, cuando se comercializaron cerca de 1,2 millones de receptores. Por 

otra parte, la primera vez en superarse la cifra de un millón de equipos TDT fue en el mes 

de diciembre del pasado ejercicio, con 1.020.504 dispositivos. 

Con ese extraordinario resultado, el año 2009 se cerró con más de 25,5 millones de 

sintonizadores digitales  comprados por los ciudadanos desde el inicio de la migración 

tecnológica según el panel de Gfk. Recordamos que dicho panel incluye los equipos 

distribuidos por los canales de venta al consumidor final en la península, quedando 

excluidas las ventas directas de los fabricantes y otros canales de distribución, así como los 

equipos adquiridos en Canarias, Ceuta y Melilla. 

 

Venta mensual de sintonizadores TDT acumulada (mill ones de unidades)

15.253,1 16.379,9 16.958,2 17.583,5 18.200,2 19.085,6 19.928,7 21.075,5 21.755,3 22.451,1 23.408,1 24.192,925.550,8

0

5.000

10.000

15.000

20.000

25.000

dic08 ene09 feb09 mar09 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09

Fuente: GFK
 

 

En 2009 se han superado ampliamente los 10 millones  de equipos TDT adquiridos en 

estos centros, 3,2 millones más que en 2008, lo que se traduce en un incremento del 

44,6% con respecto al ejercicio anterior. En el gráfico siguiente se aprecia la evolución 

histórica por años del indicador de ventas de sintonizadores, y de qué modo éste se ha ido 

acelerando a medida que se acercaba la fase final del proceso. 
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Venta anual de sintonizadores TDT (miles de unidade s)

10297,5

7122,2

4713,6

612,4

3253,0

0

2.000

4.000

6.000

8.000

10.000

Total 2005 Total 2006 Total 2007 Total 2008 Total 2009
Fuente: Gfk

 

 

 

Récord en las dos principales tipologías de equipos  TDT 

Las excepcionales cifras de ventas de diciembre se han dado tanto en los equipos con la 

TDT integrada como en los descodificadores externos. 

En el primer caso se comercializaron 792.000 unidades , una cifra desconocida hasta ahora 

y a la que sólo nos habíamos aproximado en enero de 2009 con 759.000. Dentro de esta 

tipología, los televisores con TDT incorporada siguen siendo el producto más demandado 

por los ciudadanos como vía de acceso a las emisiones digitales. En diciembre se 

vendieron 571.240 teles con recepción TDT , lo que supone más del 42% de la demanda 

total de equipos digitales en el mes. Se mantiene también la preferencia por las pantallas 

planas LCD, que en la actualidad representan cerca del 97% de todos los televisores 

vendidos. 

Los equipos de DVD que poseen la TDT integrada alcanzaron en diciembre la cifra de 

189.768, el 14% del total . Con respecto al mes anterior, el volumen se ha multiplicado por 

2,2 veces. Por último, los diferentes dispositivos que permiten ver las emisiones de TDT en 

ordenadores -en especial las tarjetas sintonizadoras- supusieron 31.026 unidades en 

diciembre. 

En el caso de los sintonizadores externos, éstos acumularon 566.000  nuevas ventas en 

diciembre. Previamente, sólo en el mes de julio de 2009 se había superado la cifra de 

medio millón de dispositivos de esta clase. Las ventas de todos los tipos de 

descodificadores de TDT  (zappers, con mhp, con disco duro y con dos sintonizadores) se 

han ido incrementando especialmente a partir de 2009, año en el que su ritmo medio de 

ventas se ha multiplicado por 1,8. Concretamente en el pasado mes de enero el aumento 

registrado con relación a diciembre de 2009 fue de un 90%. Esta aceleración se podría 
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atribuir a las adquisiciones de último momento de equipos TDT por parte de los españoles 

para hacer frente a la necesaria adaptación digital de televisores no principales en los 

hogares y de televisores en segundas residencias ante la llegada real de los ceses de 

emisiones analógicas.  

La sensible reducción de los precios de estos equipos en diciembre -con un coste promedio 

de 31,9 euros, un 14% menos que en el mes anterior - también ha favorecido el 

incremento de sus ventas, en muchos casos, probablemente, en forma de regalo navideño. 

Ventas últimos 13 meses (miles de unidades)

368,9 367,7
180,5 233,3 218,7 325,8 385,0 512,8

268,0 268,9 372,8 296,3
566,0

651,5 759,1

397,8 392,0 398,0
559,6 458,2

634,0

411,9 427,1
584,2

487,9

792,0

0

500

1.000

1.500

dic08 ene09 feb09 mar09 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09

No integrados IntegradosFuente: Gfk
 

 

 

Aragón, Navarra y Castilla La Mancha son las Comuni dades cuyas ventas más han 

crecido en 2009  

Las ventas mensuales de equipos siguen lideradas lógicamente por las Comunidades de 

mayor peso demográfico: los principales mercados del país -Andalucía, Cataluña, Madrid y 

Valencia- acumulan buena parte de los resultados obtenidos en diciembre, en concreto el 

60,3% del total. Galicia y Castilla y León, por su lado, rozan en ese mes la cifra de 100.000 

unidades cada una de ellas. 
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Ventas por CC.AA. (Dic 09) (Miles de unidades) 
(No incluye ventas por Internet)
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Fuente: GFK  

En la comparación interanual 2008 vs 2009 de las cifras de sintonizadores comercializados, 

destacan las Comunidades de Aragón, Navarra y La Mancha como aquellas con mayor 

crecimiento relativo. Las tres duplican al menos sus resultados en 2009 con respecto al 

ejercicio anterior. Con tasas altas de variación (60-70% anual) se sitúan las tres autonomías 

de la cornisa cantábrica más Castilla y León. El resto de los territorios presentan 

incrementos porcentuales de la demanda anual de receptores de TDT de al menos el 26%. 
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AUDIENCIA DIGITAL TERRESTRE 

 

Contexto general  

Enero de 2010 pasará a la historia como el primer mes de RTVE sin publicidad, tanto en 

sus canales más veteranos como en las nuevas opciones desarrolladas para la televisión 

temática y la TDT. Como primeros resultados de dicha situación, podemos apreciar una 

importante reorganización de las audiencias que parece afectar -en primera instancia y a 

falta de consolidación de las tendencias- más a las programaciones generalistas que a las 

temáticas, las cuales mantienen su paulatino incremento de share. 

Por otro lado, el año se ha iniciado con un fuerte incremento del consumo televisivo -261 

minutos por persona y día , la cifra más elevada de las últimas décadas para un mes de 

enero-, en el que intervienen todo tipo de factores, pero en el que la implantación progresiva 

de la TDT en el país tiene mucho que ver: el tradicional superávit de consumo de televisión 

entre los espectadores TDT se mantiene con el comienzo de 2010. 

 

56,5% de share y 23,6 millones de contactos medios en enero  

Según la información del pánel de audímetros de la compañía TNS -redenominada como 

Kantar Media en las últimas semanas-, las emisiones en TDT alcanzaron en enero de 2010 

una cuota de pantalla del 56,5% , una nueva marca que se establece después de un 

incremento mensual de 3,7 puntos , similar al que había experimentado en diciembre. Si 

se compara el resultado más reciente con el de enero de 2009, el share de la TDT se ha 

multiplicado por 2,4 en el plazo de un año. 

Evolución de la cuota de pantalla de la TDT en Espa ña

56,5%52,8%
49,1%47,1%45,3%43,4%40,2%
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Fuente: Kantar Media  

Los apagados analógicos parciales en numerosas demarcaciones, sumadosal sustancial 

incremeto del parque de equipos receptores en las semanas del cambio de año, explican 
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estos excepcionales resultados en una audiencia que parece ya más familiarizada con el 

uso de varios mandos así como con la navegación por más de 20 canales. 

El uso de la TDT en enero se sitúa en 147 minutos medios por persona y día , que crecen 

hasta los 182 minutos -algo más de tres horas diarias ‘per cápita’- cuando sólo se considera 

a las personas que ya tienen TDT en sus casas (más del 80% de la población, según los 

indicadores de penetración recientes). 

Aragón, con una cuota de pantalla del 65,1%, Canarias, con el 62,8%, y Cataluña, donde el 

consumo en TDT ya es del 64,0%, se mantienen al frente del ‘ránking’ de Comunidades con 

shares de TDT superiores al 60%. En el mes de enero, Baleares alcanzó el 65,3% de cuota 

de pantalla de TDT, uniéndose a las anteriores después de un incremento mensual muy 

destacado (11 puntos porcentuales, igual que en el indicador de penetración de TDT por 

hogares). 

Cuota de pantalla TDT por CC. AA.
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Por otro lado, más de 23,6 millones de individuos  de 4 y más años han contactado a 

diario, en promedio, con alguna emisión en TDT. Ese indicador también ha crecido de forma 

significativa en enero, al acumular 1,8 millones de nuevos usuarios de la TDT  con 

respecto al mes previo. 
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La recepción analógica, por debajo de las plataform as no TDT  

2010 inicia su imparable andadura hacia la inminente digitalización total de España con un 

hecho muy significativo: por primera vez la cuota de pantalla de la televisión analógica cae 

al 21,3%, por debajo del conjunto de las plataformas multicanal distintas de la TDT que 

suponen el 22,2% (de los que 20,6 puntos de share pertenecen a opciones de pago). 

Cuota de pantalla por medio de distribución
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Analógico Terrestre Digital Terrestre Plataformas de Satélite - Cable - IPTVFuente: Kantar Media
 

 

Los canales temáticos de TDT alcanzan el 10,4% de l a audiencia total  

En enero de 2010, los canales nacionales que emiten en ‘simulcast’ obtuvieron en TDT un 

total neto de 35,8 puntos de share, tras un importante incremento mensual de 3,2 puntos 

imputable en gran medida al buen comportamiento de la audiencia de los canales 

generalistas de RTVE. Esta circunstancia ha limitado el crecimiento de los canales 

temáticos que emiten en TDT, que aún así incrementan su share mensual en  una décima y 

se sitúan ya en el 10,4% de la audiencia total de televisión. 

Dentro del visionado que se produce a través de la TDT, los canales temáticos 

representaban en enero el 18,4% del consumo , frente al 12,4% de los canales 

autonómicos  agrupados en la FORTA, y el 63,4% de las opciones nacionales en 

‘simulcast’ , que mantienen su fortaleza como referencia principal de los espectadores. 

 

Cuota de pantalla sobre total audiencia TV
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Emisiones más vistas en TDT  

Los espacios de TVE 1 dominan ampliamente el ránking de emisiones en TDT durante 

enero. Entre ellos, destaca la serie ‘Águila Roja’, que suma cerca de 3,5 millones de 

espectadores y se convierte en la emisión más vista del mes. Otra serie del primer canal 

público, ‘La Señora’, se despide con más de 3 millones de seguidores fieles en la TDT. Las 

películas, informativos y espacios de humor -‘La Hora de José Mota’- completan la 

presencia de La 1 en el ránking. 

La presencia de otros canales en los diez primeros puestos se reducen a la gala final de 

‘Gran Hermano’ en Telecinco, con más de 2,5 millones de espectadores en TDT, y el 

partido de la Liga de Fútbol entre Deportivo de La Coruña y Real Madrid disputado en La 

Sexta. 

 

EMISIONES DE MAYOR AUDIENCIA EN TDT. CANALES SIMULC AST ENERO-2010

Datos Kantar, total España, individuos 4+ años

N Programa Canal Fecha Hora % Aud Miles Cuota
1 ÁGUILA ROJA TVE1 28/01/2010 22:18:06 7,9 3458 17,1
2 PELÍCULA DE LA SEMANA: LA BÚSQUEDA TVE1 10/01/2010 22:12:53 7,8 3439 17,2
3 TELEDIARIO 2 TVE1 10/01/2010 21:00:01 7,3 3218 15,9
4 LA SEÑORA TVE1 18/01/2010 22:17:45 7,2 3147 15,3
5 EL TIEMPO 2 TVE1 18/01/2010 22:04:52 6,5 2865 13,5
6 LA HORA DE JOSÉ MOTA TVE1 15/01/2010 22:15:02 6,5 2857 15,1
7 GRAN HERMANO T5 27/01/2010 21:54:20 5,8 2549 16,8
8 CINE: UN CANGURO SUPER DURO TVE1 06/01/2010 22:16:30 5,8 2531 13,2
9 COMANDO ACTUALIDAD TVE1 20/01/2010 22:15:25 5,7 2519 12,2

10 FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA: DEPORTIVO-R.MADRID LA SEXTA 30/01/2010 22:00:48 5,5 2427 13,8  

Los canales temáticos presentan pocas novedades en sus contenidos más destacados, 

pero sigue avanzando la importancia de sus audiencias. Los espacios más vistos de los tres 

canales infantiles-juveniles que habitualmente dominan el ránking -Clan TVE, Disney 

Channel y Antena.Neox- obtienen cifras superiores a los 700.000 espectadores. A través de 

sus emisiones más destacadas del mes, esos canales pueden obtener cuotas de pantalla 

absolutas del 3-5% en el ‘prime time’. Tal es el caso de ‘Bob Esponja’, ‘Los Simpson’ o 

‘Patito Feo’ en tanto espacios más destacados de los citados canales. 

En un siguiente nivel de audiencias máximas -entre 300-500.000 espectadores medios- se 

sitúan espacios como las transmisiones de tenis de Teledeporte, el espacio ‘El Gato al 

Agua’ de Intereconomía, o las redifusiones de programas de los canales principales, como 

‘C.S.I. Nueva York’ y ‘Esta Casa era una Ruina’. La Siete destaca en enero por su 

retransmisión de la final de la Eurocopa de fútbol sala en la que España se proclamó 

campeona 
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EMISIONES DE MAYOR AUDIENCIA EN TDT. CANALES TEMÁTI COS ENERO-2010

Datos Kantar, total España, individuos 4+ años

N Programa Canal Fecha Hora % Aud Miles Cuota
1 BOB ESPONJA CLAN TVE (DT) 22/01/2010 20:53:33 1,7 745 5,2
2 LOS SIMPSON ANTENA.NEOX (DT) 17/01/2010 20:48:46 1,7 730 4,3
3 PATITO FEO DISNEY CHANNEL (DT) 18/01/2010 21:32:21 1,6 693 3,5
4 TENIS:TORNEO EXHIBICION ABU DHABI TELEDEPORTE (DT) 02/01/2010 14:04:22 1,1 459 3,8
5 EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA (DT) 07/01/2010 22:02:24 0,8 366 1,9
6 C.S.I. NUEVA YORK FDF-T5 (DT) 30/01/2010 23:02:31 0,8 348 2,0
7 ESTA CASA ERA UNA RUINA ANTENA.NOVA (DT) 24/01/2010 20:53:30 0,8 334 1,7
8 FÚTBOL SALA: ESPAÑA-POLONIA LASIETE (DT) 30/01/2010 20:24:25 0,7 311 2,1
9 COMANDO ACTUALIDAD 24 HORAS (DT) 24/01/2010 22:23:01 0,7 296 1,5

10 CINE: DUEL IN THE SUN VEO7 (DT) 31/01/2010 19:06:33 0,5 231 1,5
11 CINE: MARÍA LA PORTUGUESA SONY TV EN VEO (DT) 02/01/2010 22:39:34 0,3 148 0,9
12 CNN+ 24 HORAS CNN+ (DT) 24/01/2010 11:00:25 0,3 110 1,9
13 FÚTBOL LIGA ESPAÑOLA: BILBAO-R.MADRID GOL TV (DT) 16/01/2010 20:02:00 0,2 99 0,7
14 ESPECIAL ALEJANDRO FERNANDEZ 40 LATINO (DT) 03/01/2010 15:01:24 0,1 48 0,4  

 

 

SITUACIÓN DEL APAGADO POR FASES SEGÚN DATOS DEL 

MINISTERIO DE INDUSTRIA 

 

Los datos de seguimiento del apagado analógico del Ministerio de Industria, Turismo y 

Comercio señalan que el nivel de conocimiento de la TDT entre los ciudadanos españoles 

alcanzaba en enero de 2010 al 99% de la población: es decir, prácticamente todos los 

ciudadanos conocen qué es la TDT y la necesidad consecuente de adaptación. 

En ese mismo mes, los hogares con acceso a canales digitales según las encuestas del 

Ministerio se situaba en el 90,5%. Dicho dato engloba tanto a los usuarios TDT como no 

usuarios que acceden a canales digitales a través otras plataformas. 

Por lo que atañe al progreso de la ‘antenización’, los datos oficiales estiman que, más del 

93% de los hogares del país tienen ya adaptada la antena para la correcta recepción de la 

TDT. 
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  
 

 

Se fija la fecha definitiva para el cese final de l as emisiones analógicas en España  

Tal y como recoge el propio Plan Nacional de Transición, en la página 4 de su Anexo, el 

R.D. 944/2005 de 19 de julio, del que emana la obligación y necesidad de elaborar un Plan 

Nacional de Transición a la TDT y por el que se aprueba dicho plan, establece que “las 

emisiones de televisión terrestre con tecnología analógica de cobertura estatal o 

autonómica cesarán antes del 3 de abril de 2010 .” 

En cumplimiento de este mandato y con el fin de no generar incidencias en las vacaciones 

de Semana Santa, que este año afectan a la semana que va del 29 de marzo al 4 de abril, 

se ha fijado la fecha definitiva para el cese final de las emisiones analógicas en España el 

30 de marzo. Para cumplir con éxito esta decisión, se ha desarrollado una agenda 

específica en los meses de febrero y marzo según la cual la fase final del proceso queda 

organizada de la siguiente manera: 

1. El 10 de febrero se iniciarán las titulaciones en las emisiones analógicas en todos los 

municipios incluidos en los Proyectos Técnicos pendientes, los cuales pasan a formar parte 

de la Fase III estipulada por el PNT. La inclusión de estos rótulos informativos sobre el cese 

de emisiones analógicas es una actuación que las cadenas públicas y privadas, tanto 

nacionales como autonómicas, que han puesto en marcha bajo la coordinación de la Oficina 

Nacional de Transición a la TDT en cada una de las fases del proceso de digitalización 

anteriores y cuya emisión se programa con antelación suficiente para que los ciudadanos 

puedan prepararse. Estos avisos aparecen sobreimpresionados en la pantalla de los 

canales analógicos anunciando la fecha del ‘apagón’ y un teléfono de información: 

“A partir del 10 de marzo se inicia el cese de esta emisión. Podrá seguir viendo este canal 

en TDT. 901 2010 04” 
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2. El inicio de los apagados de los Proyectos Técnicos pendientes se realizará de forma 

progresiva a partir del 10 de marzo. Los proyectos incluidos en la Fase III por el PNT son: 

Proyecto Técnico CC. AA. Provincia Población 

AITANA C. VALENCIANA Valencia 1.790.066 

ARANDA DE DUERO CASTILLA Y LEON Burgos 

Palencia 

Segovia 

Soria 

62.509 

621 

25.666 

2.756 

ARCHANDA PAIS VASCO Vizcaya 842.746 

ARGUIS ARAGON Huesca 

Teruel 

Zaragoza 

192.884 

46.593 

22.779 

ÁVILA CASTILLA Y LEON Ávila 

Salamanca 

117.401 

1.640 

ÁVILA / PEÑA DE FRANCIA CASTILLA Y LEON Ávila 122 

BURGOS CASTILLA Y LEON Burgos 

Palencia 

211.002 

30.635 

CARRASCOY MURCIA Murcia 1.158.992 
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CHINCHILLA CASTILLA-LA MANCHA Albacete 

Cuenca 

341.364 

69.338 

COLLSEROLA CATALUÑA Barcelona 4.181.124 

CÓRDOBA ANDALUCIA Córdoba 

Jaén 

Málaga 

Sevilla 

680.174 

27.520 

15.244 

126.352 

DOMAYO GALICIA Coruña (A) 

Pontevedra 

69.941 

898.086 

GAMONITEIRO ASTURIAS Asturias 862.013 

GUADALCANAL ANDALUCIA 

 

EXTREMADURA 

Huelva 

Sevilla 

Badajoz 

15.753 

10.622 

32.538 

INOGES-SEDILES ARAGON 

CASTILLA-LA MANCHA 

Teruel 

Guadalajara 

7.604 

815 

IZAÑA CANARIAS Sta. Cruz de Tenerife 882.266 

JAIZQUÍBEL NAVARRA 

PAIS VASCO 

Navarra 

Guipúzcoa 

Vizcaya 

11.198 

579.697 

20.019 

JAVALAMBRE ARAGON 

CASTILLA-LA MANCHA 

C. VALENCIANA 

Teruel 

Guadalajara 

Castellón 

Valencia 

32.495 

495 

2.272 

3.974 

JEREZ DE LA FRONTERA ANDALUCIA Cádiz 938.032 
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Sevilla 33.466 

LA MANCHA CASTILLA-LA MANCHA Albacete 

Ciudad Real 

Cuenca 

Toledo 

41.046 

498.614 

45.106 

133.225 

LÉRIDA NORTE ARAGON 

CATALUÑA 

Huesca 

Gerona 

Huesca 

939 

13.952 

73.441 

LOGROÑO CASTILLA Y LEON 

LA RIOJA 

NAVARRA 

PAIS VASCO 

Burgos 

La Rioja 

Navarra 

Álava 

896 

231.874 

3.661 

11.155 

MATADEÓN CASTILLA Y LEON 

León 

Palencia 

Valladolid 

Zamora 

 

336.259 

16.561 

14.453 

16.087 

MIJAS ANDALUCIA Málaga 1.269.377 

MONTÁNCHEZ CASTILLA-LA MANCHA 

EXTREMADURA 

EXTREMADURA 

Ciudad Real 

Badajoz 

Cáceres 

2.889 

570.934 

221.361 

PANCORBO CASTILLA Y LEON 

CASTILLA Y LEON 

LA RIOJA 

PAIS VASCO 

Burgos 

Palencia 

La Rioja 

Álava 

82.650 

57 

112 

5.089 

PÁRAMO GALICIA Lugo 309.221 
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PARAPANDA ANDALUCIA Córdoba 

Granada 

Jaén 

Málaga 

26.418 

600.885 

52.691 

86.373 

PEÑA DE FRANCIA CASTILLA Y LEON 

 

 

EXTREMADURA 

Ávila 

Salamanca 

Zamora 

Cáceres 

633 

344.864 

5.569 

1.276 

SANTANDER CANTABRIA 

CASTILLA Y LEON 

Cantabria 

Burgos 

490.292 

783 

SIERRA ALMADÉN ANDALUCIA 

 

 

CASTILLA-LA MANCHA 

Córdoba 

Granada 

Jaén 

Ciudad Real 

7.433 

63.642 

579.814 

1.186 

TORRENTE C. VALENCIANA Valencia 1.835.877 

TORRESPAÑA CASTILLA Y LEON 

CASTILLA-LA MANCHA 

 

 

MADRID 

Ávila 

Cuenca 

Guadalajara 

Toledo 

Madrid 

271 

300 

59.611 

124.406 

5.906.132 

VALENCINA DE LA 

CONCEPCIÓN 

ANDALUCIA Cádiz 

Huelva 

Málaga 

Sevilla 

19.791 

5.971 

40.309 

1.664.276 

TOTAL 16 CC. AA. 4.172 municipios en 

44 provincias 

30.216.359 
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3. El proceso de transición a la TDT en España se completará el martes 30 de marzo, 

dando cumplimiento a lo estipulado en el PNT. 

Como refuerzo ante la llegada de los últimos apagados de este proceso migratorio por el 

que la coexistencia analógica-digital desaparecerá por completo y para siempre y la TDT 

pasará a ser la única opción para ver televisión en abierto, el Ministerio de Industria, 

Turismo y Comercio a través de la Secretaría de Estado de Telecomunicaciones y para la 

Sociedad de la Información, ha puesto en marcha una serie de acciones de proximidad con 

el fin de facilitar el trasvase definitivo de la forma más natural posible entre todos los 

españoles y anticipándose a posibles incidencias: 

1. Campaña de apoyo a los Ayuntamientos, a través de jornadas informativas dirigidas 

a alcaldes y asistentes sociales municipales. Para ello se ha preparado material de 

cartelería y una extranet que ofrecerá mayor accesibilidad a la información general y 

la posibilidad de descargase materiales informativos de TDT así como atender 

consultas específicas. Con ello se pretende que los responsables de los 

Ayuntamientos puedan proporcionar una ayuda eficaz a los ciudadanos ante el 

cambio.  

2. Puntos informativos de contacto directo que proporcionarán un asesoramiento 

personalizado sobre el funcionamiento, la instalación y las ventajas de la TDT. Para 

ello se pondrán en marcha puestos informativos urbanos, en municipios de más de 

200.000habitantes, y rurales, en mercados ambulantes, así como autobuses 

itinerantes en 126 ciudades de tamaño mediano. En dichos puntos informativos se 

entregará tanto material promocional de la TDT, como folletos con información sobre 

la nueva tecnología y los procesos que hay que seguir para la correcta adaptación. 

3. Acciones de comunicación en puntos con mayor circulación de personas en riesgo 

de exclusión, como los centros de salud, los ayuntamientos, las oficinas de 

entidades bancarias o los centros de personas mayores. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES 

 

Cuando se inició la digitalización en España, en 2005, el proceso de transición a la TDT 

parecía presentarse con mayor complejidad debido a sus características particulares: 

- Un hábito arraigado de consumo gratuito de los contenidos audiovisuales, cuya 

consecuencia ha sido la existencia de una amplia oferta de televisión en abierto en 

España. Por tanto, el número de múltiplex afectados por este cambio era más 

elevado resultaba fundamental conseguir la correcta continuidad de sus emisiones 

para asegurar a la población el adecuado funcionamiento de su principal fuente 

informativa y de ocio: la televisión.  

- La difusión de la señal en España es principalmente terrestre, por ondas hertzianas, 

a pesar de la dificultad de su orografía. Esto ha hecho que sea necesario abordar 

una extensión de la red de los centros de difusión de señal de televisión para 

asegurar la cobertura en todo el territorio nacional. Las dificultades técnicas y el 

mayor esfuerzo económico que presentan aquellas zonas con relieve montañoso o 

con dispersión geográfica de un segmento de población, han hecho necesario un 

elevado número de centros emisores y reemisores, a los que hay que sumar el 

elevado número de equipos transmisores para la difusión del número de mútliplex en 

cada centro. En otros países, donde la implantación de la televisión por cable o por 

satélite es mayoritaria, este despliegue no es tan marcado. 

A pesar de todas estas complicaciones, España cumplirá su reto sin contar con una 

experiencia precedente en lo que respecta a este cambio migratorio, en el que se abandona 

una tecnología utilizada en la emisión de la señal desde el principio de la historia de la 

televisión para ser sustituida por otra nueva, la señal digital terrestre, sin posibilidad de 

coexistencia ni de vuelta atrás, es decir, sin retrocompatibilidad. Y esto afecta tanto a la 

industria como a los telespectadores que son los principales usuarios del medio de 

comunicación por excelencia. Así antes del próximo 3 de abril, toda España será TDT y 

pasará a sumarse a otros territorios que ya han completado el proceso, llegando en noveno 

lugar en Europa (tras los apagados en Luxemburgo, Holanda, Finlandia, Suecia, Andorra, 

Suiza, Alemania y Dinamarca) y en décimo puesto si tenemos en cuenta EE.UU. 
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A menos de 52 días del cese definitivo en España, todos los indicadores del proceso, cuyo 

recorrido hemos ido analizando mes a mes desde el Observatorio de Impulsa TDT, dejan 

ver un acoplamiento muy natural al nuevo contexto audiovisual: 

1. La cobertura de la señal digital terrestre ya ha superado ampliamente las 

obligaciones establecidas por el PNT. Así la red global española (RGE) ya está en 

un 98,35% de población, por encima de su obligación establecida por el PNT que la 

situaba en el 98%. Además, la  SFN (Single Frequency Network), que corresponde a 

la cobertura de todos los operadores privados, se encuentra 1,61 puntos 

porcentuales por encima de sus obligaciones (96% de la población). 

2. La necesaria adaptación de la antena en los edificios para la correcta recepción de 

la señal digital, según la información recogida por el panel de FENITEL, es el 

indicador que menos parece reflejar el inicio real de los apagados y la ya inevitable 

cuenta atrás para el cese definitivo de las emisiones analógicas. El resultado del 

último trimestre de 2009 de este estudio indica que quedan unos 244.344 edificios 

con más de tres viviendas pendientes de realizar la revisión de la instalación de su 

antena, es decir, el 19,5% del total de edificios en España. Sin embargo, la 

proliferación de profesionales que realizan adaptaciones de antenas como 

consecuencia de la crisis económica así como la consideración de edificios con 

pocas viviendas (de 3 a 5) en el panel del estudio, cuyo comportamiento puede ser 

parecido al de una casa individual, hacen pensar que el dato esté por debajo de la 

realidad. En cualquier caso, aunque hasta ahora hayan sido muy pocos los avisos 

publicados sobre el temido ‘cuello de botella’, es importante recordar que la solicitud 

del servicio ha de hacerse con una antelación prudencial, de 6 a 10 semanas, y no 

en el último momento. 

3. Con una penetración de la TDT del 80,8% a 31 de enero de 2010 (información 

procedente del panel de Kantar Media), menos del 20% de hogares españoles no 

cumplen con los tres requisitos fundamentales para tener adaptadas sus 

instalaciones audiovisuales: contar con cobertura real suficiente en la zona en la que 

están ubicados, haber realizado la adaptación necesaria de su antena y, en su caso 

del cableado, y contar al menos con un receptor de TDT para poder acceder a los 

canales digitales. Frente a un ritmo de crecimiento medio que en 2008 parecía 

animarse superando el punto porcentual al mes (1,03%), 2009 demostró su  carácter 

crítico en el despegue real del proceso y alcanzó un ritmo medio de crecimiento 

mensual de este indicador del 2,58%. Tal y como se esperaba, 2010 ha comenzado 
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con un primer avance intermensual que marca la condición definitiva del cambio 

gracias a un incremento récord que se repite por segundo mes consecutivo: 3,70 

puntos porcentuales. En los próximos días se espera una aceleración progresiva 

hasta la digitalización total de todos los hogares españoles. 

4. El total de equipos TDT vendidos en España según el panel de Gfk a finales de 

diciembre alcanzaba 25,5 millones de dispositivos distribuidos en hogares 

principales. Por tanto, si se tiene en cuenta que la estimación del parque total de 

televisores es de 32,7 millones en España (EGM ola 3 de 2009), que las ventas 

registradas por el panel de Gfk incluyen únicamente Península y Baleares 

(quedando fuera Canarias, Ceuta y Melilla), y que se incluye solamente la 

distribución de equipos TDT realizada a través de centros de venta directa al público 

en general (quedando excluidos otros agentes que han contribuido en el reparto de 

descodificadores de TDT como han sido las acciones de las administraciones 

autonómicas, las propias ventas de los instaladores de telecomunicaciones o bien 

entidades de otra naturaleza como bancos, aseguradoras, etc.), podemos estimar 

que actualmente en España el parque total de equipos TDT supera los 27 millones, 

por lo que en el tiempo que queda para completar el proceso será necesario vender 

muchos menos sintonizadores que los casi 6 millones de unidades que restan hasta 

alcanzar el total de televisores y asegurar que existe, al menos, un sintonizador por 

hogar español. El instituto de investigación Gfk prevé que de enero a marzo se 

vendan unos 4 millones de receptores TDT y que el acumulado de ventas en 

España desde 2005 ascienda a 31 millones. En cualquier caso, se espera que a lo 

largo de los meses posteriores al definitivo apagado analógico la venta de estos 

dispositivos continúe para la adecuación del resto de televisores que haya en cada 

hogar, así como de los televisores de segundas residencias. 

5. Cuando aún más del 67% de la población española puede disponer de ambas 

tecnologías para ver la televisión (señal analógica y señal digital), la  cuota de 

pantalla de la TDT ya ha alcanzado, tras la primera semana de febrero, el 58,9% (lo 

que ha supuesto un crecimiento de 2,4 puntos porcentuales en tan sólo una 

semana). Con esto podemos afirmar la consolidación de la nueva forma de ver la 

televisión en abierto con más de 20 canales (según la región) y con la aceptación 

total del uso de más de un mando, lo que en un principio parecía ser una barrera, 

para disfrutar de todas las ventajas que la nueva tecnología aporta al espectador. Lo 

más positivo de esta información es que además de los 11 millones de espectadores 

que cuentan con la TDT como única forma de ver televisión, hay también millones 
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de ciudadanos que, adelantándose al límite de los plazos establecidos, han 

incorporado la TDT como una tecnología habitual en sus hogares. En sintonía con el 

aumento del share de la TDT en la primera semana de febrero, se espera  que el 

crecimiento de la audiencia TDT en los próximos meses se produzca a un ritmo 

exponencial hasta que la TDT se convierta en un hábito más entre los españoles. 

 

Por último, y a pesar de la confirmación general que la buena evolución de los indicadores 

muestra cada mes, siguen existiendo situaciones que a día de hoy continúan preocupando 

a Impulsa TDT: 

- La ‘antenización’, ya que, aunque hasta ahora hayan sido muy pocos los 

avisos publicados sobre el temido ‘cuello de botella’, es importante tener en 

cuenta que la solicitud del servicio ha de hacerse con una antelación 

prudencial, de 6 a 10 semanas, y no en el último momento. Este 

aplazamiento de la contratación del servicio puede estar ocurriendo 

especialmente en las grandes ciudades donde los ceses analógicos están 

incluidos en la última fase del proceso, cuyo inicio se ha adelantado al 

próximo 10 de marzo, veinte días antes de lo esperado. 

- La venta de televisores analógicos a pesar de que el uso de estos equipos 

prácticamente ya ha prescrito y para poder ser útiles dependen de la 

instalación de un descodificador de TDT. En 2009 se vendieron unos 91.000 

aparatos con esta tecnología obsoleta y, en 2010, aunque con cifras que 

suponen mínimos históricos, la venta también ha continuado, algo que debe 

considerarse un sin sentido, tanto desde el punto de vista de los fabricantes y 

distribuidores como desde el punto de vista de los compradores. 

 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Kantar Media, Fenitel, AIMC y la colaboración de 

Aptivo y Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es  

 


