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En el último mes pendiente para que el apagado anal ógico se complete en España y que 

la televisión sea únicamente TDT, las cifras de los  principales indicadores de esta 

migración tecnológica muestran una aceleración extr aordinaria. En enero se vendieron 

más sintonizadores que nunca, mientras que en febre ro la penetración en los hogares 

alcanzó una cifra récord del 83,6% y el share  de las emisiones digitales superó el 60% 

de la audiencia total. 

DESTACADOS 

 A 1 de marzo, la cobertura RGE (canales públicos con desconexión territorial) 

era del 98,49%, mientras la cobertura SFN (canales privados sin 

desconexiones) alcanzaba el 97,77% de la población residente en España. 

 Enero de 2010 se ha convertido en el mes con mayores ventas históricas de 

sintonizadores de TDT, más de 1,6 millones de unidades. La cifra supera en un 

20% a la del anterior mes de diciembre, que también había marcado un récord. 

 El dato acumulado de sintonizadores de TDT comercializados desde finales de 

2005 -sin incluir Canarias, Ceuta y Melilla- es de 27,2 millones de unidades. 

 La penetración de la TDT sigue aumentando en el mes de febrero y se sitúa ya en 

el 83,6% de los hogares, 2,8 puntos porcentuales más que en enero. 

 El share de la TDT alcanza en febrero de 2010 el 59,7% de la audiencia total de 

televisión, con un incremento mensual de 3,2 puntos. En última semana del mes la 

cuota de pantalla ascendía hasta el 60,9%. 

 En febrero, una media de 24,8 millones de individuos de 4 y más años 

contactan diariamente con las emisiones y servicios de la TDT, 1,2 millones 

más que en enero. 

 Baleares es la Comunidad Autónoma donde se ha registrado, por primera vez en la 

historia de España, la extinción total del share analógico. 
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SEGUIMIENTO DE INDICADORES 

A continuación, se presentan la evolución y comportamiento de los principales indicadores 

asociados al proceso de transición hacia la TDT. Para un mayor detalle en la información 

relativa a los mismos, puede consultarse la página web del Observatorio TDT 

(www.impulsaTDT.es/home/observatorio).  

TABLA RESUMEN DE INDICADORES 

La siguiente tabla -resumen muestra los datos más destacados de los indicadores de 

seguimiento del proceso de transición a la TDT en España.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Consumo medio 
diario de TDT
(Febrero 10) 
152 minutos 

Contacto medio 
diario con TDT

(Febrero 10) 
24,82 millones
de individuos

Cuota de pantalla 
TDT

(Febrero 10)
60,9%

Audiencias
Fuente: Sofres

Estimación de 
hogares 

conectados a la 
TDT

(Febrero 10)
83,6%

Fuente: Kantar Media

Individuos 
conectados

TDT
(Noviembre 09)

76,3%
Fuente: AIMC*

Hogares 
conectados 

TDT
(Noviembre 09)

64,59 %
Fuente: AIMC*

Penetración

DVDs vendidos 
con TDT

(Enero 10)
211.016 

Televisores 
vendidos con 

TDT
(Enero 10)
671.470
99,5%

Descodificadores 
TDT externos 

vendidos 
(Enero 10)
696.916

Sintonizadores 
TDT vendidos en 

España
(Mar 03 – Ene 10)

27.167.838

Equipamiento
Fuente: Gfk

Objetivo PNT
(Julio 09)

93%
Fuente: MITYC

Población con 
cobertura TDT 

canales 
nacionales
(Marzo 10)
98,13%

Fuente: Abertis Telecom

Cobertura

Implantación
Datos nacionales
Fuente: MITyC

Penetración
Italia

(Enero 10)
56,6%

Fuente: DGTVi

Penetración 
Francia

(Octubre 09)
43,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Reino Unido

(Septiembre 09)
71,2%

Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Enero 10) 
31,88 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(4.Trimestre ‘09)

80,5%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.

Promedio de 
equipamiento 

TDT en el hogar
(Noviembre 09) 

1,70

Antenización
(Noviembre 09) 

92,5 %

Máxima 
exposición a la 

TDT
(Noviembre 09) 

85,4%

Nivel de 
conocimiento
(Noviembre 09) 

98,6 %
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Sintonizadores 
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(Marzo 10)
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56,6%
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43,1%

Fuente: CSA

Penetración 
Reino Unido

(Septiembre 09)
71,2%

Fuente: Ofcom

Europeos
(Dato no homogéneo pero  
comparable para medir el 
avance TDT)

Coste medio 
descodificadores 

externos
(Enero 10) 
31,88 €

Edificios con 
antena colectiva 
preparada  a la 

TDT
(4.Trimestre ‘09)

80,5%

Antenas
Fuente: Fenitel

*Excluidos los hogares con descodificador de operadores de telecomunicaciones que incorporan sintonizador TDT.
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COBERTURA DE LA TDT 

 

Según la información facilitada por Abertis Telecom, el mes de marzo de 2010 comienza con 

una cobertura de la TDT en España que alcanza los siguientes valores: 

-Los canales que se difunden por la red RGE (aquellos que cuentan con desconexiones 

territoriales) llegan al 98,49% de la población, con un incremento de 0,14 puntos con respecto 

a la situación de la cobertura un mes antes. 

Población con cobertura TDT - SFN (Single Frequency  Network)
(Distribución de la señal de los operadores privado s)

Sin cobertura
2,23%

Con cobertura
97,77%

Fuente: Abertis Telecom

 

-Los canales que utilizan la red SFN (sin desconexiones) llegan en la misma fecha al 97,77% 

de la población,  con un avance intermensual de 0,16 puntos porcentuales. 

Población con cobertura TDT - RGE (Red Global Españ ola)
(Distribución de la señal de los operadores público s nacionales y autonómicos)

Sin cobertura
1,51%

Con cobertura
98,49%

Fuente: Abertis Telecom

 

Si a estos porcentajes le añadimos las extensiones de cobertura de carácter regional 

realizadas por otros operadores, la red RGE alcanza ya el 98,61% de la población y la de SFN 

el 98,18%. 

Una vez alcanzadas las previsiones oficiales marcadas por el Plan Nacional de Transición a la 

TDT (96% para los operadores privados y 98% para los operadores públicos), los incrementos 

en la cobertura posibilitan que cada vez más ciudadanos puedan tener acceso a las emisiones 

digitales, siendo el fin principal generalizar su uso al máximo posible de la población. 
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PENETRACIÓN DE LA TDT EN LOS HOGARES 

 

La TDT se halla en el 83,6% de los hogares  

En febrero se ha registrado un nuevo significativo incremento de la penetración de la TDT en 

los hogares españoles. Según los datos procedentes del panel de audímetros de Kantar 

Media, el 83,6% de las residencias principales ya cuenta con acceso a las emisiones digitales, 

una cifra que supera en 2,8 puntos la obtenida en el mes previo. 

En el último trimestre (diciembre de 2009 y los dos primeros meses de 2010) el efecto 

combinado de las campañas de Navidad y los apagados parciales de la Fase II han 

incrementado en 8,9 puntos la implantación de la TDT en los hogares del país.  

Penetración de la TDT en España

83,6%80,8%77,4%74,7%72,1%70,0%67,3%65,5%61,5%58,7%
53,6%50,7%48,5%

0%

20%

40%

60%

80%

feb09 mar08 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09 ene10 feb10

Fuente: Kantar Media  

 

Así, en el último tramo de esta migración digital y a un mes de que se complete el proceso en 

España, quedan pendientes de adaptación un 16,4% de los hogares del país. 

De esta forma el mapa completo de la televisión en España según los sistemas de difusión 

queda configurado en febrero de 2010 de la siguiente manera: cerca de un 84% de los 

hogares pueden ver televisión a través de la TDT, un 12,7% dispone de algún servicio de 

televisión por satélite -gratuito o de pago- y un 19,2% de los hogares poseen servicios de 

televisión por cable o de TV-IP. 
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% hogares por medio de distribución (Feb 10)
83,8%

8,8%
3,9%

19,2%

TDT Satélite Digital Satélite Analógico Cable

Fuente:Kantar Media  

Entre los ámbitos territoriales, Aragón (88,9%), Baleares (88,8%) y Cataluña (88,3%) ocupan 

las primeras posiciones en febrero de 2010 con tasas de penetración muy parecidas. Cerca de 

esas cifras máximas se sitúa también la comunidad de Madrid, que en el último mes ha crecido 

en más de 3 puntos y se sitúa ya en el 87,3% de hogares con TDT. 

Sin embargo, el incremento mensual más notable corresponde a Galicia, que ha pasado de 

una penetración del 74,5% en enero a un 79,6% en el mes siguiente, es decir, algo más de 

cinco puntos de variación. 

Penetración de la TDT por Comunidad Autónoma

88,9%

88,8%

88,3%

87,3%

86,1%

85,4%

83,6%

82,6%

81,8%

81,4%

79,6%

76,4%

66,8%

88,2%

85,5%

86,4%

84,1%

85,7%

82,5%

79,2%

80,7%

78,8%

78%

74,5%

72,5%

64,4%

Aragón

Baleares

Cataluña

Madrid

Canarias

Resto

Castilla-La Mancha

Murcia

Andalucía

Comunidad Valenciana

Galicia

Asturias

País Vasco

feb10 ene10Fuente: Kantar Media
 

En los casos de Asturias y País Vasco la alta penetración del cable ha actuado, desde el 

principio del proceso, como un freno para la implantación de la TDT aunque, de cara al cese 

de las emisiones analógicas, esta distribución de televisión representa una ventaja ya que 

posibilita el acceso a los canales digitales a gran parte de los habitantes de ambas 

Comunidades Autónomas. 
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EVOLUCIÓN DE LAS VENTAS DE SINTONIZADORES TDT 

 

Nuevo récord de ventas en el primer mes de 2010  

Según la información del panel detallista de GfK, en enero de 2010 se vendieron 1,6 millones 

de sintonizadores de TDT, un 19% más que en diciembre, mes que ya había supuesto el 

máximo registro histórico hasta el momento. 

Con la acumulación de las cifras de enero, el número total de sintonizadores vendidos en 

España desde el inicio de la transición digital en 2005 asciende a 27,2 millones de unidades. 

Es conveniente recordar que la fuente de este indicador, el panel de Gfk, recoge sólo las 

ventas directas al consumidor final y no incluye las ventas registradas en la Comunidad de 

Canarias ni en las ciudades autónomas de Ceuta y Melilla, por lo que desde Impulsa TDT 

estimamos que la cifra actual puede superar ya los 30 millones de equipos TDT distribuidos en 

España.  

 

 

 

 

 

 

El último año móvil (de febrero de 2009 a enero de 2010) deja una cifra neta de 10,8 millones 

de nuevos terminales de TDT, que representan el 40% del parque total de equipos vendidos 

hasta ahora. 

Evolución ventas dos últimos años móviles (miles de  unidades)

2500,8
4324,8

5058,3

6462,9

0

2.000

4.000

6.000

8.000

10.000

12.000

Feb  08 - Ene 09 Feb 09 - Ene 10

No integrados IntegradosFuente: Gfk

 

 

Venta anual de sintonizadores TDT acumulada (miles de unidades)

638,2
3417,7

8131,3

15253,1

25550,8
27167,8
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Fuente: GFK
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8131,3
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25550,8
27167,8
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Los equipos externos se convierten en la modalidad más vendida  

Uno de los resultados más llamativos en enero es que los descodificadores externos han 

resultado la tipología más vendida, con 696.916 unidades -el 43% del total-, cuando 

tradicionalmente la primera posición en las ventas ha sido ocupada por los televisores planos 

con TDT integrada. 

La urgencia por adaptar los televisores de los hogares ante la inminencia de los apagados en 

las Fases II y III ha determinado probablemente este incremento de las ventas de ‘set top 

boxes’ cuyo destino es dar continuidad a los televisores analógicos instalados en los hogares 

españoles. 

Ventas últimos 13 meses (miles de unidades)

367,7
180,5 233,3 218,7 325,8 385,0 512,8

268,0 268,9 372,8 296,3
566,0 696,9

759,1

397,8 392,0 398,0

559,6 458,2

634,0

411,9 427,1
584,2

487,9

792,0

920,1

0

400

800

1.200

1.600

ene09 feb09 mar09 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09 ene10

No integrados IntegradosFuente: Gfk

 

Por su parte, en enero se comercializaron 671.470 televisores con la recepción de TDT 

incorporada, una gran mayoría de los cuales -el 96,8%- tienen pantalla plana LCD. Así, la cifra 

mensual de estos equipos supera en un 17% la marca histórica obtenida durante diciembre de 

2009. En conjunto, los equipos integrados han sumado en el mes un total de 920.100 

unidades, unas cifras nunca vistas antes durante el proceso de transición a la TDT. 

El resto de tipos de sintonizadores ha evolucionado en enero según sus parámetros 

habituales. De este modo, los equipos con DVD aportaron 211.016 nuevas unidades al 

equipamiento nacional de la TDT, mientras los dispositivos de TDT vinculados al visionado de 

televisión a través de ordenadores contribuyeron en enero con otros 37.607 receptores. 
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Venta anual de receptores TDT integrados acumulada (miles de unidades)

0

2.000.000

4.000.000

6.000.000

8.000.000

10.000.000

12.000.000

Total Año 2005 Total Año 2006 Total Año 2007 Total Año 2008  Total Año 2009     Hasta Enero 10

DVD TV PC + Tarjeta TDT para PCFuente: GFK  

 

Galicia y Baleares presentan los mayores incremento s porcentuales  

Las Comunidades con mayor población concentran la mayoría de las compras mensuales de 

nuevos equipos para sintonizar la TDT: Cataluña, Andalucía y Madrid acumulan casi la mitad -

el 48,2%- de las cifras totales de febrero. Sin embargo, los mayores crecimientos porcentuales 

corresponden a otras dos Comunidades, Galicia y Baleares, que en enero experimentaron un 

crecimiento del 76% y 63,5% respectivamente, motivado, entre otros, por los apagados de sus 

principales ciudades. 

Ventas por CC.AA. (Ene 10) (miles de unidades) 
(No incluye ventas por internet)

275,3

260,9

242,9

175,8

155,7

110,3

86,4

56,5

52,2

42,9

38,7

34,4

33,2

23,3

205,9

230,0

201,0

99,9

168,7

90,1

65,0

34,6

41,7

56,1

52,6

33,8

31,4

23,9

Cataluña

Andalucía

Madrid

Galicia

Comunidad Valenciana

Castilla y León

País Vasco

Baleares

Asturias + Cantabria

Castilla-La Mancha

Navarra + La Rioja

Murcia

Aragón

Extremadura

ene10 dic09Fuente: Gfk
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Los televisores analógicos no se extinguen  

Inexplicablemente, en las primeras semanas de 2010 la comercialización de televisores 

analógicos ha continuado. Es cierto que se trata de una cantidad residual -unos 3.000 aparatos 

en el mes de enero-, pero resulta inquietante que estos equipos obsoletos mantengan su 

presencia en los comercios. 

Ventas últimos 13 meses (miles de unidades)
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AUDIENCIA DIGITAL TERRESTRE 

 

Contexto general  

En febrero de 2010 el consumo de televisión volvió a marcar registros históricos, con un 

promedio de 255 minutos por persona y día -11 minutos más que en el mismo mes del año 

anterior-. Junto a las malas condiciones meteorológicas que favorecen la audiencia del medio, 

la implantación masiva de la TDT contribuye también al aumento del consumo. En los hogares 

con TDT –que ya son más del 80% del universo total- los individuos ven un promedio de 10 

minutos más de televisión que el conjunto de la población. 

 

La cuota de pantalla de la TDT supera el 60% de la audiencia  

A lo largo del mes de febrero la audiencia de canales en TDT ha vuelto a presentar un 

incremento significativo de 3,2 puntos, que sitúa su cuota global en el 59,7%. Por tercer mes 

consecutivo, la variación mensual se ha situado por encima de los tres puntos, por lo que 

desde diciembre de 2009 la TDT ha acumulado 10,6 puntos de crecimiento neto en su cuota 

de pantalla. 

Evolución de la cuota de pantalla de la TDT en Espa ña

59,7%

23,8% 26,0% 27,3% 28,7% 31,9%
35,3%

40,2%
43,4% 45,3% 47,1% 49,1%

52,8%
56,5%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

ene09 feb09 mar09 abr09 may09 jun09 jul09 ago09 sep09 oct09 nov09 dic09 ene10 feb10

Fuente: Kantar Media  

En términos de consumo diario, la TDT es vista en promedio durante 152 minutos al día por 

cada ciudadano. Si se considera sólo a aquellas personas que viven en hogares adaptados a 

la TDT, el consumo de los contenidos digitales asciende hasta los 181 minutos diarios (algo 

más de tres horas) en febrero. 

Por Comunidades Autónomas, Baleares (72,9%) y Aragón (70,7%) ocupan las primeras 

posiciones con cuotas TDT por encima del 70%. Ambas han experimentado en el mes de 

febrero incrementos muy intensos de audiencia digital. En concreto, en el caso de Baleares, 

las consecuencias del ‘apagado’ de Palma de Mallorca han significado un aumento de 7,6 

puntos en la cuota de pantalla de la TDT en las islas. 
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Más espectacular resulta, si cabe, la variación que presenta Galicia, donde en el último mes la 

cuota de la TDT ha crecido en 10,2 puntos netos. Con ello, la comunidad gallega obtiene en 

febrero un share digital del 63,9%, que le permite ocupar la cuarta posición en el ránking 

general por territorios. 

Cuota de pantalla TDT por CC. AA.

70,7%
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63,9%

63,5%

60,3%

60,2%

58,8%

57,3%
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65,1%
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53,7%
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53,6%

53%

38,7%
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Aragón 

Cataluña

Galicia

Canarias
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Resto
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Madrid
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Asturias

País Vasco

feb10 ene10Fuente: Kantar Media
 

 

 

El contacto diario de la TDT crece hasta los 24,8 m illones de personas  

Otro de los indicadores significativos de la audiencia de la TDT, el contacto medio diario, 

experimenta también un incremento notable en febrero. En ese mes, 24,8 millones de 

individuos contactaron cada día con las emisiones en TDT. Esto significa que 1,2 millones de 

nuevos espectadores se han incorporado a la audiencia de la TDT durante el último mes. 

 

Contacto medio diario por medio de distribución (mi les de individuos)
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Emisiones de mayor audiencia en TDT durante el mes de febrero  

Los programas de La 1 de TVE dominan el ránking mensual de febrero, tanto en la TDT como 

en el conjunto del mercado televisivo. El retorno de la Liga de Campeones otorga a esta 

competición las primeras posiciones, en las que destacó el partido Lyon-Real Madrid con 4,4 

millones de espectadores en TDT -el 58% de la audiencia total del encuentro-. La información 

y actualidad, el cine, la serie ‘Águila Roja’ y el programa de humor de José Mota completan la 

presencia de La 1 en el ránking, al que en este mes se añade la gala de entrega de los 

Premios Goya del cine español. 

En La Sexta, el contenido más destacado es también el fútbol, en este caso con los partidos 

de la Liga española: el encuentro Real Madrid-Espanyol superó los 2,2 millones de 

espectadores en TDT. Con audiencias similares, Antena 3 sitúa su nueva comedia ‘Los 

Protegidos’ y Telecinco hace lo propio con ‘El Reencuentro’ de Gran Hermano. 

 

EMISIONES MÁS VISTAS DE CANALES SIMULCAST EN TDT, F EBRERO 2010

Datos Kantar Media, total España, individuos 4+ año s

Programa Canal Fecha Hora %Aud Miles Share
LIGA CAMPEONES: LYON-R.MADRID TVE1 16/02/2010 20:46:03 10,0 4409 36,1
AGUILA ROJA TVE1 18/02/2010 22:16:13 8,3 3631 29,5
TELEDIARIO 2 TVE1 23/02/2010 21:32:24 8,1 3550 29,4
PELICULA DE LA SEMANA: SEDUCIENDO A UN EXTRAÑO TVE1 21/02/2010 22:14:47 6,7 2935 25,3
GALA PREMIOS GOYA TVE1 14/02/2010 22:01:04 6,6 2883 27,5
EL TIEMPO 2 TVE1 11/02/2010 22:04:46 6,4 2829 22,7
LA HORA DE JOSÉ MOTA TVE1 19/02/2010 22:15:38 6,0 2649 23,2
COMANDO ACTUALIDAD TVE1 17/02/2010 22:16:14 5,4 2386 18,9
LIGA ESPAÑOLA: R.MADRID-ESPANYOL LA SEXTA 06/02/2010 21:59:09 5,1 2245 22,8
LOS PROTEGIDOS A3 02/02/2010 22:28:32 5,1 2229 19,9
GRAN HERMANO:EL REENCUENTRO T5 03/02/2010 21:53:19 5,0 2215 24,8  

 

Entre los canales temáticos que no emiten en simulcast, la principal novedad es el progresivo 

incremento de las audiencias máximas alcanzadas por los contenidos de cada opción, como 

consecuencia lógica del incremento de la penetración de la TDT en los hogares. 

La telenovela infantil-juvenil ‘Patito Feo’ (Disney Channel) y los dibujos animados de ‘Bob 

Esponja’ (Clan TVE) y ‘Los Simpson’ (Antena.Neox) siguen siendo los espacios más 

destacados de los tres canales temáticos dirigidos a niños y jóvenes. En sus mejores 

resultados mensuales, estos programas presentan cifras de audiencia media comprendidas 

entre 700 y 800.000 espectadores. 

‘Gran Hermano’ en La Siete -con más de medio millón de espectadores- y ‘El Gato al Agua’ de 

Intereconomía son los contenidos adultos más destacados, entre los que también se hallan 
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series internacionales -‘Mentes Criminales’ en FDF y ‘Edición Anterior’ en Sony- y telenovelas -

‘La Traición’ en Antena.Nova-. 

En los canales informativos, ‘Comando Actualidad’ de 24 Horas y el nuevo espacio de noticias 

presentado por Iñaki Gabilondo en CNN+ son los programas más destacados, con audiencias 

entre 200 y 250.000 espectadores. 

Finalmente el deporte coloca tres espacios en la clasificación de contenidos más vistos por 

canal en febrero: la Liga inglesa en Teledeporte, las recientes transmisiones de boxeo en Veo 

7 y la Liga española en el canal premium Gol Televisión. 

 

EMISIÓN MÁS VISTA DE CADA CANAL TEMÁTICO EN TDT, FE BRERO 2010

Datos Kantar Media, total España, individuos 4+ años

Programa Canal Fecha Hora %Aud Miles Share
PATITO FEO DISNEY CHANNEL 22/02/2010 21:33:52 1,9 828 6,7
BOB ESPONJA CLAN TVE 18/02/2010 21:04:16 1,7 752 7,2
LOS SIMPSONS ANTENA.NEOX 21/02/2010 21:02:04 1,6 688 6,3
GRAN HERMANO EL REENCUENTRO:DIARIO LASIETE 11/02/2010 22:26:41 1,3 549 4,4
EL GATO AL AGUA INTERECONOMIA 17/02/2010 22:00:01 1,0 425 3,7
MENTES CRIMINALES FDF-T5 28/02/2010 23:07:48 1,0 423 3,9
LIGA INGLESA: CHELSEA-ARSENAL TELEDEPORTE 07/02/2010 17:02:32 0,8 350 4,5
LA TRAICION ANTENA.NOVA 11/02/2010 20:56:56 0,7 303 2,9
COMANDO ACTUALIDAD 24 HORAS 21/02/2010 22:30:54 0,6 251 2,1
HOY CNN+ 08/02/2010 22:00:01 0,5 198 1,7
BOXEO VEO7 26/02/2010 24:22:49 0,4 193 3,1
EDICION ANTERIOR SONY TV EN VEO 07/02/2010 21:31:14 0,4 180 1,5
PREMIOS DIAL 40 LATINO 26/02/2010 22:01:57 0,2 74 0,8
LIGA ESPAÑOLA: TENERIFE-R.MADRID GOL TV 27/02/2010 20:00:18 0,2 71 0,8  
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SITUACIÓN DEL APAGADO POR FASES SEGÚN DATOS DEL 

MINISTERIO DE INDUSTRIA 

 

Los datos facilitados mensualmente por el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio  

acerca de la progresión de las distintas facetas de la TDT en España, señalan que en el mes 

de febrero la notoriedad de la Televisión Digital Terrestre alcanzaba al 99,0% de la población: 

es decir, prácticamente todos los ciudadanos tienen conocimie nto de la TDT  y de la 

necesidad del cambio tecnológico de la televisión. 

Por otro lado, el nivel de ‘antenización’ o porcentaje de hogares que ya han realizado la 

adaptación técnica de sus instalaciones de antena para la correcta recepción de las emisiones 

y servicios asociados a la TDT, superaba en febrero el 93% del total . 

Finalmente, los hogares que están en disposición de conectar con los contenidos digitales, 

representan el 90,5% del universo total del país. 
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OTROS ASUNTOS DE INTERÉS SOBRE LA TDT  
 

 

El miércoles 10 de marzo darán comienzo los ceses analógicos de los Proyectos Técnicos 

incluidos en la Fase III, la última estipulada por el Plan Nacional de Transición (PNT) a la TDT, 

cuya culminación supone la consumación del proceso de digitalización en España. 

Con fecha 5 de marzo, el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio comunicaba que el 

estado actual de la ejecución de los ceses de emisiones analógicas, de acuerdo a lo 

establecido en el Plan Nacional de Transición, se encuentra en un proceso muy avanzado y 

facilitaba los siguientes datos que así lo ratifican:  

- Los 32 proyectos técnicos incluidos en la Fase I ya han completado su digitalización 

siendo actualmente la TDT la única forma de ver la televisión en abierto en sus 1.287 

municipios con 5,8 millones de habitantes. 

- De los 25 proyectos técnicos afectados por la Fase II, iniciada el pasado mes de 

diciembre, ya son 22 los que han cesado sus emisiones analógicas. Esto supone un 

total de 2.580 municipios y 8,8 millones de personas digitalizadas. 

- De los 31 proyectos técnicos incluidos en la Fase III, Santander se encuentra ya 

parcialmente apagado, con 16 municipios en los que residen 28.641 personas cuya 

única forma de ver la televisión actualmente es a través de la TDT. 

De esta forma, casi el 48% de los municipios españoles, que suponen el 32% de la población 

española, han concluido la transición de la tecnología analógica a la digital terrestre. 

Como se viene anunciando desde el inicio del proceso de transición y tal y como se especifica 

en el PNT, la  previsión del Gobierno es la de apagar definitivamente la señal analógica antes 

del 3 de abril. De esta forma, la ejecución del apagado en aquellos Proyectos Técnicos 

pendientes se realizará de forma progresiva a partir del 10 de marzo y afectará a más de 30 

millones de residentes en las principales ciudades de España. 

Por otra parte, en aquellos Proyectos Técnicos cuya complejidad es superior porque afectan a 

municipios con mayor densidad de población, como Madrid y Barcelona, en los que el número 

de centros de emisión de señal sobrepasa los 300, las desconexiones se realizarán de forma 

deslizante prolongándose hasta el último momento (2 de abril de 2010). 
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Proyectos Técnicos pendientes de apagado 

Fecha final cese de 

emisiones analógicas  

Proyecto Técnico CC. AA. Habitantes 

17 de marzo Santander Cantabria 501.445 

22 de marzo Pancorbo Castilla y León 91.365 

Inoges-Sediles Aragón 59.829 

Logroño La Rioja 257.218 

Carrascoy Murcia 1.207.881 

23 de marzo 

Jaizquíbel País Vasco 619.687 

Jerez de La Frontera Andalucía 991.641 

Arguis Aragón 270.341 24 de marzo 

Aitana Com. Valenciana 1.898.206 

Javalambre Aragón 40.264 

Torrente Com. Valenciana 1.884.082 25 de marzo 

Archanda País Vasco 845.006 

26 de marzo Ávila Castilla y León 122.560 

Mijas Andalucía 1.331.247 

Burgos Castilla y León 246.778 

Chinchilla Castilla la Mancha 420.807 
29 de marzo 

Lérida Norte Cataluña 93.499 
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Fecha final cese de 

emisiones analógicas  

Proyecto Técnico CC. AA. Habitantes 

Córdoba 849.290 

Guadalcanal 58.832 

Parapanda 787.417 

Sierra Almadén 656.054 

Valencina de la Concepción 

Andalucía 

 

1.768.232 

Aranda de Duero 107.803 

La Mancha 

Castilla y León 

742.457 

Collserola Cataluña 4.243.641 

Montánchez Extremadura 807.900 

30 de marzo 

Torrespaña Madrid 6.379.062 

Gamoniteiro Asturias 859.494 

Matadeón Castilla y León 376.337 

Peña de Francia Castilla y León 352.838 

Domayo 979.053 

Páramo 

Galicia 

309.018 

2 de abril 

Izaña Islas Canarias 914.697 
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Planes de contingencia tras el cese de la televisió n analógica  

Se han definido una serie de planes de contingencia entre las administraciones autonómicas y 

el Ministerio de Industria, Turismo y Comercio para afrontar las dificultades de última hora en 

esta parte final del proceso de transición: 

- Teléfonos de atención al ciudadano (901 2010 04). 

- Actuaciones por problemas de cobertura de operadores de televisión de ámbito 

estatal. 

- Actuaciones por problemas de extensión de cobertura. 

- Posible necesidad de utilización de equipos de recepción de satélite en puntos 

singulares sin cobertura TDT. 

- Actuaciones de orientación de antenas, antenización, instalación de adaptadores 

TDT, disponibilidad de instaladores homologados, etc. 
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CONCLUSIONES Y VALORACIONES 

 

A tan sólo veinte días para que el mayor proceso migratorio de la industria de la televisión se 

complete en España, estamos asistiendo a una verdadera revolución tecnológica, audiovisual 

y social a todos los niveles: 

- Constante aparición de nuevos contenidos digitales. 

- Promociones y facilidades para la adquisición de equipos audiovisuales TDT. 

- Acciones para asegurar la cobertura a los hogares españoles (construcción de centros 

reemisores y procesos de antenización). 

- Esfuerzo por parte de los telespectadores para adaptarse al cambio en la forma de ver 

la nueva televisión en abierto. 

- ... 

Pero la transición a la TDT se refleja principalmente en el desarrollo de los  indicadores que 

han permitido analizar la evolución del proceso de digitalización de la televisión en España 

desde su relanzamiento, a finales de 2005. 

Si hasta ahora estábamos acostumbrados a una visión amplia para poder analizar el 

seguimiento de dicho proceso, a través de datos mensuales que pudieran mostrar  claramente 

el crecimiento, ahora el ritmo adquirido por estos índices está experimentando un incremento 

exponencial que requiere una frecuencia más continua en su observación. 

Así los datos semanales reflejan de forma más fiel el dinamismo que ha adquirido esta fase del 

proceso: 

- La semana del 15 al 21 de febrero de 2010 los receptores de TDT  alcanzaron niveles 

de ventas característicos de épocas intensivas de consumo, como puede ser Navidad. 

Así, durante dicha semana fueron adquiridos 330.430 receptores TDT. Esto supone 

que el ritmo de ventas semanales se multiplicó prácticamente por 2,5 respecto al 

promedio semanal de los últimos meses. 
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Estos datos son resultado de un incremento continuo, el cual, a pesar de la 

normalización en la demanda de estos equipos TDT tras la fuerte campaña navideña y 

de rebajas, volvió a recuperar su intensidad ante la inminente llegada  de la TDT. 

En este seguimiento semanal también se pone en evidencia el protagonismo adquirido 

por los descodificadores externos de TDT que se han convertido en los aparatos más 

buscados dada su funcionalidad como solución para alargar la vida de las pantallas 

analógicas. Desde las primeras semanas de 2010, las ventas de los set top boxes han 

supuesto más del 44% del total de dispositivos TDT adquiridos (llegando incluso al 

57%) y han erosionado las ventas de los televisores LCD con TDT integrada (que han 

caído hasta el 33%), los cuales hasta ahora habían constituido el motor de las ventas 

de equipamiento TDT en España.  
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- La cuota de pantalla de la TDT ha crecido en tan sólo una semana 2,8 puntos 

porcentuales, situándose tras la primera semana de marzo en el 63,7% del consumo 

total de televisión.  

-  

Evolución semanal de la cuota de pantalla de la TDT  en España
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Hasta ahora nos habíamos acostumbrado a un crecimiento pausado de este indicador, 

a pesar de la evolución más desarrollada que presentaban otros datos, como la 

penetración de la TDT. Al indicar el share de la TDT el uso por parte de los españoles 

de la nueva tecnología para ver la televisión, éste parecía contradecir al resto de las 

referencias utilizadas para medir el proceso de transición en España, puesto que no era 

fácil comprender cómo había tantos hogares conectados a la TDT que seguían usando 

la señal analógica. La única explicación lógica se basaba en la coexistencia de las dos 

tecnologías que retrasaba la adecuación de los hábitos de los telespectadores a la 

TDT. 

Ahora, frente a la inevitable realidad que constituye la TDT para la mayoría de los 

ciudadanos, la situación ha cambiado y mes a mes nos encontramos con incrementos 

muy próximos al 3% de promedio. Un hecho que se ha ido acentuando con la 

aproximación de la anunciada fecha de abril de 2010 y los insistentes avisos y 

recomendaciones de los que se hacen eco todos los medios de comunicación. Así, 

desde las primeras semanas de 2010, el share semanal de la Televisión Digital 

Terrestre no ha dejado de ascender de forma imparable y a un ritmo muy parecido al 

mensual, a pesar de las diferencias de los intervalos de tiempo considerados. Un 

crecimiento que continuará hasta suponer el total del consumo de televisión en abierto. 
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A día de hoy, el proceso de transición se encuentra prácticamente finalizado y nos hallamos 

ante un nuevo escenario donde las preocupaciones van mucho más allá de la propia 

implantación de la TDT: 

1. El reparto del excedente del dividendo digital posterior al apagado definitivo de España. 

2. La reasignación de las frecuencias asignadas para las emisiones de las cadenas en 

TDT. 

3. Los nuevos modelos legislativos para nuevos modelos de negocio en el sector 

audiovisual. 

4. La definitiva implantación de la interactividad y la alta definición que ya han comenzado 

a ser realidad en algunas cadenas españolas. 

5. La innovación y desarrollo de otras nuevas aplicaciones para acercar al máximo la 

televisión a las necesidades y deseos reales de los telespectadores. 

Son los retos frente a los cuales nos sitúa ahora la TDT. Una serie de desafíos que debemos 

empezar a afrontar cuanto antes, ya que continuarán cambiando la realidad de la televisión 

con el fin de ampliar las prestaciones de su servicio para facilitar y enriquecer el papel de esta 

fuente de ocio e información fundamental para nuestra sociedad. 

 

 

Documento elaborado con datos de Abertis Telecom, Gfk, Kantar Media, Fenitel, AIMC y la colaboración de Aptivo y 

Corporación Multimedia 

Para más información: www.impulsatdt.es  

 


